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ABSTRAKT

Diplomova praca skima a popisuje vznik a vyvoj verejnej informacnej grafiky na Slovensku.
Obsah teoretickej casti je deleny na zaklade zasadnych spolocenskych, kultarnych a politickych
udalosti, ktoré mali vyznamny vplyv na utvaranie infografiky vo verejnom priestore. Autorsky
prieskum vo vybranej lokalite Slovenska vykresluje sticasny stav v skiimanej oblasti grafického
dizajnu. Fotograficka dokumentacia sa stala podkladom pre prakticku cast, v ktorej popisujem

vysledky vyskumu zhrnuté na blogu: http://denisaavukova.wixsite.com/igvp a v kniznej publi-

kacii. V teoretickej i praktickej ¢asti som na zaklade badania dospela k zaveru:

»Nikdy by mi predtym nenapadlo, ze Zivot moze byt vizualne kvalitnejsi tam,
'((

kde v skuto¢nosti ni¢ nie je

(citat autor)

Klicové slova:
verejna informacna grafika, verejny priestor, infografika, informacny graficky dizajn, vizualna

reportdz, vyskum, Slovensko

ABSTRACT

The dissertation describes genesis and development of public information graphic design in
Slovakia. Content of theoretical part is divided by the most important social, cultural and
political events which had an importatnt impact on formation of information design in public
space. Author's research in selected locality of Slovakia describes situation in studied area
of graphic design. Photographic documentation became the basis for practical part. I describe

the results of research on my blog: http:/denisaavukova.wixsite.com/igvp and in a book

publication. In theoretical and practical part I reached a conclusion:

»It would never have occurred to me before that life can be visually in better quality,
where actually nothing is!“

(citation author)

Keywords:
public information graphic, public space, infographic, information graphic design, visual

reportage, research, Slovakia
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uvoD

Spolo¢nost, v ktorej momentalne v 21. storoci Zijeme, sa postupne zmenila z priemyselnej na
informac¢nu. Charakteristicka je informac¢na bohatost a uprednostnovana komunikacia vizualnou
formou. Clovek by mal byt vizualne gramotny, aby vedel prijimat a spracuvat pontukané informa-

cie. Castokrat sa nachddzame v obklopeni vizualneho smogu a vhimanie nestaci vSetko prijimat.

Napriek tomu, Ze dejiny slovenského grafického dizajnu zaostavaju za tymi europskymi i Ces-
kymi, maja svoju histériu. St suc¢astou kulturnych dejin Slovenska, ktoré patria do tzv. velkych
dejin. Slovo dizajn sa za¢ina na Slovensku pouzivat az v 60. rokoch minulého storocia. Neobja-
vuje sa ani pomenovanie informacny, graficky dizajn ¢i dizajn iny. Toto odvetvie sa jednoducho
nazyvalo uzitkova grafika. Odbor nemal presne vymedzené hranice, bol posudzovany rozne
a jeho hranice boli pohyblivé. AZ spiatne mozno dedukovat, co z minulosti mozno zaradit do

okruhu informacnej grafiky vo verejnom priestore.

V teoretickej Casti sa zameriavam na historicky vyvoj verejnej informacnej grafiky- vonkajsia
reklamna infografika, vyvesné stity, tabule, napisy, velkoplo$na reklama, naviga¢né znacenie

Vo verejnom priestore, oznacovania ulic, ¢islovania domov a dopravné znacenie.

Historicky vyvoj informacnej grafiky vo verejnom priestore na tizemi Slovenska bol napriek
urc¢itému ¢asovému posunu viac-menej zhodny s ostatnymi eurépskymi krajinami. Vecny i for-
malny vyvoj hlavne v oblasti reklamnej infografiky a propagécie zabrzdilo obdobie totalitného
rezimu, ktoré tieto prvky informacného grafického dizajnu pre svoju existenciu potrebovalo len
v minimdlnej miere. Toto obdobie sa nieslo v znameni propagandy, agita¢nych plagatov, neénu
a predovsetkym snahy vnutit dogmatické idey rezimu do povedomia ludi, ¢o sa vo verejnom
priestore odzrkadlilo aj v pomenovani ulic, budov, instittcii a inych priestranstiev. Demokracia
priniesla okrem iného aj prechod na trhové hospodarstvo. Tak vznikli predpoklady pre zna¢ny
rozvoj reklamy, ale aj pre napredovanie ostatnej verejnej infografiky. Za posledné dve desatrocia
nastal vo verejnej informacnej grafike vyrazny pozitivny posun, no v porovnani s vyspelymi
krajinami zapadnej Eurédpy mame stale ¢o dohanat. Technologie a sluzby poskytované v tejto
oblasti sa nadalej rozvijaju. Z technickych vyndlezov zohrdva velmi dolezitu ulohu internet,
ktory sa stal prostriedkom obojstrannej komunikacie a médiom zdelujucim vizualne obrazy ¢i
uz v oblasti reklamy, obchodu, sluzieb alebo socidlnych sieti. Prostrednictvom internetu funguje

tiez mnozstvo mobilnych aplikacii ¢i hier virtudlnej reality.

Vyskum a dokumentdcia verejnej informacnej grafiky vo vybranej lokalite Slovenska poslazili

ku grafickému spracovaniu praktickej casti diplomovej prace.
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I. TEORETICKA CAST
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1. VEREJNA INFORMACNA GRAFIKA

Zijeme v epoche, kedy rozsah komunikovania v spolo¢nosti réznymi prostriedkami zahffia Siroku
oblast pdsobenia. Vediet komunikovat a byt vizualne gramotny je nevyhnutnou kli¢ovou znalostou
doby. V centre pozornosti je komunikacia vizualna, ¢o znamena vztahujuca sa k zrakovému vni-
maniu, ktoré je ale v siicasnosti doprevadzané zaroven audiovizualne v podobe zvukovych kom-
ponentov. Sucastou vizualnej komunikacie je bezprostredne aj verejna informacnd grafika, ktora

je hlavnym pojmom mojej diplomovej prace.

Na tivod sa zameriam na vysvetlenie zvolenej témy z obecného hladiska. Pokladam za potrebné
definovat jednotlivé pojmy a ich suvislosti, aby bolo jasné, aké ma teoreticka i prakticka cast diplo-
movej prace rozhranie a ukotvenie v rémci odboru graficky dizajn. Stadium problematiky pred-

stavuje pre mna dolezita cast a predpoklady k spracovaniu a aplikacii v praxi.

1.1. INFORMACNY GRAFICKY DIZAJN, INFORMACNA GRAFIKA, INFOGRAFIKA

Ako samotny nazov napoveda, existuju tri synonyma pre pojem s rovnakou definiciou. Mnoho
Tudi si to neuvedomuje, ale s informac¢nou grafikou sa stretdvajii denne. Casto aj napriek tomu,
ze nevedia toto odvetvie blizsie definovat a uvedomit si jeho dolezitti rolu v spolo¢nosti a v ludskom
zivote. Vysvetlenie samotného pojmu nie je jednoduché, nakolko zahfna viacero odvetvi odboru

graficky dizajn.

Je zrejmé, Ze neexistuje jednotny vyklad pojmu informacia. Objekt skimania - informacia - je
skiimany réznymi odvetviami, ktoré maju odli$ny predmet zaujmu, tak aj informadcia je rozne
interpretovand. Vo vSeobecnosti by sme mohli povedat, Ze informdcia obsahuje spravu s urcitym
vyznamom pre prijemcu. Tato sprava vyjadruje isty stav, slizi nejakému cielu alebo vyvolava ne-
jaka akciu. So slovom informdcia velmi tzko suvisi dal$i pojem - komunikdcia, ¢o je zdielanie
¢i vymena sprav alebo informacii najroznejsieho obsahu a rozsahu, ¢asto aj obrazovych zdeleni

(vizudlna komunikacia), sprav a informacii.

Vo velmi zjednodusenej formulacii je graficky dizajn umenie vizualnej komunikacie, ktoré spaja
grafické, obrazové a typografické prvky pre zdelovanie urcitej informacie, myslienky ¢i nazoru o

najzrozumitelnej$ou vizualnou formou.

Ak dame do suvislosti definicie pojmov ,,informacia“, ,,graficky dizajn“ a prepojime pojem s praxou,
dostaneme sa k jadru veci. Informac¢nu grafiku teda mozno vysvetlit ako vizualne spodobenie

informacii a dat s rozdielnou formou, s u¢elom ¢o najefektivnejsieho zdelovania, vysielania infor-
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macif od zdroja k prijemcovi. Jedna sa o vizualne stvarnenie informacii, ktoré by malo byt vystizné,
zrozumitelné ajasné. Moze byt obohatené symbolmi, piktogramami, ilustraciami, mapami, fotogra-
fiami a pod. Spociatku tento pojem oznacoval predovsetkym vizualizované Statistiky a vysledky
vedeckej prace. Kym v minulosti boli elementy infografiky, pouzivanie farieb ¢i typografie viac-me-
nej jednotné, dnes je to uplne inak. To nepochybne stvisi s digtalnymi technolégiami a masivnym
roz$irenim pouzivania mobilnych zariadeni, tabletov, aplikdcii, socidlnych sieti a pod. Dalo by sa
povedat, ze informacna grafika je graficky dizajn ako taky, lebo sam o sebe by mal byt informacny,
ale nie vzdy tomu tak je. K infografike patria napriklad: noviny, ¢asopisy, televizne spoty, billboardy,
bannery, cedule a ndpisy na budovach, informacné tabule, mapy, oznacenie miest, ulic, domov,

navigacné a turistické znacky, piktogramy, obaly produktov ¢i knih, letaky, plagaty, vizitky,...

1.2. VEREJNY PRIESTOR A INFOGRAFIKA

Informacna grafika neodmyslitelne spada do jedného z kltucovych odvetvi grafického dizajnu.
Mnohi si to neuvedomuju, ale bez nej by sme boli v si¢asnom sposobe Zivota doslova strateni.

A aka rolu hra vo verejnom priestore?

Priestor, v ktorom Zzijeme, mozno rozdelit na verejny a sikromny. Tieto dve sféry st vo velmi
uzkom vzajomnom vztahu, napriek tomu, aby sa stracala ich polarita.Verejny priestor je priestor
volne pristupny, urceny $irokej verejnosti, jednotlivcom ¢i skupindm Iudi, ktori tento priestor
vyuzivaju za i¢elom medziludskych a socidlnych interakcii, tj. za icelom komunikdcie, stretdva-
nia sa, kultirneho vyzitia, travenia volného ¢asu, osobnych aktivit a pod. Je to zmes viacerych
principov, pravidiel, hodnoét, vizualnych vnemov, ktoré na Iudi pdsobia vedome ¢i podvedome.
V sucasnej spolocnosti je niekedy diskutabilné urcit, ¢o mozno pokladat za verejne vyuzivany
priestor, pretoze Casto sa jedna o sikromné vlastnictvo (napr. budovy, pozemku) a verejné
vyuzitie alebo sukromnu funkciu (reklama na budove) a verejné vyuzitie a pod. Rozhodujtca
preto nie je pravna forma ,vlastnictva®, ale charakter vyuzitia. A prave existencia verejnej sféry

je predpokladom preto, aby sféra sukromna mohla byt tymto vztahom obohatena.

Sukromny priestor je priestor, ktory prinalezi do vlastnictva urcitej organizacie, firmy ¢i sukrom-
nej osoby. Je to priestor, ktory z hladiska informac¢ného grafického dizajnu je tiezZ zaujimavy -
interné navigacné systémy, orienta¢né mapy budovy ¢i arealu, oznacenia a pomenovania napr.
oddeleni v nemocnici ¢i v inych institaciach - no vzhladom na zameranie diplomovej prace
sa nebudem venovat podrobnejsiemu analyzovaniu tejto oblasti. Sikromny priestor moze byt
napriklad aj nasa izba, byt, dom, kancelaria, ateliér,... Kazdy clovek si svoj sukromny priestor

cielene i ndhodne dotvara, prispdsobuje individudlnym potrebam, zameraniu, vkusu, estetike
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¢i trendom. Je obklopeny vecami, ktoré sa mu pdacia, motivuju ho a vytvaraju jeho sukromny
priestor. To, ¢o pre jedinca vizudlane pripustné nie je, zo svojho prostredia vyluci. Samozrejme

kazdého osobny priestor je iny, osobity, jedine¢ny a pre druhého nemusi byt prijatelny.

Z informacnej grafiky, ktora sa nachddza vo verejnom priestore, sa stdva verejnd informacna
grafika, ktora pdsobi na Iudi vzdy a vsade. Je volne pristupna kazdému cloveku a jej hlavnou
tilohou je podavat / zdielat ur¢ité informacie. Ci uz st tieto informécie pre konkrétneho jedinca
potrebné alebo nie, cielene ¢i podvedome ich selektuje na zaklade vlastnych preferencii, akual-
nych potrieb a zaujmov. Dobre prevedend, tzv. uzivatelsky priatelska, verejna informacna grafika
dokaze ulahcit a sprijemnit zivot nielen z estetického hladiska, ale aj z pohladu navigécie, orien-
tacie a urychleného vstrebavania vysielanych informacii. V dnesnej dobe svetovej globalizacie
a cestovania je navy$e kladeny doraz a priam nevyhnutnostou je zrozumitelnost informadcif

naprie¢ roznymi jazykovymi kultirami, tj. informacnd grafika bez jazykovych bariér.

Ale potrebujeme este dnes ku zasadnejsej komunikacii a zdruzovaniu sa verejny priestor, ked
nam sucasné média od radia, televizie cez internet po chytré telefény umoznuju virtualne zdielat
spolo¢ny svet, ziskavat dolezité informacie a byt v kontakte s kymkolvek a kdekolvek? Ameri-
cky sociolég Richard Sennett vo svojich stadiach poukazuje na ,, Rozpad verejného zivota®, kde
kladie doraz na kritické momenty moderného Zivota. Je to hlavne velka tendencia k individu-
alizmu a nadvlada komercionalizacie. Désledkom toho sa jedinec neciti byt sticastou verejnosti
a zaroven sa na verejnu sféru pozera ako na jedno obrovské nakupné centrum, ktorého tlohou
je uspokojit individudlne fudské ttzby. Zial, stali sme sa otrokmi dne$nych kultirnych procesov

namiesto toho, aby sme ich riadili.

Verejny priestor som zvolila prave preto, Ze ma vyrazny vplyv na Iudi, kvalitu Zivota v nom
a dotvara celkovy charakter miest. Skimat verejnu informac¢nu grafiku, ako sa realizuje v inter-
akcii ¢loveka s kazdodennymi obrazmi, znamena pre mdj vyskum zaoberat sa predovsetkym
mestskym / obecnym prostredim. Ludia zijuci, pohybujtci, pracujici v urbanistickych celkoch,
musia denne vnimat ohromnu zaplavu zobrazeni. Na reklamny letak, noviny ¢i vizitku spad-
nutd na chodniku sliapneme bez povs§imnutia, pritom obrazne i doslova povedané sliapeme po
vyspelej technoldgii, o si samozrejme v tej chvili neuvedomujeme. Navyse v tomto priestore
existuju miliény vyobrazeni formou fotografie, ¢o tu pred par desiatkami rokov nebolo. Co pri-
viedlo Iudstvo do tychto kazdodennych, pre niekoho banalnych situdcii, ze miname obrazy vo
verejnom priestore bez pov§imnutia? Tento priestor pocas historie [udstva svoju funkciu menil

a prisposoboval sa poziadavkam spolo¢nosti.

V stcasnosti je z vizualneho hladiska tak réznorody, az je chaoticky. Castokrét oznacovany
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pojmom vizudlny smog, ktory vSak nestvisi vyhradne s verejnym priestorom, ale je ¢asto dis-
kutovanym problémom napriklad aj vo virtudlnom svete internetu, ktory neobmedzenu kapa-

citu i mnozstvo uzivatelov. Da sa povedat, ze je nekonecny. Kazdy to pozna z vlastnej skusenosti.
Sme zahlteni statickymi, pohyblivymi, blikajucimi, svietiacimi ¢i animovanymi bannermi,
odkazmi, reklamou a dal§imi informa¢nymi ¢i komerénymi zdeleniami, ¢i uz v skuto¢nom alebo

virtudlnom priestore.

Termin pochddza z anglického smog = smoke (dym) + fog (hmla) a latinského visual (zrakovy, zra-
kom vnimany) a je odbornym pojmom pre zamorenie (,znecistenie®) verejného priestoru agresiv-
nou, nevkusnou, charakteru svojho okolia neprispésobenou a velkostne neprimeranou reklamou,
umiestriovanou casto i nelegdlne. Expresivnejsie sa da tento termin definovat aj ako umelé, kriklavé

a agresivne panoptikum zastierajiice skutocnui tvdr mesta, niciace jeho jedinecnost a genius loci.!

Citlivost vnimania verejného priestoru a grafického dizajnu v niom je u kazdého jedinca ina.
Pokial ¢lovek dlhodobo Zije v prostredi vizualneho smogu, stava sa pre neho prostredie normou,
no ovplyvnuje jeho hodnoty a vnimanie. Ludia, ktori grafickému ¢i inému dizajnu nerozumeju,
nevedia odlisit, ¢o je esteticky, eticky a vizudlne prijatelné a ¢o nie. Nerozlisuju kvalitu, ale ida
len po samotnom obsahu, zdeleni. Prikladom mozu byt ¢asto velmi nevkusné reklamné letaky,
ktoré ale maju medzi fudmi vysoku tc¢innost v oblasti predaja. Vnimanie Iudi je tak nastavené
na urcita uroven a vobec sa problematikou grafického rieSenia nezaoberaji. Nevedia, Ze je to

nejaky problém ¢i konflikt vo vizualnom vnimani.

1.3. OKRUH INFORMACNEJ GRAFIKY V MOJEJ PRACI
»Co lze ukdzat obrazem, nemd se fikat slovy.”” Otto Neurath

Vizualna komunikacia predstavuje asi najprirodzenejsiu ¢ast mimojazykovej komunikacie. Pre
konkrétnejsiu predstavu je to zhruba 80 % Iudského vnimania, ktoré je sprostredkované okom.
Napriek existencii najmodernejsich technologickych zariadeni, samotné oko je ta najdolezitej-
$ia ,technoldgia®, ktora ndm sprostredkuva svedectvo o svete. V poslednom desatroci narasta
zaujem o oblast vizualnej komunikacie a informacnej grafiky. Z pohladu odboru dejin umenia
sa uz o vnimanych obrazoch davno nehovori ako o umenti, ale od 80. rokov minulého storocia
je ustaleny pojem vizualna kultura. Jej cielom je snaha pochopit vplyvy a vizualne zazitky, ich

kultirne a spolocenské vyznamy. Doraz je kladeny na skiumanie tvorby, $irenie a dopad vizual-

1 www. artslexikon.cz

2 HANZELINOVA, Lada. Informacni grafika: Otto Neurath - Isotype, 2015, str. 13
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nych obrazov. Informacny graficky dizajn ma svoju histériu, ale tiezZ vyrazné medzniky hlavne
v dobe modernej, koniec 20. a 21. storocia. Preto aj moja praca bude v ¢asti zameranej na obdo-
bie od 90. rokov minulého storocia vychadzat hlavne z vlastného vyskumu, inych realizovanych
vyskumov a Statistik a ziskanych informacii od ludji, ktori toto obdobie zazili alebo sa uz dizajnu

na prelome storoci venovali.

Vzhladom k tomu, Ze aj verejnd informacna grafika zahfna Sirsie spektrum nez to, ktoré by bola
schopna pojmut jedna diplomova praca, rozhodla som sa vybrat len tie odvetvia, pre mna zasad-
né, ktoré blizsie suvisia s konceptom mojej praktickej prace. Specifikujem ich a delim v nasle-
dujucej schéme, ktorti som v priebehu zhromazdovania informacii vytvorila pre lepsie udrzanie

konceptu teoretickej casti.

KOMERCNA
obchody, butiky, banky, posty,
restauracie, kr¢my, bary,...
VONKAJSIA REKLAMA V MIESTE PREVADZKY
REKLAMNA .
REKLAMA MIMO PREVADZKU ‘e
INFOGRAFIKA NEKOMERCNA
ZNACENIE STATNYCH, MESTSKYCH
A OBECNYCH INSTITUCIi A ZARIADENI
skoly, skolky, urady, policie, strediska,
socialne zariadenia, nemocnice,..
NAVIGACNE ZNACENIE znacenie nazvov miest, ulic, ¢islovanie
domov, ostatné smerové znacenie

ORIENTACNY SYSTEM VO VEREJNOM PRIESTORE
DOPRAVNE ZNACENIE

V teoretickej Casti prace sa blizsie zameriavam hlavne na historicky vyvoj a stav vonkajsej reklam-
nej infografiky, ktord je v najvdcsej miere zastiipend vo verejnom priestore a sicasnd konzumna
spolo¢nost by bez nej neexistovala. Pochopitelne sa nevenujem vietkym zlozkam a nosi¢om re-
klamy (napr. v elektronickom prostredi), ale moja pozornost je upriamena hlavne na reklamné
i nekomercné vyvesné §tity, tabule, napisy, velkoplo$nu reklamu (billboardy, bannery, cityligh-
ty,...). V druhej vymedzenej kategérii - navigacné znacenie - sa zaoberam vznikom, systémom

a grafickym stvarnenim oznacovania ulic, ¢islovania domov a dopravného znacenia.
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2. SLOVENSKA VEREJNA INFOGRAFIKA V RETROSPEKTIVE HISTORIE

Eurépsky verejny priestor sa v 18. a 19. storo¢i ustalil do podoby parkov, ndmesti a bulvarov,
pri¢om jeho najdolezitejsim prvkom sa stala ulica. Ulica ako taka je vysledkom kolektivne pri-
jimanych, pisanych i nepisanych pravidiel. Na prvy pohlad je to stibor obrubnikov, chodnikov,
zelenych ploch a ciest. Ulica v$ak predurcuje, kde budi umiestnené lampy, lavicky, odpadkové
kose ¢i zasadené stromy. Ulica tiez poskytuje adresu a tabulku s jej nazvom, popisnym a orien-
tacnym cislom. Ulica predstavuje scénu, vykladnu skrinu ¢i identitu, spolocensky status a cel-
kovy charakter mesta. Ulica v neposlednom rade vytvara priestor pre vyvesné §tity, putace,
reklamu, inzerciu, plagatovacie plochy, navigacné i dopravné znacenie - jednoducho priestor pre

verejny informacny graficky dizajn.

Informacny dizajn ako samostatna disciplina zacina byt chapany az v 60. rokoch 20. storocia.
Samozrejme, predchodcov dnesnej formy informacného dizajnu ndjdeme uz od pociatkov
medziludskej komunikdcie. Spolu s ostatnymi formami komunikacie, aj vizudlne zdelovanie
sa vyvijalo v zavislosti od dostupnych médii, technologii, na zaklade spolocenskej, politickej

a kultirnej situdcie.

Pociatky (informacného) grafického dizajnu siahaju az do obdobia praveku, kedy sa objavuju

clovekom vytvorené prvé znaky, symboly (napr. smerova sipka), obrazy a ornamenty, neskor

pismena a piktogramy, ktoré sa stali zakladnymi stavebnymi prvkami v grafickom dizajne.

Obr. ¢. 1: Jaskyna Magura Pravek Obr. ¢. 2: Jaskyna Lascaux Pravek  Obr. ¢. 3: Ornament Neolit

2.1. POCIATKY REKLAMEJ INFOGRAFIKY

Asi najvacsiu Cast verejnej informacnej grafiky nemozno dnes nazvat inak ako slovom reklama.
Ma graficka podobu, ma ucel Sirenia informacii, ¢ize splha poziadavky infografiky. No okrem

vizualneho zdelenia informacii ma navyse ciel predavat. Preto v nasledujucich textoch budem
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¢asto uvadzat pomenovanie reklama, nie z hladiska marketigového, ale z dovodu dokumentac-
ného a lepsieho heslovitého uchopenia v priebehu historie a blizsej konkretizacie v ramci infor-

macnej grafiky vo verejnom priestore.

Reklamu a graficky dizajn vo verejnom priestore mozno sledovat uz od vzniku obchodu, ¢ias
obchodovania na trzniciach, ¢o zaradujeme do obdobia antiky. “Vyrobky sa tu stali tovarom,
vytvoril sa trh - obchod. A prdve tu vznikd potreba prostriedku, ktorého ulohou je informovat

kupujiiceho o existencii a vlastnostiach tohto tovaru. Tymto prostriedkom sa stala reklama.”>

Na tizemi Velkej Moravy je zrod obchodu spity s franskym kupcom Samom, ktory sa v 7. storoc¢i
usadil a zriadil prvy $tatny atvar zapadnych Slovanov, ktory vosiel do dejin ako Samova risa
alebo Samovo kralovstvo. Centrom tohto statneho utvaru bolo izemie okolo dnesnej Bratislavy
a Nitry. Po rozpade Samovej rise na Slovensku pretrvavali ¢ulé obchodné styky s Byzanciou,
Franskou ri$ou- najmaé zbrane a so Sedmohradskom - sol. Od zaciatku 7. storocia sa rozvijala
vyroba keramiky na hrnciarskom kruhu, tiez vyroba Zeleznych nastrojov, kovacstvo, kovote-
pectvo, kovolejarstvo. Tieto techniky spracovania kovov sa uplatnili jednak pri vyrobe nastrojov
a zbrani, a jednak v Sperkarstve. Slovensko vdaka dostatku nerastného bohatstva rad, kamena,
hliny, dreva a inych surovin patrilo odpraddvna medzi oblasti s vynimocne priaznivymi pod-
mienkami pre vyrobnu ¢innost, remeslo. No clovek strednej triedy Zijuci na nasom tzemi sa
pocas svojej dlhej historie len velmi pomaly dostaval do situdcie, kedy sa mohol venovat inej
¢innosti nez lovu alebo polnohospodarske;j vyrobe. Pri velkom pracovnom nasadeni na ostatné

nemal ¢as ani energiu.

Zmena nastala okolo 9. storocia, kedy sa uz remeslo na Slovensku vyrazne od¢lenilo od polno-
hospodarstva. Najviac rozvinuté bolo kovacstvo, hrnciarstvo a $perkarstvo. Remeselnici si zacali
vytvarat akési ,,stavovské organizacie® - zdruzovali sa v cechoch, ktoré mali ich umenie predo-
vSetkym ochranovat (dozerali na spdsob vyroby, na kvalitu vyrobkov, cenu a pod.). Remeselnici
(majstri) prijimali tovariSov a uc¢nov, ktori sa neskor stali samostatnymi remeselnikmi. Prva
pisomna zmienka o cechu na tzemi Slovenska pochddza z roku 1307, kedy sa do cechu zdruzili

kosicki kozus$nici.

Informacnu grafiku v tomto obdobi prezentuju predovsetkym pecate a cechové vyvesné Stity
so vSeobecne zauzivanymi symbolmi pre konkrétne remeslo, napr.: kova¢ = kladivo, pekar =

praclik, zdmo¢nik = kluc.

3 HORNAK, Pavel, Reklama, 2010, str. 128



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 18

Obr. ¢. 4: Cechovy §tit - krajcir Obr. ¢. 5: Cechovy §tit - knihar Obr. ¢. 6: Cechovy §tit - pekar

K vyraznej$iemu rozvoju obchodu dochadza az v 13.-14. storo¢i spolu s rozvojom miest.
Spociatku predajcovia upozornovali na svoje produkty s cielom zaujat prijimatela produktu
zvolavanim, kri¢anim, ¢o vysvetluje vyznam pojmu reklama. Ottov slovnik nau¢ny z roku 1888
skuto¢ne oznacuje slovo reklama (fr. réclame) ako prevzaté do cestiny a slovenciny z franctzstiny
vo vyzname ,verejného vychvalovania“. Postupne sa sposob informacného zdelenia zmenil na
pisomny. Pred vznikom knihtlace to boli: vyvesné stity, obchodné znacky, nazvy, ceny, prevazne
v ru¢nom prevedeni a vysledok zavisel od zruc¢nosti obchodnikov, ktori si ich vyrabali vi¢sinou
svojpomocne popri obchodnych cestach. Zvicsa to boli napisy malované Stetcom alebo vyryté
v tabulkdch ¢i na stendch domov. Dal$im typom vyvesného $titu bol znak prezentujtci urcity
druh tovaru ¢i sluzby, napr. kIa¢ - symbol zamoc¢nikov, koza - symbol predaja mlieka, ktoré
boli vyrabané podla slachtickych erbov a uz vtedy takto oznac¢ny tovar mal funkciu dne$nej
ochrannej znamky. Neskor sa tieto Stity zacali umiestiiovat vo vacsej vzdialenosti od miesta
predaja alebo cez ulicu. Tu mozno sledovat, Ze sa rozvija oznac¢ovanie prevadzky nielen v mieste

predaja, ale aj mimo prevadzky - pociatky tzv. Out of home reklamy a dnesnych billboardov.

S vynalezom knihtlac¢e bol spojeny vznik novinarstva, inzercie a dal$ich propaga¢nych pros-
triedkov. Slovensko bolo v suvislosti s ekonomickou situdciou (nielen) v tejto oblasti oproti
hospodarsky rozvinutelsim Cecham a ostatnému svetu pozadu. Kym Praha sa orientovala na
vyspelejsiu Vieden, Bratislava skor na Budapest. Boli aj urcité pokusy o skvalitnenie ¢innosti
- pre reklamné ucely sa okrem inzercie rozsiril aj plagat, postové znamky, prospekty, vystavy,

veltrhy a podobne. 1. svetova vojna v§ak akykolvek rozvoj (nielen na izemi Slovenska) zabrzdila.

Od februdra 1914, kedy bola Srbsku vyhlasend vojna, v Uhorsku nastali prisne rozhodnutia. Ich
cielom bolo zrusenie slobody prejavu, slobody tlace, nariadena bola prisna cenzura a snemovna
bola rozpustena. Tiez nastalo zatvaranie slovenskych narodovcov a inteligencie, prenasledova-
nie panslavov. Slovenské narodné hnutie malo pocas 1. svetovej vojny slabé postavenie. Hned na

zaciatku vojny bolo zastavené vydavanie Slovenského dennika, ¢o bol jediny politicky dennik,
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preto dochadzalo ku strate aktudlnych informacii v slovencine. Redaktori aj umelci sa z dovodu

prisnej cenzury bali publikovat. Bol tiezZ nedostatok papiera, sadzby a vysoké vyrobné naklady.

2.2. POCIATKY NAVIGACNEHO ZNACENIA

Orienta¢ny informacny systém je klasické a na celom svete fungujtice oznacenie ulic, popisnych
a orienta¢nych &isel, Casti miest &i orientaénych bodov na stenach domov, samostatnych stipoch,
tabuliach, plotoch a pod. Patri tu aj dopravné znacenie alebo turistické znacky v prirode. Bez
takého znacenia sa stava verejny priestor nefunkénym a chaotickym pre Iudi, dopravu a hlavne
cudzincov. Oznacenie je zo zakona povinné a musi ho mat kazda obec a mesto, ktora ma k tomu

zvacsa stanovené vseobecné ¢i obecne platné nariadenia.

Prvé naznaky navigacného znacenia sa objavuji uz v obdobi praveku pri velkych migraciach
kmenovych skupin. Lovci isli trasou podla zveri, ktort prenasledovali. Pomalsia ¢ast skupiny za
nimi zaostavala, lovci preto zanechavali ostatnym ¢lenom kmena orientacné znamenie (rozne
vyskladané kamene, vetvicky ¢i iné predmety usporiadané rozli¢cnym sposobom). Tie sluzili ako
zdelenie o smere cesty. Zakladom kompozicie smerového prvku sa stal symetricky objekt, ktory
sa vo svojej dlzke zbiehal do jedného bodu. Zrejme sa jednalo o schématické zobrazenie smeru
¢i pohybu, ktoré poznali z reality (telo ryb a vtakov, tvary $ipov a lukov). Je vsak tazké odhad-
nuat, do akej miery sa $ipka stotoznovala s vyznamom v akom pouzivame tento symbol dnes.

Nespochybnitelné je, ze Sipka je jednym z najstarsich symbolov (v grafickej komunikacii) vobec.

Obr. ¢. 7: Smerovka z prirodného materialu Obr. ¢. 8: Smerovka z prirodného materidlu

K zasadnejsiemu posunu dochddza az v antike, ktord rozvijala rozli¢cné moznosti orientacie
(vyuzitie mapy, zmapovanie oblohy, atd.). Ukazalo sa, Ze nové moznosti vyplyvali predovsetkym
z problematiky praktického Zivota. V antickom Rime dochddza k rozmachu stavebnictva, ¢o
podmanilo vznik prvych zasadnych rysov mestského urbanizmu a architektury (ulice, namestia,

cesty, akvadukty, mosty, priestranstvé, paldce, domy, chramy, obluky, stipy;...).
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Vznik urbanonym (oznacenie $pecifickych objektov, ako st ulice, parky, ndmestia a pod.) stvisi
bezprostredne so vznikom miest. Nazvy boli ¢asto motivované polohou, smerom, uc¢elom, objek-
tom, skupinou obyvatelov, blizkym pohorim, riekou a pod. Slovenské mesta mali spociatku
latinské, neskor nemecké a madarské nazvy a postupne sa transformovali do dnesnej podoby.

Vyvoj zmien nazvov miest a ulic odrazal historicko-spolocensky a politicky vyvoj spolo¢nosti.

Vznik systematickych orienta¢nych systémov je vo svete datovany do obdobia 13. storocia, kedy
mesta dosahuju autonémny charakter a zoskupenie obydli sa prejavuje vznikom ulic a namesti.
Na tzemi dnesného Slovenska bolo spociatku zavedené ¢islovanie domov v ramci obci, neskor
znacenie podla ulic. Samozrejme, v kazdom meste ¢i obci dochadzalo k zavadzaniu znacenia

v inych rokoch, preto som vychadzala zo vSeobecnych nariadeni s datovanim na pol storocie.

Cislovanie domov bolo uzédkonené po s¢itani ludu v rokoch 1784-1785 a zavedené za vlady
Marie Terézie koncom 18. storocia. Spociatku sa ¢islovalo kriedou na branu ¢i dvere, nemalo
charakter trvalého oznacenia, ale len poradového cisla v supise do dalsieho precislovania.
Zacinalo sa spravidla najdolezitejsou verejnou budovou (radnica, panské sidlo, fara), a to v smere
hodinovych ruciciek. Domy sa postupne burali, stavali nové, spojovali sa, tak sa rada popisnych

¢isel narudala a orientdcia stazovala.
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Obr. ¢&. 9: Cislovanie v smere hodinovych rudi¢iek Obr. ¢. 10: Eurdpsky systém ¢islovania

Po prvej polovici 19. storocia bol zavedeny tzv. eurdpsky systém znacenia domov. Vznikol novy
orienta¢ny systém, systém adries, ktory sa skladal z nazvu ulice alebo namestia a z orienta¢ného
¢isla v danej ulici. V 19. storoci sa ¢islovaniu venovala vdcsia pozornost, mozno to pripisat ras-
tacej $pecializacii v ramci iradnych dokumentov, postupnej byrokratizacii. Domové ¢isla byvali
napisané na drevenej, plechovej alebo keramickej tabulke, vyryté v omietke alebo prevedené

Stukou.
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Obr. ¢&. 11: Cislovanie - keramicka tabulka Obr. &. 12: Cislovanie - nemecké nazvoslovie

Ako nazvy namesti boli pouzivané star$ie miestne nazvy z predchadzajucich storoci, nazvy
podla miestneho pomenovania (Novomestské, Staromestské, Malostranske) alebo podIa ucelu
trhu (Dobytcie, Konské, Ovocné, Senné). Dalej okrem nazvov ulic podla druhu predavaného
tovaru sa vyznam trhu odrazil aj v nazvoch miest (napr. Trnava sa nazyvala Zumbothel, t.j.
Sobotné trhové mesto). Pri uliciach to bolo pomenovanie napriklad podla tcelu (Zitna, Rybna,
Senovazna, Vodna) alebo remesla (Kovacéska, Koznd, Pastierska), podla kostola, klastora alebo
inych budov na ulici (Radnickd, Hradska), popripade podla narodnostného zlozenia obyvatelov

ulice (Krakovska, Prazska, Na Florenci).

V druhej polovici 19. storocia sa ¢isla domov zacali zapisovat aj do matrik. V 20. storodi je
materidlov obsahujucich ¢isla domov este viac. Od zaciatku cislovania doslo k precislova-
niu niekolkokrat, tiez sa menili nazvy ulic, namesti ¢i miest. To vSetko podliehalo aktual-
nemu spolocensko-politickému dianiu, comu sa venujem vo vztahu k jednotlivym obdobiam

v nasledujucich kapitolach.

2.3. POCIATKY DOPRAVNEHO ZNACENIA

Dopravné znacky patria k najdolezitej$im prvkom dopravnej infrastruktary. Poskytuju ucast-
nikom cestnej premavky informadcie, kde im moze hrozit nebezpecenstvo, slizia na orientaciu,
upravuju prednost, ustanovuju zakazy, obmedzenia alebo prikazy. Ich vyznam by mal poznat
kazdy vodi¢, aby na zdklade nich dodrziaval zdkon o cestnej premavke. Dopravné znacky st
vSeobecne najstar$sim nastrojom informacného dizaju, ktory presiel Standardizaciou a proce-
som unifikacie, ktory prebieha dodnes. Napriklad jednoduché farebné pravidla v dopravnom
znaceni (Cervena — zdkaz, stop; zelend — volno) st aplikované aj na dalsie oblasti vizualneho
zdelovania informacii. Proces vzniku novodobej informacnej grafiky suvisi tiez s rozvojom

a regulaciou dopravy.
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Medzi prvé dopravné znacky, hoci este nie také ako pozname dnes, mdzeme zaradit milniky
podavajuce informacie o vzdialenosti alebo smere. Zacali ich pouzivat Rimania okolo roku 123
pred nasim letopoctom. Zobrazovali vzdialenost do Rima alebo do najblizsieho vacsieho mesta.

Nie nadarmo sa hovorilo a hovort: ,Vsetky cesty vedi do Rima®

o

Obr. ¢. 13: Rimsky milnik - Rakiasko Obr. ¢. 14: Rimsky milnik Obr. ¢. 15: Rimsky milnik - Bavorsko

S narastom dopravy sa zvy$ovala aj nevyhnutnost oznacovat cesty a smery aj na uzemi Sloven-
ska. Najskor to boli len smerové znacky k urcitym cielom, no od konca 19. storocia, kedy sa
rozsirilo pouzivanie bicykla a zacal sa rozvijat automobilovy priemysel, vznikali prvé dopravné
znacky. Hoci predpoklady a poziadavky k zavadzaniu dopravnych znaciek stanovila Parizska
konvencia uz v roku 1908, prvé vystrazné dopravné znacky, ako ich pozname dnes, boli na

nasom uzemi zavedené az v roku 1935.

Dal$im vyvojom dopravného znacenia ako sucast verejnej informacnej grafiky sa zaoberam

v dalsich kapitolach v savislosti s danym obdobim.
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3. ZAKLADATELIA MODERNEJ INFOGRAFIKY

3.1.ISOTYPE / OTTO NEURATH
ISOTYPE (International System Of TYpographic Picture Education)

Samozrejmostou v oblasti podadvania vizudlnych informadcii su obrazce a kreslené odkazy, ktoré
nds sprevadzaju od pociatkov praveku skrz cely vyvoj dejin umenia. Celkové teoretické vycho-
diska, statistiky, porozumenie a systém spracovania obrazov informacnej grafiky upresnil Otto
Neurath, ktory sa venoval Viedenskej metéde obrazovej statistiky - ISOTYPE, o ktorej sa tvrdi,

ze je priamym predchodcom modernej informacnej grafiky.

»Na konci statistiky mél byt podle Neuratha clovék. Clovek jako entita, které statistika slouzi
a které musi zdroven rozumeét. Statistika jako ndstroj pro lepsi Zivot clovéka. A tésné pred clovékem

v tomto fetézci mezi statistikou a clovékem ma byt obraz, ktery mluvi.

Tvorba metddy bola zapocata pocas 1. svetovej vojny, najvacsi rozkvet zaznamenala v medzivoj-
novom obdobi. Kazdé stadium v§ak malo svoj Specificky vplyv na formovanie celej metody, a to
aj po smrti autora (1945) v povojnovom obdobi. Na jej dotvarani sa podielaju aj vplyvy a udalosti
siahajuce az do sucasnosti. Metoda bola oficialne ustanovena v tzv. viedenskom obdobi v rokoch
1925 az 1934, odkedy zacalo jej masové pouzivanie. Povodnou predstavou autora bolo vytvo-
renie univerzdlneho obrazového jazyka porovnatelného s ¢inskymi ¢i japonskymi znakmi, ale
ako sa neskor ukazalo, ISOTYPE nezodpovedal viacerym kritériam. Existovalo viacero tedrii
ako povysit Isotype na obrazovy jazyk, ale Neurath dospel k zaveru, Ze nie je mozna graficka

a foneticka zhoda naprie¢ kultirami.

Autorstvo a $tandardizacia symbolov - ¢i uz v oblasti tvorby alebo pouzivania - boli ¢asto riese-
nou otazkou. Spojovalo sa to s rastiicim po¢tom spolupracovnikov, ktori pochadzali z ré6znych
radov umelcov a typografov. Dolezita bola tiez transformacia ¢iselnych a slovnych informacii do
ich grafickej podoby, a to tak, aby symbolicky zapis vyjadroval priamo podstatu veci a pozoro-

vatelovi sa vyjavovali zretelne a rychlo bez predoslého naucenia.

Pred prichodom metddy zobrazovania ISOTYPE, pred rokom 1925, bola verejnost na grafické
metody ¢i obrazové Statistiky uz zvyknutd. Viedenska metdda vsak bola inovativna a odlisna

v grafickom prevedeni a v obsahu znazornovanych dat.

4 HANZELINOVA, Lada. Informacni grafika: Otto Neurath - Isotype, 2015, str. 13
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3.1.1. Metodické principy

Symboly predstavovali vzidy zaokrtihlené ¢isla. Islo hlavne o znazornenie pomeru a vztahu, nie
o presné uvadzanie $tatistickych dat. V ceskoslovenskom prostredi a Sovietskom zvdze vyuzi-
vali doplnenie presnymi ¢islami, kdezto v originalnych zaznamoch ¢isla doplnené neboli. Vzdy
ale bola uvedena legenda, ktora uvadzala kolko entit predstavuje jeden symbol. Zadmerne sa
zobrazovali data toho, ¢o malo byt pre divaka viditelné, informacie mali byt podstatné pre poro-
zumenie a rozhodovanie v beznom Zivote. Princip reprezentacie po¢tom bol klucovy a dodr-
ziavany po celu dobu uzivania metddy. Vac¢si kvantitativny pocet bol vyjadreny vacsim poctom
symbolov. To umoznovalo okamzité vizualne zrovanie znazornenych veli¢in. Tiez platilo pra-
vidlo $tyroch pohladov: ,,...prvni pohled - podstata tématu, druhy pohled - diilezité detaily, treti
pohled - jemné detaily, maximdlné vhodné, ctvrty pohled - nic vic.“ (Neurath, 1936, International
Picture Language) Ddlezité bolo skladanie jednotlivych znakov, aby nevznikal velky pocet zby-
to¢nych symbolov. Napriklad spojenim znaku pre obuv a fabriku vznikne znak obuvnickej fabri-
ky a pod. Slova bolo mozné pouzit az v pripade, kedy fakty ¢i javy nie je mozné sprostredkovat

obrazom. Slova obrazy len dopliovali a nachadzali sa vo vysvetlujtcej legende.
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Obr. ¢&. 16: Statistika - Graf mocnosti sveta Obr. ¢. 17: Skladanie symbolov

SO T REPURLKEN

3.1.2. Grafické principy

Graficka podoba celej metddy prechadzala postupnym vyvojom. Formy symbolov sa zjedno-
dusovali, vyrabali sa grafickou technikou linorytu. Symboly museli byt jednotné, aby dokazali
reprezentovat rovnaky fakt, odliSovat sa mohli len v pripade, ze bol porovnavany urcity detail
alebo boli pouzité v inom kontexte. Absencia perspektivy zachovavala najvacsi spdsob poro-
zumenia obrazu uz od pociatkov tvorby. Linearne usporiadanie symbolov v riadkoch a stlp-

coch nasledovalo prirodzenost smeru pohladu z lavého horného rohu do pravého dolného rohu.
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Pouzitie farieb nebolo stanovené tak presne ako pouzitie tvarov. Metdda Isotype pouziva sedem
farieb: biela, modra, zelen4, 7Ita, ¢ervend, hnedd a Cierna. Povolené bolo miesanie farieb, ktoré
sa rovnako ako tienovanie nepouzivalo. Farba nesluzila ako rozlisovacie kritérium skuto¢nosti,

len dotvarala celkovy dojem.

Kluc¢ovou postavou pre vznikajucu graficki metédu bol Gerd Arntz, ktory naplnil Neurathovu
predstavu o vytvarnom $tyle symbolov, ktord bola odli$na od vtedajsieho hlavného grafického

pradu. Daldim vyznamnym bol Erwin Bernath, Peter Alma ¢i Augustin Tschinkel z Prahy.

V krajinéch byvaleho Ceskoslovenska doslo k odklonu od linie Isotype. Nenachadzame tu nasle-
dovnikov ani teoretické spracovania ¢i odkazy na ttto obrazovu $tatistiku. Augustin Tschinkel
dalej prendsal len vizualny zamer. Za dalsie Sirenie a vlastnu realizaciu mozno vdacit Vladimi-

rovi Konvickovi zo Zlina, ktory obrazovu $tatistiku zaviedol do ucebnych osnov.
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Obr. ¢. 18: Statistika V. Konvi¢ka Obr. ¢. 19: Statistika V. Konvi¢ka Obr. ¢. 20: Statistika V. Konvicka

Nakagawa Kenzo metédu ISOTYPE, ktort definoval Otto Neurath a ktort dnes v systéme
vizualnej komunikacie bezne pouzivame, povazuje za najinteligentnéjsi vynalez dvadsiateho
storocia a predpoklada tomu velku budicnost. Dokonca oc¢akava, ze v 21. storo¢i zazijeme usta-
novenie vizudlneho jazyka, jediného jazyka bez hlasiek. Ludia sa budu moct stretdvat, reagovat
na seba a vzajomne sa ovplyvnovat, komunikacia bude moct prebiehat bez limitov a globalne.
A nielen to. Nakagawa Kenzo tieto limity postiva do vesmirneho priestoru. Jeho predpokladu
zodpoveda napriklad aj dnes uz bezné uzivanie smajlikov tzv. emoticon alebo emotion icons,

a to v pisomnej komunikacii sms sprav ¢i cez socialne siete.

Vsetky vyssie zhrnuté a popisané principy metdédy ISOTYPE vyzeraju byt z mojho pohladu,

pohladu dizajnéra, celkom samozrejmé a zasadné znalosti pre tvorbu symbolov ¢i piktogramov
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informacnej grafiky. Preto niet pochyb o tom, zZe praca Otta Neuratha bola prinosom a moz-
nym predchodcom v oblasti infografiky ¢i samotnej vizualnej komunikacie. Aj napriek tomu,
ze existuje mnoho podobnych praci, ktoré pontkaju teoretické zaklady pre tvorbu informacnej
grafiky, sa vdaka dostupnosti softwarovych programov neostycha tvorit a vypustat na verejnost

svoje ,,diela“ nie jeden amatér a prispievat tak k narastu vizualneho smogu.

3.2.IDSA / HENRY DREYFUSS
IDSA (Industrial Designers Society of America)

Henry Dreyfuss (1904-1972), americky priemyslovy dizajnér, jeden z najvyznamnejsich, ktory
polozil zaklady informacnej grafiky a novodobej vizualnej komunikacie. V roku 1963 sa stal
zakladajucim ¢lenom a prvym prezidentom Americkej spoloc¢nosti priemyslového dizajnu
(IDSA - Industrial Designers Society of America). Okrem prace priemyslového dizajnéra sa
venoval podrobnej vedeckej dokumentacii vietkych starych i novodobych komunikacnych sys-
témov, porovnaval ich a usporaduval podla znakov do prehladnych slovnikovych utvarov. Pri
analyze nahromadeného materialu zvyraznil zdkladnu skladobnti metédu vyznamovych varid-
cii vychadzajucich zo studii a prace Neuratha s Arntzem. Vysledky svojej prace na tvorbe medzi-
narodnych grafickych $tandardov zhrnul Dreyfuss v knihe Symbol Sourcebook, publikovanej
v roku 1972.

V tomto diele vytvoril podrobny supis symboliky okrem zakladnych signalnych farieb, aj dal-
$ich farebnych odtienov v stvislosti so véetkymi existujucimi svetovymi kulturami. Potvrdil
tak, ze konvenc¢né vztahy rozlicnych kultur k farbam s natolko r6znorodé, ze je nevyhnutné,
aby medzinarodna vizualna komunikacia pri praci s farbou pouzivala primarne psychologické
vazby, ktoré su ukotvené v archetypoch a v podvedomi ¢loveka. Pokusil sa tiez o zastipenie
farebnych odtienov pomocou tvarovej symboliky, ¢o malo sluzit ku komunikacii cez kanaly,
ktoré este neumoznovali prenos farebnej informacie. Systém riesil len kratkodoby problém

80. rokov. S dalsim vyvojom technologii bola situacia zazehnana.

Snazil sa tiez o sprehladnenie pouzitia piktogramov a ich vyznamov. Tato tendencia vyustila
do zostavenia systému vkladania znakov do farebnych tabuliek, kde pracuje s vyznamovymi
mutaciami znakov a symbolov pomocou farebnych tabuliek. Dreyfuss akceptoval univerzalne
nefarebné formy uzitych prvkov z dévodu, aby ich vyznamy mohli byt pomocou farby menené
v obecnych rovinach - oznamenie, bezpecie, vystraha, prikaz, zakaz, zrusenie. V tej dobe k tomu
tiez smerovali prvé medzinarodné komunikac¢né normy ISO o ovladacich, zdelovacich a bez-

pecnostnych znackach.
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Dalej zostavil symboly, ktoré by mali zastupovat obecné javy. Tieto zakladné symboly sa od

60. rokov dalej naplno rozvijali. Dnes ich mozno povazovat za zaklad, od ktorého sa logicky

odvijali vyznamové a tvarové vazby, ktoré patria k hlavnému vychodisku pri tvorbe nového sys-

tému. Dreyfuss zoskupil vSetok nazhromazdeny material podla oblasti Specializovanej ludskej

¢innosti a tiez podla tvarovej podobnosti.
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Obr. ¢. 23: Symboly doprava 1

Obr. ¢. 24: Symboly doprava 2

Pracu Henryho Dreyfussa mozno pokladat za zakladny stavebny kamen v oblasti tvorby pikto-

gramov, informacného, navigacného i dopravného znacenia. A to nielen z hladiska grafického,

ale i psychologického. Vznikli tak akési medzinarodné grafické standardy, ktoré si vyznamné

a nevyhnutné hlavne kvoli globalnej komunikacii v si¢asnom svete.

Predchodcom Henryho Dreyfussa bol Charles Bliss (1897-1985), ktory vytvoril systém nového

medzindrodného jazyka - blisssymbolics. A tiez Otl Aicher (1922-1991), ktory je autorom zaklad-

nej ucebnice zrakového zdelovania — Zeichensysteme der visuellen Kommunikation.
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4. SLOVENSKO V CESKOSLOVENSKU PO ROKU 1918

4.1. POLITICKO-KULTURNO-SPOLOCENSKY VYVOJ 1918-1948

,Vznik samostatného Ceskoslovenského $tdtu 28. oktébra 1918 v Prahe a 30. oktébra v Turcian-
skom Sv. Martine vymanil Slovensko z brutdlneho ndrodnostného utlaku zo strany vladnucich
madarskych kruhov. V Ceskoslovenskej republike sa vytvorili priaznivé podmienky pre rozvoj
slovenskej kultiry, umenia, $kolstva, demokratizdicia verejného a spolocenského Zivota priniesla

rychly rast politického i narodného uvedomenia®>

Medzivojnové roky minulého storocia boli plné napdtia, socialnych, narodnostnych a generac-
nych nevrazivosti. Z carskeho Ruska vznikol totalitny Sovietsky zvdz a v Moskve bola v roku
1919 zalozena Komunistickd internacionala (Komintera), ktora sa na 24 rokov stala centralou
komunistickych stran celého sveta. Situdcia sa vo vSetkych odvetviach zivota prudko zmenila po
skonéeni prvej svetovej vojny a vzniku spolo¢ného tatu Cechov a Slovakov, prvej samostatnej
Ceskoslovenskej republiky (CSR). Presporok bol v marci 1919 premenovany na Bratislavu, ktord
sa stala hlavnym mestom Slovenska. Na naSom tizemi nastalo poslovencovanie, no este stdle ne-
boli vymedzené hranice §tatu. Za hranicami novovzniknutych statov vznikali mensiny. V tom
istom roku obnovila svoju ¢innost Matica slovenska, ktora bola kulturnym a umeleckym cen-
trom. Slovensky narod sa v dvadsiatych rokoch len dotvaral a na vyplnenie prazdneho tiradné-
ho, oficialneho a celkovo verejného priesotru sa nenaslo dostatok domacich kvalifikovanych sil.
Prisli ¢eski uradnici, ucitelia a aj umelci. Toto prelomové obdobie vystizne definoval Jan Smrek:
~Konzervativizmus a habkanie nahradila modernost a velkorysost.“ ® Pojem modernosti bol §iro-

ky, ¢asto vSak chapany ako ¢ista existencia niecoho, na ¢o pred vojnou nebolo ani pomyslenia.

Slovensko trpelo nedostatkom sebavedomia a stale hladalo svoju identitu. Priemysel sa musel
preorientovat a mnohé podniky po skonceni financovania z Madarska zanikli. Mnohym inkli-
noval utopicky komunizmus, ktory zvitazil v Rusku. Cely vyvoj sa odrazal do politiky, kultary

1 umenia.

Netreba zabudnut ani na Skolu umeleckych remesiel v Bratislave, vtedy jedind svojho druhu
na Slovensku, ktora polozila zaklady moderného slovenkého dizajnu a chodili tu prednasat aj
vyznamné osobnosti Bauhasu. Manifesta¢nym sloganom ,,Vyzliect Slovensko z kroja“ definovala

svoj program v roku 1935 a tym zacala snaha o modernizaciu nasho tzemia.

5 DUHAJOVA, STEFCAK, Dejiny slovenského novinarstva 1918-1948, 1993, str. 6

6 SMREK, Jan: Poézia moja laska 1
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Priaznivy vyvoj tridsiatych rokov a postupné napredovanie Slovenska v ramci prvej Ceskoslo-
venskej republiky bolo pozastavené 2. svetovou vojnou, ktora v Eurdpe vypukla v septembri
1939. V tom istom roku zaroven zanika prva Ceskoslovenskd republika a vzniké Protektorat Ce-
chy a Morava a Slovenska republika (1939-1945). Vyvrcholenim protifasistického boja za druhej
svetovej vojny bolo Slovenské narodné povstanie (SNP). Bolo vyhlasené dna 29. augusta 1944
a trvalo do jari 1945, kedy bolo Slovenské tizemie postupne oslobodzované Cervenou armé-
dou. Povstanie prispelo k znovuzrodeniu demokratického systému a uvolnilo velku fudovt revo-
lu¢na iniciativu. V prvych dnoch povstania zacali vychadzat noviny okresnych a miestnych

narodnych vyborov, ktoré informovali obcanov o situdcii.

Druha svetova vojna, podobne ako prva, bola pri¢inou totalneho rozvratu v Eurépe. Meni-
li sa hranice, zaviedol sa termin kolektivnej viny a pod. Okrem toho, Eurdpa sa rozdelila aj
z ideologicého hladiska a Ceskoslovensko sa ocitlo na pomedzi tohto rozdelenia. Novym feno-
ménom v spolo¢nosti sa stalo zndrodfiovanie. Koncom oktébra 1945 bolo v Ceskoslovensku
znarodnenych viac ako 9 000 priemyselnych zavodov, ktoré zamestnavali vyse jeden milidén
zamestnancov. Takato forma znarodnovania, jednak majetku kolaborantov a zradcov a tiez vel-
kych priemyselnych podnikov ¢i celych odvetvi, nebolo ni¢im vynimo¢nym a malo podporu
verejnosti vo vacsine $tatov. Vplyvom prezitych vojnovych utrpeni, mohutnych strat na zivotoch
a majetku, prevladali v celej Eurdpe viac-menej podobné nazory a nalady a obyvatelstvo sympa-

tizovalo s lavicovymi myslienkami.

4.2.VEREJNA REKLAMNA INFOGRAFIKA 1918-1948

Ceskoslovensko sa krok za krokom dostdvalo na troveni vyspelych zapadnych krajin. Sirenie
a rozmach reklamy napredoval stubezne s rozvojom obchodu. Uroven reklamy bola po technic-
kej stranke v prvych rokoch republiky este na slabsej tirovni. Okrem nepriaznivej hospodarske;
situdcie branili rychlej$iemu rozvoju reklamy aj obmedzené finan¢né prostriedky podnikaju-
cich obchodnikov. Mensi sikromnici nepotrebovali az tak rozsiahlu reklamu a ti bohatsi zase
pod vplyvom mensej konkurencie neboli nuteni do tejto sféry podnikania investovat privelké
prostriedky. TakZe ani od jednych, ani od druhych momentalna spolocenska situdcia nevyzado-

vala rozsiahlu ¢i Specidlne prepracovanu reklamu.

Na Slovensku sa vydavali knihy, noviny, kalendare, vylepovali sa plagaty, letaky a iné grafické
vystupy aj pred rokom 1918. Tych slovenskych v$ak bolo malo a troven nebola vysoka. Prevla-

dali madarské noviny, plagaty i reklama.
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Obr. ¢. 27: Reklama na Marschallove produkty v madarskom i nemeckom jazyku

Castokrét ak uz sa nasiel nejaky ten plagat v slovencine, bolo podstatné, Ze informac¢né zdelenie

bolo pisané po slovensky, na graficku kvalitu uz neostali moznosti.

V dvadsiatych rokoch vznikli na naSom uzemi prvé inzertné kancelarie, ktoré predznamenali
vznik reklamnych agentur. Stale v§ak chybala odborna literatura i pracovnici, ktori by vedeli
reklamu spracovat na profesiondlnej trovni. Spociatku sa prejavoval rakusky vplyv reklamy,

potom americky. Charakter rodiacej sa ceskej reklamy ovplyvnil v zna¢nej miere Slovensko.
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Koncepcia bola v akejsi opozicii oproti panujucému konzervativizmu, ktory v typografii a azit-
kovej grafike nebol az tak schopny polemiky. Lepsie povedané prebiehal skor proces profesiona-
lizacie a utvaranie odborného prostredia na $irsej baze. Kvalifikovanych slovenskych tlac¢iarov
bolo v 19. storo¢i malo, prichddzali ¢eski odbornici. Typografi boli povazovani za najvzdelane;j-

$ich robotnikov, okrem vytvarného citenia bola nevyhnutna znalost pravopisu.

Na jednej strane zvySovanie vyroby, na druhej nezamestnanost a nizke prijmy sposobili, ze
vyroba predstihla odbyt. Narast konkurencie predpokladal napredovanie reklamnej ¢innosti.
Rok 1927 mozno pokladat za zdsadny vo vyvine reklamy a propragacie za prvej republiky.
V tomto roku vznikol Reklamny klub (Reklub), organizacia zdruzujuca odbornikov z oblasti
reklamy, ktora svojou ¢innostou pomohla dal$iemu rozvoju reklamy, v niektorych pripadoch aj
na medzindrodnu troven. Dobru kvalitu dosahovali v reklamnej ¢innosti velké vyrobné pod-
niky a obchodné organizacie, ktoré mali vlastné propaga¢né oddelenia, napr. firmy Bata,
Nehera, Rolny, Brouk a Babka, Aso. Medzivojnova reklama a propagacné prostriedky vytvorili

u nas spolahlivy zaklad.

Samozrejme popri vyvesnych $titoch a reklamnych ceduliach obchodov ¢i podnikov, inzeratoch
v novinach, bol najrozsirenejsou formou $irenia informacii, teda prejavom verejnej informacne;j
grafiky, plagat. Mal $irokospektralne uplatnenie a tiez nizke vyrobné naklady. Ci sa jednalo
o propagaciu podniku, vyrobkov, sluzieb, inzerciu, manifest alebo predvolebny plagat. Jeho
vyhody, ktoré si uvedomovali tvorcovia uz vtedy, spocivali v jedinecnej kombindcii elementov
- obrazy, slova a farby. Dochdadzalo tak k masivnemu osloveniu $irokej verejnosti komplexnym

formdatom.

Po vizualnej stranke se vyuzitie plagatu ukazalo vhodné ako pre vyjadrenie situdcie, tak pre
nacrtnutie pribehu, ktory niekedy oslovoval az prili§ opisne. Plagaty z tohto obdobia boli bud
Cisto typografické, ilustrativne, so stopami ru¢nej kresby, klasickych grafickych technik ¢i in$pi-
rované technikou americkej retuse. Fotografia sa objavovala len zriedka. Tla¢ predstavovala
najdolezitejsiu formu reklamy. Ceskoslovensky komerény plagét vo svojom zaklade bol hlavne

reklamou, ktora mala predavat, nemal vdcsie vytvarné ambicie.

Napriek tomu, aj v tomto obdobi sa uz nasli vynimky, ktoré tvorili diela z typografickej dielne
Zdenka Rossmanna a Ladislava Sutnara. Vdaka svojim schopnostiam a dizajnovému pojatiu

prekracovali bezny Standard stvarnenia komerc¢nych plagatov.
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Obr. ¢. 31: Plagat M. Benka 1926 Obr. ¢. 32: Inzerét L. Fulla, M. Galanda 1926

V roku 1930 V. Clementis po navrate zo ZSSR referoval vydobytky sovietskej uzitkovej grafiky:
»Zdokonalend technika a zlepsenie tlaciarskych podmienok zrodili plagat fotomontazny. Prdce vchu-
temistov uverejnené v casopise Molodaja Gvardia pri prilezitosti smrti Lenina, fotografie Rodcenka
a abstraktné i plagatové kompozicie Lisického, Stenberga, Senkina, Klucisa a inych, dokumentuju,

Ze sovietsky plagat dospel k svojej najvyraznejsej forme: plagatu typo-fotomontdznemu.“’

Hlavne v skorsom obdobi boli frekventovane vyuzivané a oblubené aj plechové pripadne smal-
tované tabulky, ktoré mozno tiez zaradit k verejnej informacnej grafike. Svojim zdelenim mali
zékaznika podnietit k nikupu. Co sa tyka ich obsahu a formy, pouzivali sa reklamné oznamenia
v roznych variaciach - textové, klasicka kombinacia textu a obrazu alebo dokonca rézne viac ¢i

menej napadité verSované formy. Vyznamné osobnosti tejto epochy: Zdenék Rossmann, Ludovit

7 LONGAUER, Lubomir, Uzitkova grafika na Slovensku po roku 1918 - 2, 2013, str. 36
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Fulla, Mikula$ Galanda, Jozef Vl¢ek, Andrej Kovacik, Jozef Rybak, Antonin Hofejs, Frantisek
Maly, Jan Solar.
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V tridsiatych rokoch nastal vzostup slovenskej grafickej kultury a typografie, ktoré mali dovtedy
najviditelnejsie vysledky. Odbornd slovenska spolo¢nost mala velkt snahu o povznesenie grafic-
kého priemyslu, propagaciu krasnej tlace, zuslachtenie upravy plagatov, inzeratov a komer¢ného
tlaciva, uznesenie spoluprace umelcov s tlaciarnami, budenie zdujmu $irokej verejnosti o gra-
fické umenie. Zacalo rozvijat aj avantgardné umenie tzv. revolu¢ny radikalizmus, ktory odmie-
tal zauzivané normy, pravidla ¢i vladnuce vrstvy. A prave v tridsiatich rokoch zacali moskov-
ski komunisti hldsat tzv. socialisticky realizmus. Vo svetle neskorsieho vyvoja Ceskoslovenska

dostdva tento pojem jasny vyznam, ktorému sa tiez budem venovat.

Zaciatok 2. svetovej vojny slubne vyzerajuci vyvoj zabrzdil. Vojnové hospodarstvo reklamu
takmer nepotrebovalo, propaga¢né prostriedky nahradili formalistické vypovede propagandis-

tického razu a preto bol dalsi rozvoj velmi pomaly.

Na zdklade zlej ekonomickej situdcie na uzemi Slovenska po 2. svetovej vojne sa zacali mnozit
nazory, ze reklama nie je potrebnd. Vo vyrobnych podnikoch zrusili reklamné oddelenia, ktoré
nahradili referaty pre vnatorny nabor s nizkou trovnou. Svoju ¢innost obnovil Reklub, ktory
vSak v roku 1948 zanikol. Okrem neho sa o vytvarnu a reklamnu ¢innost snazili aj niektoré
Slovenské subjekty: reklamné podniky Hron a Rekordy, Slovensky reklamny klub a Statny tstav

pre zveladovanie Zivnosti v Martine.

»Cely svet poznal nase znacky. Philips a Grundig nam mohli zavidiet, zatial co my sme s pevnou

rukou brali do ruky krigel piva a pevnou nohou kracali ku komunizmu...

4.3.VYVOJ NAVIGACNEHO ZNACENIA 1918-1948

Po roku 1918, v povojnovom obdobi, dochadzalo este stale k precislovavaniu domov, kym sa
nabehlo na ustaleny sposob znacenia domov a budov v jednotlivych mestach a obciach. V prvej
polovici 20. storocia sa na uzemi Slovenska ustalil systém oznacovania domov formou ¢isla
popisného a orienta¢ného. Popisné ¢islo predstavovalo poradové ¢islo domu, budovy v ramci
uzemia obce, mesta. Orienta¢né ¢islo oznacovalo poradie domu v ramci tej ktorej ulice. Pod-
mienkou pre pouzivanie orienta¢ného c¢islo bola existencia ulic v katastralnom tzemi konkrét-
nej obce. Ked'si to predstavime v redlnom Zivote, tak napriklad aj dnes niektoré mensie dedinky,

ktoré nemaju ulice, domy znacia len jednou tabulkou s ¢islom popisnym.

Dalej okrem tabuliek s &islami, na prvom a poslednom dome v ulici bola umiestnend tabulka

s nazvom ulice. I ked ulice mali svoje oficidlne nazvy, ¢asto ich [udia medzi sebou nazyvali podla

8 HORNAK, Pavel, Reklama, 2010, str. 155
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roznych asociacii a kazdy vedel, o ktort ulicu sa jedna. Z rozpravania starych rodicov, ktori zili
v Snine (mesto, o ktorom budem blizsie pisat v praktickej casti), si pamatam casto zmienované
slova: ,, Ked sme byvali na Macej ulici,...“. Ako dieta som nikdy nechapala, ¢o to je za divny nazov
ulice. AZ po rokoch mi bolo vysvetlené, ze ulica sa v skuto¢nosti volala Fucikova, ale kedze tu
bolo vela maciek, udia ju nazyvali ,,Macia ulica“. Podobnych prikladov by sme nasli mnoho, no
je to skor zauzivané u starsej generacie. Dnes, kedy vacsina fudi zadava vsetky orienta¢né body
do navigacie, si to neviem predstavit. Okrem toho, Ze potrebuju spravny nazov ulice, je pre nie-
koho velky problém, ak ho pan ¢i pani z GPS zariadenia nedovedie presne do nastaveného bodu.
Namiesto toho, aby sledovali ¢isla umiestnené na domoch, sleduju sipku na obazovke navigacie.
Naco potom mame cisla a nazvy ulic umiestnené na domoch? Budeme ich o nekolko rokov
eSte potrebovat? Mozno z pohladu tejto Gvahy ich skuto¢ne prakticky potrebovat nebudeme,
no vzdy je to nevyhnutny udaj pre kataster nehnutelnosti, doru¢ovanie posty, adresu bydliska

a podobne.

Vratme sa spat do histdrie a k nazvom ulic v po 1. svetovej vojne. Zac¢ina doba, kedy mena ulic
presne kopiruju politicku situaciu. Po roku 1918 doslo k mohutnej vlne premenovania ulic. Bolo
to hlavne z dévodov odstranenia symbolov Rakusko-Uhorska, nemeckych ¢i madarskych naz-
vov a tiez bolo potrebné vo velkych mestach odstranit duplicitné nazvy ulic. Na vznik oficialnych
nazvov a usmernenie existujucich kladol doraz zakon ¢. 266/1920 Sb., o nazvoch miest, obci,
osad a ulic, tiez aj oznacovanie tabulkami a &islovanie domov v Ceskoslovensku. Pomenovania
nesmeli odkazovat na osoby, ktoré akymkolvek sposobom prejavili nepriatelské zmyslanie proti
¢eskoslovenskému ndrodu alebo pripominaju udalosti protistatneho razu. Obce mali povin-
nost do jedného mesiaca od zavedenia zakona nazvy ulic nesplnajuce kritéria zmenit alebo
odstranit a bez stopy zahladit. Ak sa tak nestalo, zasiahol nadriadeny trad a starostovi obce

hrozila pokuta. Nové nazvy museli obce predkladat k schvéleniu.

Zatiatkom roku 1925 bolo navrhnutych $est zasad pre pomenovanie ulic v Ceskoslovensku:
preferovanie tradi¢nych pévodnych nazvov, preferovanie nazvov podla povahy miesta, pre ulice
vzniknuté po roku 1918 mozno pouzit vlastenecky zamerané nazvy, re$pektovanie ucelenych
miestnych nazvoslovnych sustav, vynimo¢ne mozno pomenovat ulicu podla osoby, ktora
v mieste Zila, ale zasadne nie podla doposial Zijiicej osoby. Vo zvysnych pripadoch sa mali pouzivat
nazvy ulic podla krajin, krajov, miest, riek, pohori, atd. Koncom roku 1947 bola doplnena moznost
pouzivat mena obeti okupdcie a revolucie a osob, ktoré sa zasluzili v dobe neslobody o narod
a §Stat. Ulice v rokoch 1918-1948 niesli okrem tradi¢nych pomenovani: Vodna, Dlha,
Hlavn4, Skolska,.... aj nazvy priznacné pre dané obdobie, ako napriklad: Kapitana Nalepku,

Gutenbergova, Masarykova, Marxova, Stefanikova, Dr. E. Benesa, Protifasistickych bojovnikov,
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Obr. ¢. 41: Benesova ulica Obr. ¢. 42: Dojjazycny nazov namestia Obr. ¢. 43: Zamecnicka ulica

Dalsie hromadné premenovania ulic nastali s pociatkom (1939) i koncom (1945) nacizmu
a s pociatkom (1948) i koncom (1989) komunistického rezimu. Obrovska vystavba v 20. a 30.
rokoch a tiez obdobie po 2. svetovej vojne v roznych etapach az do sticasnosti priniesla mnoho

vacsinou umelych nazvoslovnych systémov.

4.4. ZARODKY ORIENTACNYCH SYSTEMOV /v prvej polovici 20. storoéia/

Na tradiciu trhov a jarmokov vo va¢som meritku nadviazali medzinarodné a svetové veltrhy
a vystavy. A preco spominam prave vystavnictvo v stvislosti s naviga¢nym znacenim? Lebo
prave to bolo miesto, kde okrem masivnej reklamy a propagacnej ¢innosti nachadzame aj prvé
orientacné systémy. Priemyselna revolicia vyvolala radu nadvéizujucich procesov, napriklad ur-
banizaciu, zmeny v demografickej $trukture, ovplyvnila kultdru, vdaka strojovej vyrobe na-
sledoval rozmach strojnictva a tazkého priemyslu. S priemyselnou vyrobou prisli prvé svetové
vystavy. Za ich najtypickejsieho predstavitela sa povazuje Priemyselna vystava v Londyne, ktora
sa konala v roku 1756. Koncom 19. a zaciatkom 20. storocia vznikaju $pecializované veltrzné

arealy urcené na usporiadanie vzorkovych veltrhov v pravidelnych intervaloch.

Prvou vystavou podobného rdzu na Slovensku bol Orientdlny trh v Bratislave v roku 1921, ktory
bol o dva roky premenovany na Medzinarodny dunajsky veltrh a pod tymto nazvom fungoval
dokonca aj v ¢ase 2. svetovej vojny az do roku 1943, kedy uz bola potreba vsetky sily zamerat
na vojnové potreby. Na prvom roc¢niku vystavy sa ztcastnilo 1 521 vystavovatelov, z toho 287
zahrani¢nych a za devit dni preslo vystaviskom okolo 145 000 navstevnikov, o polovicu viac,
ako mala vtedy Bratislava obyvatelov. Z dochovanych plagatov je jasné, ze okrem dunajského

veltrhu prebiehali v priestoroch vystavista aj dalsie vacsie vystavy.
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Obr. ¢. 44: Plagat na prvy Orientdlny trh 1921 Obr. ¢. 45: Dunajsky veltrh 1931 Obr. ¢. 46: Plagat vystava 1932

Vystavy a veltrhy nadobudli podoby sucasnych vystav, tj. z pohladu navstevnika to je neznam
prostredie, v ktorom sa potrebuje zorientovat. Pouzivali sa preto plany s vyznacenymi orien-
tacnymi bodmi a trasami pohybu, orientacné systémy so smerovym znacenim v interiéri
i exteriéri. Tu vznikaju tzv. kratkodobé informac¢né a orienta¢né systémy, ktoré su vytvorené pre
nejaku jednorazovu akciu (veltrh, vystava, festival,...). Protipélom su tzv. dlhodobé informac¢né
a orienta¢né systémy, kde zahfname predovsetkym informacné systémy tykajice sa dopravy
(cedule s nazvami miest, smerovky, dopravné znacky atd.), orientacné systémy miest (ndzvy
ulic, vyznamné budovy, pamiatky a pod.), orientacné systémy vo verejnosti pristupnych area-
loch nemocnic, zelezni¢nych a autobusovych stanic. Tento odbor verejnej informacnej grafiky
sa zacina rozvijat na konci 60. rokov, na zaklade potreby vytvorit (nielen) jednotné dopravné

znacenie.

4.5. (PRVE) DOPRAVNE ZNACENIE

Od konca 19. storocia sa rozsirilo pouzivanie bicykla a zacal sa rozvijat aj automobilovy prie-
mysel. S ndrastom dopravy sa imerne zvysSovala i nevyhnutnost oznacovania ciest a smerov,
vznikali prvé dopravné znacky. Tie boli spociatku len varovné, upozornujice cyklistov na
nejaké nebezpecenstvo, napr. na najnebezpecnejsich miestach sa pouzivalo vyobrazenie lebky
s prekrizenymi kostami. V mnohych krajinach zacali objavovat prvé dopravné znacky, no boli

roznorodé a preto vznikla potreba ich zjednotenia a Standardizacie.

Prvé pokusy o standardizaciu prebehli uz na konci 19. storocia, skoncili neuspesne. V roku
1908 na prvom stretnuti medzinarodnej asocidcie cestného kongresu (Permanent International
Association of Road Congresses, PIARC) sa podarilo §tandardizovat $tyri znacky - zédkruta, kri-
zovatka, nerovnost vozovky a Zelezni¢né priecestie. O rok neskor boli prijaté medzinarodnym

dohovorom. Rakusko zacalo ako prvé pouzivat tieto znacky, neskor sa pripojili dalsie eurdpske
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krajiny. Vyvoj dopravnych znaciek pokracoval, postupne pribudali dalsie znacky. Dolezitymi
medznikmi vo vyvoji boli medzindrodné konferencie zamerané na dopravné znacenie. V roku

1926 to bola Parizska konvencia.

Prvé vystrazné dopravné znacky boli na uzemi byvalého Ceskoslovenska zavedené 1. novembra
1935 podla dohovoru Parizskej konvencie. Oficidlne bolo zavedenych prvych $est druhov vys-
traznych znaciek (1. Nerovnost vozovky, 2. Zakruta, 3. Krizovatka, 4. Chraneny prejazd cesty,
5. Nechraneny prejezd cesty a 6. Nebezpecenstvo iné nez 1-5). Tieto znacky uz mali jednot-
ny vizudl v tvare rovnostranného trojiholnika o strane 1000 mm. Symboly boli podobné uz
dne$nym a boli prevedené biele na modrom podklade. V maji 1938 pribudli dalsie dopravné
znacky a signdly pokryvajice uz celi $kdlu vyznamov. Vystrazné znacky boli tmavomodré
s bielym vnutrom. Zakazové uz boli v ¢ervenom prevedeni so Sirokym cervenym okrajom

a tmavomodrymi symbolmi vo vnutri.
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Obr. ¢. 47: Nerovnost vozovky Obr. ¢. 48: Zakruta Obr. ¢. 49: Krizovatka
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Obr. ¢. 50: Chraneny prejazd Obr. ¢. 51: Nechradneny prejazd Obr. ¢. 52: Iné nebezpecenstvo
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5. SLOVENSKO V CESKOSLOVENSKU V ERE BUDOVANIA KOMUNIZMU

5.1. POLITICKO-KULTURNO-SPOLOCENSKY VYVOJ /v rokoch 1948-1989/

Rok 1948 je zauzivane oznatovany ako vyznamny medznik v histérii povojnového Ceskoslo-
venska a ovplyvnil kazdu oblast nielen $tatnej ale i [udskej vtedajsej aj budticej existencie. Zna-
menal druhy koniec demokratického zriadenia a nastup komunistickej strany do vedenia tohto

$tatu, v ktorom zotrval do roku 1989.

Nadvlada komunistickej strany nedavala ziadnu nadej na slobodny prejav v umeni, grafike
ani v zivote. Socialisticky realizmus (SORELA) sa stal dogmou hodnotenia a na Slovensku bol
zavadzany v tej najtvrdsej podobe ako jediny povoleny sposob tvorby. Vo vytvarnom umeni
boli odmietnuté avantgardy a vyuzival sa opisny realizmus na ilustrovanie propagandistickych
komunistickych hesiel a oslavu veducich osobnosti komunizmu. Kultira a umenie neboli nada-
lej pristupné len bohatej spolocenskej vrstve ako tomu bolo za prvej burzoaznej republiky. Podla
sovietského modelu boli vsetky aktivity centralizované na vsetky spolocenské vrstvy. V tomto
obdobi umelci spolupracovali s oficidlnymi organiza¢nymi $trukturami v rozli¢nej miere.
Mnohi tvorili pozadované umenie podla ideologickych pravidiel, vystavovali na angazovanych
prehliadkach. Dalsi vytvarnici sa zase celkom vytratili zo scény a so svojou tvorbou sa utiahli

skor do sukromia, kde tvorili v duchu neoficidlneho umenia.

Vdaka ideologicky zaostalému systému, ktory bol prevzaty po vzore ZSSR, dochdza k prisnemu
planovaniu a riadeniu tvorby cien. Boli zostatnené vsetky sukromné aktivity a doslo k tesnému
prepojeniu medzi trhom a $tatom. Socialisticky sektor se podielal na 95 percentach priemysel-
nej vyroby. Takmer vSetok tovar bol nedostatkovy - potraviny, oblecenie, kozmetika, Sportové
potreby, elektronika, automobily, zahrani¢né dovolenky - zakaznik si nevyberal podla kva-
lity, ale na zaklade dostupnosti. Vynimocne sa nedostatkovy tovar vyskytoval v predajniach
(TUZEX), kde ho bolo mozné kupit za bony, pripadne na recepciach hotelov a v hotelovych
no¢nych baroch, kde bol niektory tovar, ako cigarety ¢i alkohol, dostupny. Dalsiu ¢ast nedo-
statkového tovaru tvorili vSéedné vyrobky, ktoré sa nedokazali vyrobit v dostato¢nom mnozstve
a kvalite. Okrem automobilov, na ktoré boli poradovniky, podobne ako na byty, patrili tu opat
elektrospotrebice, stavebny material, Sportové potreby, hracky, detské oblecenie, ale aj literatira

(beletria aj odborna) a obcas tiez toaletny papier ¢i vreckd do vysavacov.

Existoval tzv. pridelovy systém - predaj na listky - bol zavedeny v roku 1939, pred 2. sv. voj-
nou. Pridelovanie potravin bolo limitované a odliSené podla veku a povolania. Neskor pribudli

tiez poukazky na textil a obuv. Samozrejme dochadzalo k podvodom spocivajucim v tlaceni
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falo$nych potravinovych listkov. Tento systém bol zruseny az v 1. juna 1953. Od tohto dna bola
zavedena menova reforma, ¢o znamenalo vymenu penazi v pomere 5:1 (malé ¢iastky a hotovosti)

a 50:1 (velké ciastky a vklady).

Po obdobi uvolnenia politickej atmosféry, kultiry a umenia v rokoch 1962-1969, nastava sta-
bilizdcia kultury a jej spoloc¢enskej funkcie v najvyssej miere v obdobi tzv. normalizacie, kedy
sa v roku 1969 na miesto prezidenta dostdva Gustav Husdk. Jeho strana propagovala myslienky
vyuzitia nastrojov socialistického umenia v prospech $irenia ideolégie. Inteligencia, zdruzena
v roznych umeleckych zvizoch, vyslovne odmietala Husikovo vladnutie. Cistky boli preto vo

zvazoch velmi rozsiahle, nastala kompletna zmena vedenia.

V pociato¢nej faze normalizacie boli odstraneni vsetci predstavitelia povodného politického
hnutia a moc bola plne v rukach nového prosovietsky orientovaného vedenia. V Ceskoslovensku
bola zahdjena nova socialna politika. Zaver normalizacného obdobia u nas sa kladie do obdo-
bia, ked nastupil v Sovietskom zvize k moci M. Gorbacov. Snaha o reformovanie socializmu
politikou ,,perestrojky a glasnosti®, vsak prisla neskoro, ked uz bol samotny socialisticky systém
neudrzatelny. Politické vedenie v Ceskoslovensku stratilo podporu Sovietského zvizu a vetky
vnutrostatne politické zalezitosti prestali byt diktované zvonku. Husakov rezim velmi vyrazne
stratil podporu aj u obyvatelstva. Socialny ekonomicky systém sa zacal ricat a stal sa neudr-
zatelnym. Ziadne dalsie domace snahy o reformy nedokézali zastavit ekonomicky i ob¢iansky

tlak. V roku 1989 je komunizmus po sérii demonstracii v celej krajine zvrhnuty.

S odstupom rokov mnohé zdroje potvrdzuju, Ze obdobie rokov 1948 az 1989 rozhodne nebolo
synonymom uspechu. Tedria i prax vychadzala z jednoznac¢ného diktatu uplatnovanej ideologie

vladnoucej skupiny.

5.2. SOCIALISTICKA VEREJNA REKLAMNA INFOGRAFIKA

»Februar 1948 znamenal v konecnom dosledku nielen likviddciu suikromného sektoru, zndrodne-
nie vaiitorného obchodu, ale aj rozhodujiici predel vo vyvine reklamy v nasej republike vébec. Po

vojne reklama postupne strdacala svoje poslanie.

S politickym prevratom isli spoloc¢enské a ekonomické zmeny v revolu¢nom roku 1948 ruka
v ruke so zmenou ceskoslovenskej kultiry a umenia. Rovnako ako tieto zmeny poznamenali

zivot kazdého ceskoslovenského obc¢ana, poznamenali tiez zZivot verejnej reklamnej infografiky.

9 HORNAK, Pavel, Reklama, 2010, str. 155
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Sukromny sektor do 60. rokov uplne zmizol, preto v oblasti obchodu konkurencia vlastne
neexistovala. Stdtne podniky planovali chod obchodu na niekolko rokov dopredu, o odbyt
tovaru nebola nidza, preto ani o reklamu. Predaval sa nedostatkovy tovar, o ktory bol zaujem
a nie tovar, ktory mal lepsie prepracovanu reklamu. Aj z toho dévodu reklama na ovocie, zele-
ninu ¢i obuv mohla vyzerat rovnako ¢i byt propagovana komplexne - znacky nezohravali az
tak dolezitu ulohu. Preto aj nazvy obchodov niesli jednoduché nazvy ako napriklad: Potraviny,
Ovocie-Zelenina, Méso-Udeniny, Textil, Obuv ¢i Nébytok, ¢o sa mdze zdat z dnesného pohladu

celkom bandlne.

V porovnani s ostatnymi krajinami zdpadnej Eurépy u nds sa rozvoj reklamy a komerc¢nej inzer-
cie pozastavil, napredoval minimalne. Platilo to o rozsahu i kvalite, ¢o ovplyviovali obmedze-
nia vladnych organov. Bol napriklad vymedzeny maximalny rozsah inzercie, pricom plosna
reklama, reklamné reportaze, ale aj rubriky ako oznamenia a sobase boli zakdzané. Pojem
reklama bol ¢asto nahradzovany pojmom propagacia ¢i socialisticka propaganda, ktora mala

zdoraznovat jej spoloc¢ensky a vychovny pristup.

V novoutovrenych narodnych podnikoch po roku 1948 vznikali namiesto reklamnych propa-
gacné oddelenia a rozvijalo sa aj vystavnictvo. Propagacné prostriedky boli zastupené formou
nastennej agitacie a roznymi formami politickej propagacie, resp. propagandy. K oziveniu pro-

pagacie doslo az po zruseni potravinovych listkov, penaznej reforme a zavedeni volného predaja.

V marci 1954 vznikol v Ceskoslovensku Reklamny podnik, ktory slazil ako centrélna organi-
zacia pre riadenie obchodno-propagac¢nej ¢innosti a mal na starosti propaga¢nych pracovnikov,
uroven reklamy a celkovt propagaciu. Ministerstva i vyrobné druzstva, ktoré vyrabali spotrebny

tovar mali za tulohu robit svojim vyrobkom uc¢innu reklamu.

V druhej polovici 50. rokov vlada pridelovala naklady na reklamu, preto jednotlivé podniky
museli reklamu a ostatnu propaga¢nud ¢innost vratane inzercie planovat na niekolko rokov
dopredu. A nebolo to len tak ako dnes, kedy zdokladujeme aj neexistujuci projekt. Vsetko bolo
prisne sledované a ceny skimané. Ddsledkom toho bolo aj zalozenie Reklamného podniku
v Bratislave. Vychadzaju prvé farebné inzeraty a reklamy, svetelna reklama dosahuje tiez lepsiu
uroven. Mnoho z podnikov si robilo pre svoje vyrobky reklamu vo vlastnej rézii. Velké predajne,
vyrobné podniky a obchodné domy mali svoje propaga¢né oddelenia, ktoré mali na starosti

reklamu od inzeratu, napisu na budove az po aranzovanie vykladnych skrin.
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Obr. ¢. 53: Reklama masopriemysel 1955 Obr. ¢. 54: Reklama konzervarne Obr. ¢. 55: Reklama $ampén

Nazvy obchodnych domov, hotelov, kin a inych spolocenskych zariadeni odrazali dobu a boli
nou ovplyvnené. Pouzivané boli miesta vojnovych udalosti (Dargov), srde¢né priania vyvoja
spolo¢nosti (Mier, Pokrok, Rozvoj, Profit, Jednota, Sloboda, Druzba), alebo napriklad chceli pri-
vodit dobré pocity (Elan, Radost). Neraz nam ich nazvy pripominali pomenovania prirodnych
kras regiénu, napriklad rieky (Ondava, Laborec, Vltava), alebo pohoria (Gerlach, Saris, Kam-
jana, Vysocina). Obltibené boli tiez pomenovania podla vesmirnych objektov (Vesmir, Merkdr,
Hviezda) ¢i na zaklade polohy umiestnenia (Centrum, Stred, Pasaz). Skuto¢nostou je, Ze tieto
nazvy boli (aj su) zauzivané ako orienta¢né body v meste, a to dokonca aj po ich odstraneni.
Co sa tyka grafického spracovania napisov, velmi oblibenou bola forma 3D prevedenia a tiez
svetelné nadpisy. Neénu ako takému sa budem venovat v samostatnej podkapitole. Vystizne ko-
mentuje situdciu v typografii vo verejnom priestore v tomto obdobi Samuel Carnoky vo svojom
vyskume realizovanom na tzemi Slovenska: ,,UzZ v 19-stom storoci sa ako typické reklamné typy
pisma objavuju vyrazne serifové pisma a prvé grotesky. Oblubenost a vyraznost tychto pisiem je
aktudlna dodnes. Nie je preto prekvapivé, ze jednym z najpouzivanejsich typov pisma ndsho vy-
skumu je prdve vyrazné pismo s trojuholnikovymi serifmi (tzv. egyptienka). Dalsim preferovanym
typom su zas konstruované geometrické pisma lahodiace funkcionalistickému typu architektiiry.
Opakujiice sa je aj pismo s akoby odstrihnutym lavym vrchom driekov. Najpocetnejsiu podobnost
ndpisov viak ndjdeme nielen v identickej typografii, ale prave podkladovej ploche pisma. Stvorec
a obdlznik je proste viadepritomny. Typograficky najpévabnejsiu kategoriu zas tvoria ndpisy kali-

grafického charakteru a origindlne letteringy.“!

10 CARNOKY, Samuel, SINCAK, Radoslav. Nedn a reklamnd typografia na Slovensku do roku 1989 na
vychode Slovenska, 2014, str. 276
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Obr. ¢. 56: Obchodny dom Stard Lubovna

Obr. ¢. 58: Obuv Sabinov Obr. ¢. 59: Nakupné stredisko Zboj

V rokoch 1968-1969 dochadza ku komercializacii v oblasti reklamy. Reklama a inzercia sa stala
pre mnohé vychadzajice periodika ale i televiziu vyznamnym zdrojom prijmu. Aj napriek
tomuto faktu pre vd¢sinu obchodov a podnikov nebola reklama nevyhnutna a vlastne o nu ani
nestali, pretoze tovar sa predaval este skor nez sa ocitol v regaloch. Inzercia, ktora sa objavovala,

aspon vytvarala zdanie normalnosti v ¢ase husakovsko-bilakovskej normalizacie.

Obdobie ,,normalizacie” prinieslo uznavanie nazoru, Ze reklama je burzoazny prejav, o vyustilo
do znizovania poctu propagacnych oddeleni. Pojem reklama bol nadalej ¢astejsie nahradzany
pojmom propagacia. Vynimo¢nym pozitivom tohto obdobia bolo, Ze reklame sa zacalo venovat
nemalo kvalitnych novinarov a vytvarnikov, ktori boli z oficidlnej scény posobenia vyradeny.

V reklame sa mohli naplno realizovat, pretoZe sa jej neprikladala dolezitost.

S prevratom rezimu postupne dochadza aj k prevratu vo vnimani, kvalite, mnozstve i spdsobe
spracovania verejnej reklamnej informacnej grafiky. Aj ludom, ktori toto obdobie narozdiel odo
mna zazili, je tazké hodnotit, ¢o bolo lepsie. Pojem reklama a informacia menili svoj vyznam
a chapanie spolo¢ne s dobou a dianim v spoloc¢nosti. Kedysi bolo vietkého malo, dnes je toho az
prili$ vela. Bol lepsi Zivot v obklopeni propagandy rezimu a bez vyraznejsej komerc¢nej reklamy

alebo je lepsi Zivot v sti¢asnom vizualno-virtualno-komerénom smogu?
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5.3. AGITACNA PLAGATOVA TVORBA - PROPAGACIA REZIMU

,Je to tlacovina, reprodukovand réznymi technikami, obvykle vicsieho, obdlznikového formdtu,
orientovand vertikdlne alebo horizontdlne. Jeho obrazova plocha sa skladd z obrazu alebo textu,
ale najmd z ich rozlicnych vzajomnych kombindcii. Obsah politického plagdtu sa vZdy na roznych
urovniach viaZe k politickému alebo spolocenskému dianiu. Je vyuzivany ako masovokomuni-
kacny prostriedok na tlmocenie ndazorov bud vlddnucej politickej moci, politickych stran alebo aj

opozicie voci nim.“"!

Reklamné plagaty, ktoré zaciatkom 20. storocia zazivali zlaté casy, so Zeleznou pravidelnostou
nahradili plagity pripominajice oslobodenie Cervenou armadou, Slovenské nédrodné povsta-
nie, Velka oktébrova socialisticka revoldcia, Vznik KSC, zobrazovali komunistickych vodcov
i radostni mladez ako symbol mladosti a $tastnej budticnosti, pripajali sa raz k bojucim Viet-
namcom, inokedy zase ku Kubancom, bojovali za mier, ako sa len dalo. Zdobili nastenky,
vykladné skrine, vitriny a plagatovacie plochy. Ked sa dnes pozrieme na tieto aktivity i cez
vsetku snahu vtedajsich propagandistov, cloveku napadne moderny vyraz spam. Plagaty produ-
kované a podporované oficidlnou statnou politikou boli vizualnou dominantou doby, no zaro-
ven vecou, o ktoru, pravdaze, bezné obyvatelstvo nemalo zdujem, ale kedZe sa jej nemohlo

vyhnut, naucilo sa ju ignorovat.

 REPUBLICE PRACI. SILU, KLID,
LIDU STESTI, BLAHOBYT.

CELY NAROD
'S KOMUNISTY !

TENY - BOJOVNIEKY ZA POKROK
pﬂ MIER VO SVETE

Obr. ¢ 60: Plagét L. Cisarik 1984 Obr. ¢. 61: Plagit 1. mdj Obr. & 62: Plagat Zeny, bojovnieky,... 1988

11 GATIALOVA, Katarina, Politicky plagat na Slovensku v rokoch 1968-1989, 2009, str. 33-34
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5.3.1. Vyznam agita¢ného plagatu v spolo¢nosti

Aké poslanie teda v skuto¢nosti mali vSetky tie transparenty, slogany, oslavy, angazované pre-
hliadky umenia a samozrejme aj politické plagaty? V systéme dobovej agitacie sa politicky plagat
zaradoval spolu s dal$imi druhmi tlacovin medzi mobiliza¢né, nau¢né a politickovzdelavacie
média. No v skutocnosti to bola len akasi oficidlna maska rezimu, skuto¢nych udalosti a tiez

nedostatkov.

V socialistickom spolo¢enskom zriadeni mozno kazdy plagat v Sirsom zmysle slova pokladat za
politicky. Jeho korene najdeme uz v star$ej historii, najmé v podobe tlacovin povolavajicich do
armady. Dve svetové vojny priamo podnietili jeho rozmach. Okrem naborovych plagatov vzni-
kali aj tie, ktoré bojovali proti vojne, ¢asto vyuzivajice prvky ilustrovanej karikatury. Politicky
plagat ako samostatné médium je v skuto¢nosti modernistickym vynalezom zo zaciatku 20.
storocia, kedy sa naplno rozvijal stibezne so spolocenskym a politickym dianim, ale aj s aktudl-
nymi podobami plagétu a dizajnu. Tazisko jeho rozvoja prameni v Sovietskom zvize, kde vlddol
komunizmus a socialisticky realizmus ovela skor nez u nas. Autori ako El Lissitskij, Alexander
Rodcenko ¢i Varvara Stepanova poznacili podobu politickych plagatov az do konca 80. rokov

a mali velky vplyv aj na ¢eskoslovenskych tvorcov v ére socializmu.

Vyraznejsia tvorba politickych plagatov a ich vystavy prebiehali na naSom tuzemi uz aj zaciat-
kom 60. rokov 20. storocia, no ako to komentoval Ladislav Saucin, najvacsi problém bol
v nizkom pocte plagatov, nedostato¢nom zaujme o dané médium, slabej vybavenosti tlaciarni

a v neposlednej rade v pouzivanych heslach.

Najvacsie mnozstvo i kvalita angazovanych plagatov vznikla v zlomovom obdobi normaliza-
cie, kedy nastava prudka zmena v politickej i spolocenskej situacii. Postupné uvolnovanie tlaku
nastalo po vpade vojsk Varavskej zmluvy v auguste 1968. Socialisticky realizmus bol stale ofi-
cidlnou metddou tvorby, ale nemal uz tak radikalnu podobu ako predtym. Kym v prvej polovici
50. rokov totalitné plagaty boli plné obrazov $tastnej buducnosti, pracovného nasadenia a plne-
nia planov, oddanosti a poslusnosti voci rezimu, s ndstupom 70. rokov sa motiv radostnej idea-
lizovanej buducnosti postupne vytraca a vznika viac plagatov k téme mieru, ekoldgie, dna deti
a zien. Nové vedenie strany a statu k presadeniu mocenskych ambicii uz podporu Iudi v pod-
state nepotrebovalo, a preto im ani neslubovalo Ziadnu $tastnt budiicnost. Preto niet divu, Ze
okrem oficidlnych plagatov vytvaranych na zakazku ¢i vystavu vznikali aj spontanne grafické
a vizudlne prejavy, ktoré mali tazbu intervenovat do politického diania alebo sa k nemu aspon
vyjadrit. K protestnému prudu v ¢ase normalizacie patrili na tzemi ceskoslovenska autori

Zdenék Choténovsky a Vaclav Sev¢ik.
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5.3.2. Vytvarné spracovanie socialistického plagatu

Vytvarna miera plagatov z obdobia socializmu je u niektorych diel skuto¢ne na kvalitnej urovni,
no samozrejme najdeme aj plagaty beznej tlace s primitivne opakujicimi sa schémami a sym-
bolmi. Vtedajsie plagaty existovali v dvoch subeznych liniach, ktoré sa do istej miery prelinali.
Jednou skupinou boli tie, ktoré schvalili ideologické komisie a poradné rady vydavatelstiev.
Tieto plagaty sa nasledne tla¢ili technoldgiou ofsetovej tlace a v relativne vysokych nakladoch sa
distribuovali po celej republike. Vznikali neprestajne od druhej polovice 60. rokov az do zaveru
80. rokov. Druhou skupinou boli plagaty, ktoré boli navrhované umelcami pri réznych prilezi-
tostiach, ako boli vystavy a sutaze. Tieto plagaty, ktoré neboli vybrané k dalsej propagacii, boli

a niektoré dodnes st zachované len ako navrhy, a tie boli realizované roznymi technikami (tem-
pera, sietotla¢, fotomontaz, atd.). Ich kvalita bola vS§ak velmi kolisava, zrejme preto, ze umelci sa

snazili udrzat svoju vizudlnu originalitu a rukopis.

Najcastejsie sa jednalo o primarnu formu ilustracie. Daldim vyuzivanym prostriedkom pri
tvorbe politickych plagatov bola fotomontaz a fotokolaz. Fotografia bola ¢asto mechanicky repro-
dukovand alebo prevadzana do iného vytvarného média. Reprodukované boli historické aj su-
dobé fotografie. Zachytavali tovarne, zbrane, no politické a historické postavy, davy Iudi, ano-
nymnych robotnikov, Zeny, deti, a pod. Ako som sa docitala, fotografie sa rozlicne upravovali,
dofarbovali, zvacSovali, ¢astokrat je tazké na jednotlivych ukdzkach rozpoznat, Ze pévodnou
predlohou plagatu bola fotografia. V 70. rokoch existovalo u nas niekolko autorov, ako napri-
klad Emil Bacik, Olga Bothova, Ludovit Ilecko, Zuzana Lackova ¢i Igor Meluzin, ktori dokazali

technikou fotomontaze docielit na plagate osobity vytvarny tcinok aj pri politickej téme plagatu.

Na plagatoch sa objavovali atributy ako kosak a kladivo, hviezda, kvet, ruka, tovaren, $tatna
vlajka, klasy obilia ¢i ozubené kolesd. Stali vSeobecnymi atribtitmi, ktoré mohli v podstate
zobrazovat akukolvek angazovanu tému a boli jasnym znakom ,,politickosti“ plagatov. Pritom-
nost tychto symbolov automaticky zaradovala diela do skupiny oficialneho socialistického ume-
nia. V najvicsej miere opakovania sa zo symbolov samozrejme vyskytoval kosak a kladivo. Stali
sa univerzalnymi znakmi, ktoré mohli vlastne propagovat hocico, a to v takmer nezmenenej
podobe. Dalej existovali aj symboly, ktoré sa viazali len k jednej alebo dvom témam. Zbran
bola charekteristickym atributom bud partizana alebo miliciondra, orgovan davali deti jedine
vitaznej Cervenej armade 9. méja, postava K. Gottwalda tlmo¢ila odkaz na Vitazny februar.
Najcastejsie sa vyskytujicou farbou bola bez pochyb cervena, dalej ¢ierna, modra, biela, obc¢asne
zemisté odtiene. Prepojenie symbolov s jednotlivymi nametmi vznikalo postupne a ustalili sa
tak akési nepisané pravidla vo vyobrazeni nametov. Umelecki teoretici a ideolégovia doby opa-

kovane kritizovali strnulost pouzivanych motivov, no prakticky neponukali ziadne inova¢né
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rieSenia pre ozivenie ideologickych vystupov.

Okrem obrazovej casti vytvorenej z konven¢nych motivov prislusnych tém, plagaty obsaho-
vali typograficku cast - slogan. Najcastejsie sa slogan odvolaval na ,sldvne vyrocie“ historickej
udalosti (ktoré som uz spominala v tivode) a doplnil ho o presah do sti¢asnosti. Casto byvala
textova cast redukovana len na ¢islo odkazujuce na vyrocie, datum, skratku historickej udalosti
ako napriklad Slovenské narodné povstane - SNP alebo Velka oktdbrova socialisicka revolucia
- VOSR. Skratka SNP sa stala vhodnym nametom na ¢isto typografické spracovanie, kde sa
niekedy vynechal aj vedlajii sprievodny text a symboly boli potlatené na minimum. Casto sa
stavalo, ze slogan vznikal k plagatu az dodato¢ne na mieste, ktoré vytvarnik na ploche plagatu
na slogan vyhradil. Tieto hesld sa ndsledne doplnali az v tla¢iarni a vztah medzi sloganom

a obrazom obcas takmer nesuvisel alebo zabiehal az do absurdity.

il

Obr. ¢. 63: Plagat M. Zalesky 1978 Obr. ¢. 64: Plagat P. Cibula 1986 Obr. & 65: Plagat J. Sebo 1966

Verni odkazu slovenského narodného povstania
za vitazstvo socializmu a mieru!

Obr. ¢. 66: Plagat A. Pavlovic¢ova 1978 Obr. ¢. 67: Plagat Odkaz SNP 1957 Obr. ¢. 68: Plagat O. Bothova: 1976
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Politickd satira a karikatdra boli jednou z linif politickych plagatov, ktoré sa v Ceskosloven-
sku presadzovali v obdobi 70. a az do zaveru 80. rokov. Tento prid mal u nas v podstate len
jediného predstavitela, Milana Spala. Jeho satirické plagaty ustipacne upozornovali hlavne na
nezadrzatelné vojnové nebezpecenstvo bliziace sa zo zapadu. Spalove karikatury boli prevedené

v jednoduchej plosnej kresbe a pracovali s typickym satirickym repertoarom.

5.3.3. Filmovy socialisticky plagat

Z doby socialistickej najdeme aj plagaty, ktoré na prvy pohlad neboli celkom jednoznacne poli-
tické ¢i agitacné, no v skutoc¢nosti tiez $irili myslienky rezimu a mali vplyv na verejné masy
obyvatelstva. Mam na mysli filmové plagaty. Ich prvoradym zaujmom bolo (je to tak aj dodnes)
ziskat ¢o najviac navstevnikov. Kinematografia bola v dobe budovania komunizmu jeden
z Gc¢innych nastrojov k $ireniu ideolégie. Napriek tomu, Ze aj tato sféra bola znarodnend, vdaka
spolupraci s umelcami-vytvarnikmi vzniklo mnozstvo kvalitnych a origindlne spracovanych
plagatov. Prevedenie a technika boli podmienené dobe. Spociatku to boli ru¢ne vyrabané, kre-
slené, malované a kolazové plagaty, ktorym na osobitosti pridavali ¢asté autorské ilustracie. Od
80. rokoch sa zacinaju objavovat fotografie hercov kombinované s ilustraciou, pouzivala sa
vyrazna typografia. Styri desafro¢ia autorsky spracovanych plagétov boli v rukdch uzndvanych

¢eskoslovenskych vytvarnikov ako M. Grygar, K. Vaca, Z. Ziegler, J. Balcar, K. Teissig a dalsi.

5.3.4. Zhrnutie

Vizualne kvality politickych plagatov na Slovensku boli ¢asto pozadu oproti ostatnym odvet-
viam uzitkovej grafiky. Z niektorych diel je znatelné, Ze mnohi autori povazovali politicky plagat
celkom pragmaticky len za zdroj obzivy. Nasli sa aj autori, ktorych dobova tvorba politickych
plagatov bola na lepsej vytvarnej trovni a dokazala vyjadrit vyhranené vytvarné stanoviska.
Mozno ich oznacit za umelcov, ktori napriek nutnosti tématicky sa podrobit ideoldgii rezimu,
nadalej tvorili v prvom rade vytvarné diela. Osobnostami, ktoré boli sice typickymi autormi
politickych plagatov, ale zaroven vyc¢nievali svojou tvorbou z priemeru, boli napriklad Ladislav

Cisérik, Peter Cibula, Stefan Stefka, Olga Bothova.

Plagat je od doby svojich prvopociatkov médium zdielajuce informacie predovsetkym vizu-
alnou formou, ktord vznikd kombindciou grafickych, fotografickych, typografickych ¢i inych
vytvarnych prvkov. V obdobi rokov 1948-1989 bol prave plagat politicky vyznamnou stucastou
a vizualnou dominantou verejnej sféry, preto bezpochyb mal vplyv a je sti¢astou vyvoja a histo-

rie verejnej informacnej grafiky na izemi Slovenska.
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5.4. VYSTAVNICTVO A REKLAMNE PODNIKY V DOBE BUDOVANIA KOMUNIZMU

Vystavnicka tvorba zaziva zaciatkom pétdesiatych rokov minulého storocia svoju renesanciu.
Razantny narast vystavnickych aktivit mala na svedomi nova $tatna ideoldgia a s nou spojena
snaha propagovat po vojne narastajuice domace hospodarstvo a priemysel. Pravidelnymi sa
stavaju aj kazdoro¢né vystavy politickych plagatov. Staré vystavné pavilony nahradili moder-
nejsie rieSené haly, vo vacsich (krajskych) mestach sa budovali nové vystavnicke arealy, ktoré
nadviazali na tradiciu pévodnych domacich veltrhov. V roku 1960 bol zalozeny prazsky pod-
nik Vystavnictvo a svoju pobocku mal aj v Bratislave, ¢o vyrazne ovplyvnilo vyvoj vystanictva
v nasej republike. Vznikali jedny z najintenzivnejsich ¢esko-slovenskych spoluprac. To v praxi
znamenalo, ze pri mnohych ceskych vystavach prebiehajtcich na zemi Slovenska byval kolek-
tiv ¢eskych autorov doplneny aj napr. o slovenskych architektov. Utvarali sa pracovné skupiny,

ktoré spolupracovali aj na dal$ich projektoch.

V 60. rokoch sa centrum rozvoja obchodnej propagacie presunul sa subjekty, ktoré v tejto
oblasti zohravali kluc¢ovu rolu. Po niekolkych reorganizaciach Reklamného podniku vznikol
pre obdobie nasledujtcich 30 rokov monopolny reklamny podnik Merkur a na Slovensku jeho
pobocka - reklamny podnik ERPO. V roku 1960 vznikla tiez agentura Rapid, ktora zabezpecovala
reklamu nasich vyrobkov v zahranici. Zahrani¢né vyrobky u nas zase propagovala agentdra
Ceskoslovenskej tlacovej kancelarie, ktord bola zalozend v toku 1964 a pomenovana Made
in publicity. V tychto rokoch vzniklo niekolko novych institicii zaoberajtcich sa reklamnou
¢innostou. Napriklad: OPTIMA - druzstevny podnik pre propagaciu, TEPS - reklamny podnik
miestneho hospodarstva, ARBIEN - brnensky Aranzérsky klub, ktory vytvoril tradiciu biendle.

TradiciavystavnictvabolavBratislave obnovena vroku 1967 pocas 1. ro¢nika Vystavy chemickych
vyrobkov ,,Incheba®, ¢im sa nadviazalo na Bratislavské trhy neskor nazyvané Dunajské veltrhy.
Vysledky ziskané na vystavach chemickych vyrobkov spdsobili, Ze sa vystavnému podujatiu
zacala venovat zvySend pozornost. Nazov sa zmenil na Medzinarodny chemicky veltrh
Incheba. Pomenovanie spoloc¢nosti vzniklo z anglickej skratky oznacenia vystavy INternational
CHEmical BratislavA. V roku 1970 vznikol podnik zahrani¢ného obchodu PZO INCHEBA.
Mal na starosti organizovanie vystav a veltrhov INTERCAMPING, FLORA, POLYMARKET)
a propagacnych sluzieb. V roku 1989 bola zaloZena spolo¢nost Incheba Bratislava, a.s., ktord sa
nadalej s ispechom rozvijala, narastalo mnozstvo veltrznych a vystavnych podujati, budovali sa

nové sucasti aredlu.
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5.5.NEON - FENOMEN TOTALITNEJ VIZUALNEJ KULTURY

»INednové svetelné trubice si ziskali velkii popularitu a rychlo sa stali symbolom reklamy.”!?

5.5.1. Svetlo v no¢nych uliciach

Ulica, ktora ma tak vela vlastnosti, iplne zmeni svoju tvar, ked prirodzené denné svetlo v noci
nahradi svetlo umelé. Ulice miest rozziari svetlo reklamnych putacov, svetlo vo vylohach pre-
dajni, svetlo vyvesnych stitov ¢i 3D ndpisov a v neposlednom rade aj pouli¢né osvetlenie, ktoré
spolu dotvaraju kolorit no¢ného mesta a podprahovo posobia v pamiti aj za dna. Niekto by

povedal, Ze je to nadhera, niekto si rozdiel oproti dennej ulici ani nev§imne a pre iného je to gyc.

Svetlo no¢nych miest sa v priebehu rokov zasadne zmenilo - plynové pouli¢né lampy, ktoré
rozsviecovali i zhasinali lampari, nahradili elektrické lampy. Pribudali reflektory automobilov
a s nimi tiez semafory a osvetlené dopravné znacky. Osvetelné napisy a vyklady obchodov sa
stali samozrejmostou. Dnes tomu hovorime svetelny smog, no v minulosti to bol pravy opak -
nieco, ¢o nasu mald zem uprostred vychodnej Eur6épy posuvalo trochu aj zdpadnym smerom.
Ja som zastancom ndazoru, ze vSetko uz zmienené umelé nocné osvetlenie prispieva k obrov-
skému svetelnému znecisteniu a neumoznuje nam vidiet krasu prirody odohravajicu sa na

oblohe predovsetkym za jasného pocasia.

Na celom svete existuje niekolko vynimocnych oblasti, st to tzv. Parky tmavej oblohy. Pre mno-
hych je tento vyraz mozno nezndmy. Pochddzam z oblasti Slovenska, kde sa jeden takyto park
rozprestiera - Park tmavej oblohy Poloniny - preto tento pojem nielen v teérii velmi dobre po-
znam. To je ta skuto¢na krasa svetla, prirodzeného svetla no¢nej oblohy. Preco tento jav nie je
mozné sledovat v si¢asnych mestich? Co, kto alebo pre¢o sa zmenil charakter no¢nych ulic

a miest v umely svetelny chaos?

5.5.2.Zlaté casy nednu a jeho pouzitie

Pisal sa rok 1911, ked si francizsky chemik a inZinier Georges Claude nechal patentovat svie-
tiace trubice naplnené plynom, ktoré rok nato predstavili na svetovej vystave Expo v Parizi. Prvé
neénové svetelné reklamy sa zacali v byvalom Ceskoslovensku vyskytovat v 30. rokoch minu-

lého storocia (Biela labut Praha ¢i firma Bata). Uplne iny pohlad na svetelnt reklamu nastal na

12 CARNOKY, Samuel, SINCAK, Radoslav. Nedn a reklamnd typografia na Slovensku do roku 1989 na
vychode Slovenska, 2014, str. 305
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isty ¢as v dobe socializmu. Reklama bola nepodstatna a $tatne podniky v dobe nekonkurencie
vobec nestali o bezny typ reklamy, nie to este o svetelnu. Vysoké prevadzkové naklady a casta
poruchovost boli dal§im odradzajicim faktorom. Klu¢ova zmena nastala v roku 1954, ked stat-
ny Reklamny podnik Merkur, na zaklade nariadenia vlady o konkrétnej podobe reklamy, pre-
vzal celu realizaciu svetelnej reklamy, ktord pocas 60. az 80. rokov 20. storocia zazivala svoje

najpopularnejsie Casy.

S aEme 2

I || 3

Obr. ¢. 69: Svetelna reklama Bata Obr. ¢. 70: Svetelna reklama Praha Obr. ¢. 71: Neony Plzen

Neény boli jedinym druhom svetelnej reklamy, ktora sa rozsirovala predovsetkym z potreby
rychlo informovat v rusnej mestskej ulici alebo upozornovat na urcity bod zo vzdialenosti. Ako
uvadza Jaromir Balak v publikacii z roku 1962 je zrejme, Ze uz vtedy ju prijimali velmi pozitivne:
» -.nejprve jako senzaci, pozdéji jako vZitou, ale ticinnou reklamu, az ji konecné poklddaji obyva-

telé za nezbytnost, za priivodni zjev moderniho zptisobu méstského osidleni.*"

Dochadzalo k tzv. neonifikacii, svetelna intenzita kazdym rokom rastla a stale prudsie. Prevazna
vacsina nednovej reklamy bola ststredena v ¢eskych mestach, u nas to bolo hlavne v Bratislave.
V ostatnych slovenskych mestach sa svetelna reklama objavuje o ¢osi neskdr. O kreativnom
vyuziti farebnych neénovych trubic nebolo pochyb. Dokazom bola aj medzinarodna vystava
Expo 1958, kde ceskoslovensky pavilon doslova zaziaril a zozal obrovsky tspech. Neon sa stal
neodmyslitelnou sucastou verejného priestoru - vylohy predajni, ndpisy obchodov, re§tauracii,

hotelov, divadiel, kin, ¢erpacich stanic, bufetov,...

Svetelna reklama mala okrem uzitkovej funkcie hlavne tlohu esteticko-umelecku. Typografické

svetelné napisy boli najrozsirenejsie a zaroven najzlozitejsie na vyrobu. Bud sa vyrabali typizo-

13 BALAK, Jaromir. Svételnd reklama, 1962, str. 8
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vané, hromadne vyrabané ndpisy, ktorych pismena boli v pripade poruchy fahko vymenitelné
alebo to boli individudlne napisy, ktorym predchdadzal originalny navrh. Vznikala reklama typo-
grafickd, zlozend Ciste z pismen, alebo v kombindcii s kresbou ¢i ramcekom, alebo tvorena
tigurativnym motivom, a to fudskou alebo zvieracou $tylizovnou postavou. Boli utvarané aj jed-
noduché animacie - fazova reklama, ktora fungovala na postupnom zhasinani a rozsviecovani

trubic.

Neodnové napisy boli zvycajne umiestnené na strechach alebo prieceliach budov. Casto sa vytva-
rali rimy so sietou, na ktort sa svetelné trubice ,,prisivali“. Dalou moznostou umiestnenia sa
stalo vertikalne osadenie vy¢nievajuce od budovy smerom do ulice tak, ze ¢lovek prechadzajtci

ulickou mohol reklamné népisy ¢itat z vicsej vzdialenosti po celej dlzke ulice.

5.5.3. Upadok neénu

Casta poruchovost neénovych trubic v Ceskoslovensku bola v 50. a 60. rokoch teréom kritiky.
Ideoldgia planovania stroskotala tak, Ze prostriedky na opravu svetelnej reklamy neboli vopred

naplanované a poskodené ¢asti napisov cakali, nez sa potrebna ¢iastka v podniku uvolni.

Napriek vsetkému, v dobe normalizacie sa situacia na kratky cas zlep$ila. Podniky si zacali uve-
domovat silu propagacie, esteticky i psychologicky aspekt reklamy. Nadpisy boli jednoduché,
najcastejsie pisané kurzivou v réznych farebnych variantoch. O udrziavanie chodu svetelnej re-
klamy sa snazili podniky starat. Svetelna reklama sa zacinala objavovat uz aj na letiskach, vlako-
vych a autobusovych staniciach, chybala este v oblasti motorizmu - Cerpacie stanice, ubytovacie

zariadenia ¢i predajné automaty popri cestach, navigacné znacenie.

Klasicky nedn ako si ho pamitaju hlavne starsie generacie, dnes najdeme casto uz len ako
nefunk¢né neédny ¢i prazdne kovové torza s chybajucimi svetelnymi trubicami. Mnohé z nich

este stale zdobia ako symbol socializmu fasidy budov v mestéch po celom Slovensku i Cesku.

S padom rezimu koncom 80. rokov, za¢inajui upadat aj neénové nadpisy. Postupne nedénové tru-
bice vo svetelnej reklame nahradil do istej miery novy material - plexisklo. Avsak s nastupom
novych technoldgii - pocitac, televizia, video a audiotechnika,... svetlo neénov bolo nahradené

svetlom Ziariacim z televiznych obrazoviek, ktoré sa stali novym médiom v oblasti reklamy.
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5.6. NAVIGACNE ZNACENIE POZNAMENANE IDEOLOGIOU /roky 1948-1989/

V byvalom Ceskoslovensku sa forma znacenia domov - ndzov ulice, ¢islo popisné a &islo orien-
tacné - stala v praxi dobre overenou a zauzivanou. Na tom sa za dlhé roky dodnes ni¢ nezme-
nilo. Ale jedna vec je forma a druha je konkrétne nazvoslovie vo vztahu k vladnucemu rezimu.
Nuz mohli by sme si klast otdzku, ako sa uz len naviga¢né znacenie mohlo zmenit po roku 1948?
Mohol mat aj na tuto oblast verejného Zivota v spolo¢nosti poskytujucej niec¢o tak banalne ako

je presné adresa vplyv socializmu? Ano, mohol.

Komunisticka vlada nenechala ni¢ na ndhodu a po roku 1948 zacala s premenovanim verejnych
priestranstiev. Vznikali tak miesta jedine¢ného vyznamu, ktoré sluzili k upeviiovaniu symbolic-
kej moci ideoldgie vo verejnom mestskom priestore. Hlavnym cielom ideologickej propagandy
bolo aktivne podielanie sa na spolo¢enskom diani prostrednictvom agita¢nych hesiel a symbo-
lov v urbanistickom prostredi. Politicka moc sa snazila pomocou nazvov ulic, ktoré odkazuju
na osobnosti, udalosti a institucie zomknuté s rezZimom, institucionalizovat verejny priestor
a v§tepovat obyvatelom poslusnost k dogmam ideolégie. Odstranené boli napriklad mena osob-
nosti prvej republiky, ale aj Uplne nevinné nazvy. Pouzivanie nového nazvoslovia sa dotykalo
nazvov ulic, ndmesti, mostov, nabrezi, pristavov, budov, $kol ¢i inych dopravnych a orienta¢nych
uzlov. Vznikli tak typické nazvy ulic, ktoré boli takmer rovnaké naprie¢ mestami byvaleho Ces-

koslovenska a s nostalgiou pomenuvaji niektoré z ulic dodnes.

Pri patrani som natrafila na zaujimavy clanok z roku 2014, kde docent Ludovit Petraska

z Predovskej univerzity spomina ako sa volali ulice v Presove za minulého rezimu:

»Napriklad Sabinovskd sa volala Leningradskd, Levocskd bola Cervenej armddy. Februdrového
vitazstva je dnesnd Stefanikova. Ulica 17. novembra sa volala Gottwaldova. Ale inak véicsine ulic
ostalo meno, aké im prisudili komunisti - Engelsova, Capajevova ¢i Fu¢ikova. Na rozdiel od véic-

Siny inych slovenskych miest, prinajmensom na zdpad od Presova ich nepremenovali.“!*

ST DA D NN G S

ULICA

Obr. &. 72: Gottwaldova Zelovce Obr. ¢. 73: Ulica Pionierov Nitra

14 PETRASKA, Ludovit, 2014 (online zdroj)
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Nasli by sme mnoho dalsich prikladov: Stalinova, Nalepkova, Pugacevova, Karla Marxa, Marka
Culena, Revolu¢nd, Druzstevnicka, Duklianskych hrdinov, Sovietskych hrdinov, Pionierska,

Obrancov mieru, Rad [udovych milicii, Cesta osloboditelov,... mnoho a mnoho dalsich.

Systém ¢iselného znacenia domov ostal viac menej nezmeneny. V 60. rokoch minulého storocia
vo vécsine miest a obci nadobudla platnost vyhlaska, ktord upravovala umiestnenie ¢i vzhlad
tabuliek s ¢islami. Niektoré obce podobné vyhlasky nikdy nemali. Vo vSeobecnosti viak pla-
tilo, ze tabulky s ¢islami maji byt umiestnené viditelne, ¢islo orienta¢né (ak je pridelené) ma
byt umiestnené vzdy pod ¢islom popisnym. Oznacenie popisnych, orienta¢nych ¢i inych evi-
denc¢nych cisiel by sa malo farebne liit. Celostatne neboli farby stanovené, ale popisné ¢isla sa
tradi¢ne oznacovali bielymi ¢islicami na cervenej tabulke alebo tabulka bola biela s ¢ervenym
ohrani¢ovacim ramcek a ¢ervenym cislom. Orienta¢né ¢isla pouzivali na zdklade rovnakého

kodu bielu a modru farbu alebo bielu a ¢iernu farbu.

5.7. ORIENTACNE SYSTEMY V CASE BUDOVANIA KOMUNIZMU

V stavislosti s obdobim komunizmu v Ceskoslovensku sa mi nepodarilo dopatrat sa k infor-
macidm podavajicim vyklad, potvrdzujicim existenciu ¢i zobrazujucim ukdzky konkrétnych
orienta¢nych systémov vo verejnom priestore na izemi Slovenska. Preto nasledujice informacie
vychadzaju len z logickej dedukcie na zaklade situacie verejnej informacnej grafiky v obdobi

rokov 1948-1989.

V predoslom obdobi v situdcii po roku 1918 som spominala vyvoj orienta¢ného znacenia v stvi-
slosti s rozvojom vystavnictva, veltrhov ¢i dopravy. Ani v obdobi po roku 1948 niet pochyb
o dalsom napredovani orienta¢ného znacenia, pretoze prave v patdesiatych rokoch minulého
storocia zaZiva vystavnicka ¢innost svoje znovuzrodenie. Pod vplyvom ideologie sa konaju roz-
licné vystavy, veltrhy, prehliadky umenia a podobné verejnosti pristupné podujatia. Preto sa
mozno domnievat, Ze na tychto miestach sa nachadzali graficky spracované naviga¢né znacky,

mapy arealov, trasy, systémy usporiadania vystav, rozlicné smerové znacenia.

Samozrejmostou boli vo verejnom priestore nazvy ulic, ndmesti ¢i institucii, ktoré spolu so sve-
telnou reklamou, ktorej mohutné nadpisy bolo vidiet na budovach uz z dialky a dokonca aj
v noci, slizili ako hlavné orientacné body. Ak neratame dopravné znacenie, ktoré preslo znac-
nym rozvojom, obc¢as sa nasla nejaka td sipka, ktora by nds previedla aredlom nemocnice ¢i vla-
kovej stanice, navigovala k podnikovej predajni ¢i potravindm, no nepotvrdila sa mi na Gzemi

Slovenska ziadna existencia orienta¢ného systému ako ho pozname v sticasnosti.
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Vyrazny posun v systémoch orienta¢ného znacenia vo verejnom priestore nastal na nasom
uzemi az po revolucii v roku 1989 a v 90. rokoch minulého storocia.
5.8. DOPRAVNE ZNACENIE 1948-1989

Na zaklade skimaného okruhu verejnej informacnej grafiky mozno usudit, ze dopravné zna-
cenie je asi jedina oblast, ktora nebola poznamenana ideologiou socialistického rezimu. Bolo to
zrejme (nepriamo) dosiahnuté tym, ze dohovory $tandardizujuce zakladne prvky dopravného

znacenia boli dojednavané mimo krajinu vplyvného dosahu komunistickej moci.

Zaklady dopravného znacenia uz boli sice zapocaté v predoslom obdobi, no najdolezitejsimi
medznikmi vo vyvoji boli po zmienovanom roku 1926 (Parizska konvencia), roky 1949 (Ze-
nevska konvencia) a 1968 (Viedenska konvencia). Hlavne posledna menovana konvencia mala

obrovsky vplyv na vizualnu podobu suc¢asnych dopravnych znaciek.

O

B
®
A

Obr. ¢. 74: Zakladné dopravné znacky - eur6psky systém znacenia
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Viedenska konvencia o dopravnych znackach a signaloch Europskej hospodarskej komisie OSN
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z roku 1968 bola hlavnym zjednocujucim Standardom. Akceptovala ju vacsina eurdpskych
a mnoho dalsich krajin sveta. Definovala nové znacky, $tandardizovala ich tvary, farby a typy.
Vznikol tak standard v dopravnom znaceni a v mnohych krajinach st vdaka tomu znacky rov-
nakeé alebo podobné. Napriek tomu stédle existuju vynimky a odlisnosti. Niektoré krajiny si zave-
ry vyplyvajtce z dohody prisposobili, iné prijali vlastné $pecifikacie. Prikladom je aj USA, ktora
od zaciatku i$la vlastnou cestou a aj v stcasnosti sa riadi vlastnym $tandardom dopravného
znacenia, ktory je popisany Manualom o jednotnych dopravnych riadiacich zariadeniach pre

ulice a dialnice (Manual on Uniform Traffic Control Devices for Street and Highways, MUTCD).
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Podobnym manudlom sa riadi aj Australia ¢i iné krajiny, ktoré nadviazali na americky $tandard.

Zo zmienenych dovodov existuju vo svete dva hlavné systémy — eurdpsky na zaklade Viedenskej
konvencie a americky na zdklade MUTCD. Vynimoc¢né su aj krajiny, kde sa pouziva kombindcia
jedného i druhého systému. Mnohé krajiny k hlavnym zasadam prijali rozlicné dodatky a dalsie

ustanovania, preto sa znacky odliduju krajina od krajiny.

V Ceskoslovensku bol prijaty a dodnes je na Slovensku aj v Cesku pouzivany eurépsky systém
dopravného znacenia. Vo vSeobecnosti, Standard vymedzuje kategérie dopravnych znaciek, ich
tvar, farebné prevedenie a pouzité symboly. Pri niektorych typoch povoluje viacero alternativ.
Pri dalsich zmenach, ktoré sa uskutoc¢nili v rokoch 1961, 1967, 1976 a 1990 pribudli nové druhy

znaciek, u niektorych sa zmenilo aj prevedenie.

6. SLOVENSKA INFOGRAFIKA 90. ROKY AZ PO SUCASNOST

6.1. POLITICKO-KULTURNO-SPOLOCENSKE ZMENY

Rok 1989 a tzv. Nezna revolucia znamenali pre slovensku spolo¢nost zaciatok obrovskych zmien
v oblasti politiky, hospodarstva, ekonomiky, kultury, spolocenosti, vlastnictva i umenia. Doslo
k zmene zriadenia, komunisticka strana stratila zarucenu politickd, spolocensku a ekonomicku
moc v $tate a tvar spolocnosti sa postupne zacala menit. V kultarnej histérii Slovenska sa aj po
roku 1990 objavuju dohry nastupu dogmatického socialistického realizmu, ktory u nas vladol
v rokoch 1948-1989. Dve svetové vojny zabrzdili pre Slovensko otvaranie okien do Eurépy, no
vSetky snahy v etablovani umenia a dizajnu nadobro zmaril stalinsky teror, uplatiiovany v poli-

tike, kulttre, umeni aj v kazdodennom Zivote a to s brutdnou doslednostou.

Po pade socializmu v Ceskoslovensku nastal prelomovy rok 1990 a s nim aj niekolko nasledu-
jucich rokov sa nieslo v znameni zmien, ktoré boli pre rozvoj Slovenskej republiky zasadné vo
vsetkych oblastiach Zivota. Pocas neho sa zacali pokladat zaklady demokracie a po 44 rokoch
sa uskutocnili slobodné parlamentné a komundlne volby. 1. janudra 1993 vznikla samostatna

Slovenska republika a nasledovala nepriama volba prezidenta.

Ludia dostali to, ¢o chceli - slobodu, slobodné volby, slobodu slova, moznost cestovat, podnikat,
$tudovat v zahranici a pod. Spolu s demokraciou a slobodou vsak prichadza tiez zodpovednost.
S novovzniknutou situaciou si museli poradit nielen jednotlivci, ale aj celd spoloc¢enost a hlavne
vlada a sprava $tatu. Bolo urobenych vela chyb, ¢asto z nedostatocnych znalosti a skisenosti, ale

mnoho ich bolo pachanych aj umyselne. Takéto konanie malo o to nepriaznivejsi dopad na celt
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spolo¢nost. Napriklad aj socialne istoty Iudi boli zrazu vazne otrasené a postupne mizli. Mnohi

prvykrat v zivote pocitili hrozbu straty zamestnania, dokonca ho ¢astokrat aj stratili.

Komercionalizacia mnohych oblasti Zivota, orientdcia na konzum. Aj to razantne ovplyvnilo
a stale vplyva na zivotny $tyl a kvalitu zivota v mestach. Dochadza k postupnému rozkladu
verejného priestoru, ktory meni svoju tvar do podoby nakupnej galérie, ¢im sa snazi byt repre-
zentaciou sveta a na$ zivot sa mu bez odporu prisposobuje. Usporiadanie mesta je podriadené
marketignovym stratégiam a rozsah sukromnych priestorov sa zvacsuje na ukor verejnych.
Mnohi autori realizuju svoje projekty vo verejnom priestore s ndhodilym vztahom k okolitému
prostrediu. Z miest sa tak ¢asto stava experimentalne javisko, ktoré je nadalej sice priestor verejny,

ale ludia ako verejnost uz davno nefunguju.

Kazda zmena prinasa okrem ocakavanych pozitiv aj negativa. Ak sa dnes obzrieme do minu-
losti, mozno zhodnotit, Ze vtedajsie o¢akavania boli vacsie nez to, ¢o priniesla realita. Plagaty
z revolu¢nych ¢ias hlasajice slobodu, mier, $tastna budicnost vSak ni¢ nehovorili o mafianskom
kapitalizme 90. rokov, o mohutnej privatizacii v niekolkych vlnach (1991-1993, 1993-1996),
o tunelovani podnikov, o infldcii, o extrémnej zmene prijmov, o zadlzenosti a platobnej
neschopnosti podnikov, o nezamestnanosti, o eurépskej unii, o ekonomickej krize, o korupcii,

o strate perspektivy pre celé skupiny Iudj,...

6.2. REKLAMNA INFOGRAFIKA

Prechod na trhové hospodarstvo po roku 1989 znamenal velky rozvoj v oblasti verejnej infor-
macnej grafiky i samotnej reklamy. Prvé roky vyzerali ¢asto len ako pokusné preberanie zo

zapadnych krajin, no nikomu to v podstate neprekazalo.

»Po troch rokoch spolocnej cesty ku kvalitnejsej reklame sa rozdelil spolocny $tdt a 1. janudra 1993

vznikli samostatnd Ceskd republika a Slovenskd republika.“'®

Rasttica ekonomika znamenala nddej pre rozvoj reklamného priemyslu aj v samostatnom Slo-
vensku. Rozmachom sukromného vlastnictva vznikaji nové subjekty a firmy, trh je obohateny
o produkty ¢i sidla zahrani¢nych firiem, a preto niet pochyb o rasttcej konkurencii, ktora potre-

buje uc¢innu reklamu. Ako prieskumy ukazali, najvacsi narast reklamy bol v porovnani rokov
1996 a 1997, a to az o 88,8 %. Je zrejmé, ze takyto prudky vzostup nemohol pokracovat aj na-
dalej, vSetko zaviselo od akutualnej situacie v konkrétnom c¢ase. Vydavky na reklamu narastali

az do roku 2009, kedy pocas svetovej ekonomickej krizy nastal podstatny pokles vydavkov na

15 HORNAK, Pavel, Reklama, 2010, str. 161
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reklamu aj na Slovensku. V sucasnej dobre vSak vo vieobecnosti rok ¢o rok vydavky na reklamu
rastu a nadalej zrejme aj budu. Reklamnad infografika je v dnesnom svete stitazenia o zakaznika

neodmyslitelnou sucastou kazdého subjektu.

6.2.1. Vydobytky modernej doby

S postupnou modernizaciou v oblasti reklamy sa od 90. rokov rozrastali aj nosice reklamy vo
verejnom priestore. UZ to viac neboli len plagaty, vyvesné stity ¢i nednové nadpisy. V sucasnosti
ich na zaklade technickych parametrov, umiestiiovania a kruhu pdésobenia mozno rozdelit do

viacerych skupin.

Stabilné nosice reklamy

- su trvalo ¢i krdtkodobo umiestnené na konkrétnom mieste

Mobilné nosice reklamy
- su umiestnené na pohybujuicich sa zariadeniach - hromadna doprava, osobné ¢i nakladné

vozidla, dopravné zariadenia a pod.

Maloplo$na reklama

Su to putace a panely, ktorych velkost nepresahuje 1 m? Zvy¢ajne st umiestnené na stlpoch
verejného osvetlenia alebo na samostatnych stlpoch. Maloplo$né panely spajaju vyuzitie infor-
macno-orientacné a tiez reklamné. Hlavné druhy maloplosnej reklamy: city light vitriny, trans-

parenty, plagaty, navigaéné a orientacné systémy, reklamné stlpy, plagatovacie plochy, mini-

boardy....
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Obr. ¢. 75: Zmes maloplo$nej reklamy v meste Poprad Obr. & 76: Plagatovaci stip Poprad
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Velkoplosna reklama

Kratko po roku 1989 aj na nasom uzemi zacali posobit zahrani¢né firmy, kde bola uz vtedy
velkoplo$na reklama velmi rozsirena a stala sa neodmyslitelnou sucastou slovenského verejného
priestoru. Vyznacuje sa plochami va¢simi ako 1 m?

- Billboard

Je najrozsirenej$im a najviac pouzivanym nosi¢om vonkajsej reklamy. Najcastejsie je umiestneny
na frekventovanych miestach a rudnych cestach, kde oslovuje chodcov i vodi¢ov. Na vnimanie
ich obsahu ma prechadzajuci divak len par sekiind, preto na velkej ploche najdeme jednoduché
slogany s vyraznym obrazovym sprievodom. Obsah billboardu sa strieda zvycajne v mesac-
nych intervaloch. Najcastejsie uzivanym formatom je tzv. 24/A1 = 2,4 x 5,lm. Menej ¢astymi su
potom rozmery 3 x 4 m, 3 x 5 m nebo 3 x 8 m. Billboard mdze byt staticky, mobilny, s pre-
menlivou plochou (platno potlacené viacerymi reklamami pod sebou a postupne sa previja ako

roleta), digitalny (tvoreny reklamnymi obrazovkami).

=

Obr. ¢. 77: Bigboard Obr. ¢. 78: Billboardové plochy Poprad

- Bigboard

Reklama na tomto nosici je (kvoli vysokym ndkladom) umiestiiovand dlhodobo (rok a viac).
Najviac pouzivanym formatom je rozmer 3,6 x 9,6 m.

- Mini board

Tento druh velkoplo$nej reklamy je umiestnovany kratkodobo napr. pri prilezitostnych akciach,

ato o rozmere 1,5x2 alebo 2 x2 m.

Svetelna reklama

Od 80. rokov 20. storoc¢ia boli z dovodu cenovej ispory nednové trubice postupne nahradzované
ziarovkami a vybojkami. Na prelome tisicro¢ia nastupila nova technolégia svetelnych lumi-
niscen¢nych diéd, skratene LED. Reklamy a nadpisy tvorené touto technolégiou st usporné

a maju dlhu zivotnost. Diddy sa pouzivaju ako zdroje svetla alebo vo forme farebnych svetel-
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nych LED obrazoviek, ktoré umoznuju aj pohyb obrazu. Okrem LED technoldgie zna¢ny rozvoj
zaznamenala aj technolégia LCD (Liquid crystal display), ktora funguje na principe displeja
z tekutych krystalov a obrazu z farebnych alebo monochromatickych bodov zoradenych pred
zdroj svetla. V stcasnosti sa pouzivaji velkoplosné LCD alebo LED panely a obrazovky ako
nosice reklamnej infografiky nielen vo verejnom priestore. Napriklad inteligentné LCD displeje
su uz natolko chytré, Ze pomocou kamery snimaju pohyb hlavy alebo o¢i zakaznika a podla
jeho zaujmu o vystaveny sortiment obrazovka zobrazuje informacie o konkrétnom sortimente,
na ktory sa zakaznik pozera. Ludia sa castokrat nad tym ani nezamyslaju, vnimaju tieto javy
ako nahodu, automaticky ich vstrebavaju. No v skutoc¢nosti st to vSetko premyslené marketin-

gové tahy v oblasti podpory predaja.

Na trhu dnes existuje vela foriem svetelnej reklamy: svetelné znaky a logd, jednostranné panely,
obojstranné panely, oto¢né panely, diapanely, hranou nasvetlené dosky, prerezané panely,

plexintarzie, svetelné totémy a pylony, LED ¢i LCD panely a obrazovky.

Obr. €. 79: Svetelné logo Orange Obr. ¢. 80: Svetelna reklama Kosice

6.2.2. Socialisticky duch vs. sticastnost

Po pade komunistického rezimu v mestdch byvalého Ceskoslovenska v priebehu 90. rokov nas-
talo niekolko radikdlnych zmien aj z vizualneho hladiska. Do miest sa vratili farby. Socialisticky
svet bol Sedivy nielen sposobom Zivota, ale i doslova. Fadnost sivého beténu, okrové fasady,
radova zastavba domov, typické panelaky, terakotova cerven stresnych tasiek, propagandistické
hesla na cervenej plachte,... Obidve epochy - sorela a neskorsi socialisticky brutalizmus - po sebe
zanechali vyraznych svedkov doby v podobe schatralych nazvov hotelov, obchodnych domov,

kin, obchodow,...

V suvislosti s tymto je zaujimavé sledovat vyznamy, ktoré s vdnesnom reklamnom svete akymsi
protipolom voci sucasnej rozmanitosti znaciek a nazvov, a to nehovoriac o ich prevedeni. Forma

reklamnych napisov najcastejsie koexistuje v troj alebo dvojrozmernom prevedeni. Na fasadach
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budov najedeme zastaralé opakujuce sa slova, ktoré jasne pomenuvavali spotrebny tovar (potra-
viny, pekaren, méiso-udeniny,...) alebo vyrobny tovar (drogéria, textil, obuv,...). Najzaujimavejsie

su vSak nazvy prizna¢né pre svoju dobu, poznacené ideologickym kontextom.

Dalej st stéle rozpoznatelné znacky zaniknutych firiem, obchodnych sieti a jednoduché napisy
predajni ¢i uz v ich este stale redlnej existencii alebo v podobe ,,duchov®. Pre mna boli pocas
vyskumu pritazlivé a neprehliadnutelné aj napriek svojej ostichanej patine. Nemozno zabudnut
ani na zvysky nefunkénych neénovych napisov, ktoré este stale zdobia niektoré budovy a ich
¢aro, nanestastie, postupne doblikava. Podobné pripady nendjdeme len v oblasti, ktort som
skiimala, ale aj naprie¢ vi¢siny miest byvaleho Ceskoslovenska. Tieto staré napisy, cedule ¢i
neony castokrat uz neplnia svoju funkciu, no pevne sa drzia na svojom mieste a mozno ich
vidiet priamo v kontraste so su¢asnymi ndpismi a oznaceniami. Sved¢i to o predpokladani
dlhodobej trvacnosti, comu bolo prispdsobené materialové a technologické prevedenie napisov,
¢o je neporovnatelné s tymi dne$nymi casto ,lacnymi“ (po grafickej i materialovej stranke)
a kazdu chvilu sa meniacimi. Navyse véetky tieto staré nazvy ¢i cedule nenesu Ziadne zndmky

komercie ¢i nejakého podprahového vnimania. Bolo to lepsie predtym alebo teraz?

Obr. ¢. 81: Obchodny dom Dargov Kosice

Bez povSimnutia neostavaju ani ,moderné“ rekonstrukcie suvisiace so zateplenim budov, ktoré
si bezne realizované na zaklade ,vkusu“ majitela nehnutelnosti, a to bez ohladu na pévodny
zamer architektury, k jej typografii, k historickym stvislostiam, okolitej architektdre ¢i urban-
nemu prostrediu. V. mnohych pripadoch by postacila k lepsiemu vizualnemu dojmu neutralnej-

$ia farba fasady v harmonii s okolim. Nuz, ale asi sa nedd, nech uz to je vidiet, ked to je zateplené!
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6.3. REKLAMNE AGENTURY A ORGANIZACIE OD 90. ROKOV

Popredné postavenie stratili kluc¢ové reklamné subjekty (Merkur, Rapid, Erpo, TEPS) s opétov-
nou moznostou podnikania vznikd velké mnozstvo novych marketingovych agentur a reklam-
nych studii. Z niekolkych existujucich vzrastol ich pocet uz v 90. rokoch az na niekolko tisic.
Délezitym predpokladom bol vznik reklamného trhu a tiez narast kapitalu jednotlivych subjektov
venovany reklamnej ¢innosti. Prostrednictvom nadndrodnych reklamnych sieti priestor na

realizdciu ziskavaju zahrani¢né agentury.

Po vzniku samostatného slovenského $tatu sa utvorilo tiez mnozstvo organizacii, klubov ¢i
spolkov, ktoré zdruzuju profesionélov v oblasti reklamy. Ci uz sa jedna o jednotlivcov dizajné-
rov alebo rozne agentiry. Mnohé z nich maju dobre spracované webové stranky, kde prezentuju
svoju ¢innost, aktivity ¢i udelovanie cien v oblasti reklamy. Spomeniem tie najdolezitejsie, ktoré

od svojho vzniku funguju do sucasnosti:

Klub reklamnych agentur Slovenska (KRAS), 1993

Slovenska spolo¢nost pre propagaciu (SOSPRA), 1995

Asociacia public relations Slovenskej republiky (APRSR), 1996

Asociacia vonkajsej reklamy (AVR), 1994 - spdja billboardové spolo¢nosti
Klub grafickych dizajnérov Slovenska, 1994

Art Directors Club (ADC), 1996

Asociacia Direct marketingu (ADIMA), 1998

Slovenska acosiacia trojrozmernej reklamy, 1997 - zdruzuje vyrobcov reklamnych predmetov

Specifické postavenie mé Rada pre reklamu SR (RPR), ktora bola zalozend v roku 1995 a funguje
ako organ etickej samoregulacie reklamy. Na svojej webstranke pise: ,, Hlavnym cielom RPR je
zabezpecovat a presadzovat, aby sa na tizemi Slovenskej Republiky Sirila Cestnd, slusnd, decentnad,
legdlna a pravdivd reklama. ...Clenovia sa zaviazali dodrziavat Eticky kédex — Etické pravidld
reklamnej praxe a udrZiavat dobré meno reklamy.“'® Ked si to ¢lovek precita a zamysli sa, ako to
vo verejenom priestore v suvilosti s reklamou vyzer4, zisti, Ze niekde nie je nieco v poriadku.
Je toto, ¢o vidime, skutocne Cestné, slusné, decentné, legalne, pravdivé a etické? Je toto dobré

meno reklamy? Je toto vizualny obraz Slovenska, na ktory by sme mali byt hrdi?

Vseobecné zameranie reklamnych agentuir sa vo svete i na Slovensku fragmentuje a rozvijaja
sa agentury pre individudlne potreby klienta. Vznikaji predovsetkym agentury pre public rela-

tions, sales promotions, direct marketing, sponzoring, casting, hostessing, medialne a poraden-

16 www.rpr.sk
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ské agentury, agentury pre vyskum trhu reklamy a médii, kreativne a grafické studia, printové
studia, agentiry pre vyrobu propaga¢nych prostriedkov, vystavnicke organizacie a mnoho dal-

$ich. Vynimkou su profi agentury, v ktorych najdeme véscinu sluzieb pod jednou strechou.

V sticasnosti je na Slovensku okolo 1000 agentur poskytujucich grafické, reklamné a marketin-
gové sluzby. Za posledné roky mozno sledovat pozitivny pokrok a profesionalizaciu reklamnych
agentdr. Samozrejme, ze vznikaju nové a mnohé zanikajt, ale zostanu len tie najschopnejsie.
Agentury, ktorym sa podari dokazat, Ze najdolezitejsia je kreativita a hlavne profesiondlny pris-

tup od samotného zaciatku az po finalnu realizéciu diela - komplexna kvalita sluzieb.

6.4. ORIENTACNE SYSTEMY, MESTSKA IDENTITA

Firemna vizualna identita (Corporate design) je v sti¢asnosti okrem obchodnej a marketingovej
komunikacie, dolezitym nastrojom vizualnej komunikacie subjektu s okolitym prostredim. Sub-
jektom moze byt firma, institucia, organizacia, znacka, geograficka ¢i turisticka oblast, mesto,
udalost, ale aj skupina ludi ¢i samotny jedinec. Ak vizudlna identita pracuje vo vztahu s verej-
nym priestorom, mozno ju zaradit do okruhu verejnej informacnej grafiky. V tomto pripade su
to okrem uz spominanych reklamnych prvkov (vyvesné stity, cedule, billboardys...) aj orienta¢né
systémy ¢i naviga¢né znacenie spadajuce pod konkrétny subjekt. Ak je orientacny systém alebo
navigacné znacenie dobre graficky spracované a umiestnené, ma vo verejnom priestore velku
vizualnu moc. Ulahcuje identifikaciu subjektu a zdroven orientaciu a nasmerovanie jedinca do

pozadovaného ciela.

Zapasenie o ziskanie pozornosti v spolo¢nosti uz od 50. rokov vyvijalo tlak na spracovanie jed-
notného vizualneho stylu vo viacerych sférach verejného zivota. Vysledkom by mal byt vyborne
fungujuci systém prvkov, kde kazdy z nich ma svoje opodstatnenie a predpokladanu efektivnost
vinterakcii s divakom. Ako som uz naznacila v predchadzajtcich kapitolach, toto odvetvie verej-
nej infografiky sa zacalo rozvijat na konci 60. rokov hlavne v podobe orienta¢nych systémov vo
verejne pristupnych arealoch instittcii, nemocnic, zelezni¢nych a autobusovych stanic, obcas
v podobe nejakej sipky v mestskom prostredi. V 70. a 80. rokoch uz existovali urcité stratégie
zamerané na tvorbu vizualneho stylu instittcie vzhladom na konkrétnu cielova skupinu. Bolo to
akési socialne inzinierstvo a komunikacia v danej institucii. Od 90. rokov vplyvom obrovského
rozvoja reklamnych agentir a masovych médii nastava velky pokrok. Jednotny vizualny $tyl
sa zacal zameriavat na o najsirsie publikum, je otvorenejsi, volnejsi, hravejsi a celkom samo-
zrejmy aj v komunikacii vo verejnom priestore. Prakticky az do suc¢asnosti mozno pozorovat

znacny rozvoj v mestskej vizualnej identite a orienta¢nych systémoch, ¢o sa stalo zakladnym
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informacnym prostriedkom dobre vybavenej obce ¢i mesta.

Vzhladom na to, Ze sa venujem prieskumu verejného priestoru, tak v prostredi urbanneho celku
mozno v sucasnosti sledovat viacero prejavov verejnej informacnej grafiky spadajucej pod iden-

titu mesta ¢i obce:

Erb alogo mesta

Najstarsie mestské erby na Slovensku pochadzaju z druhej polovice 14. storocia. Je to jeden zo
symbolov mesta, ktory je farebne graficky znazorneny. Najcastejsie vyuziva zakladné farby -
cervena, zIta, zelena, modra. Pomocou typickych atributov odkazuje na konkrétnu osobu, rod
alebo dedi¢stvo obce, a to znakom umiestnenym na tite. Stit a znak st jediné povinné sucasti
erbu. Heraldika blizsie popisuje sposob vytvarania, vyznam a pouzitie znakov. Okrem erbu,

ktory charakterizuje mesto po celé starocia, je dnes beznou sticastou mesta logo.

Obr. ¢. 82: Obec Jalovd erb Obr. ¢. 83: Obec Ulic erb Obr. ¢. 84: Mesto Snina erb

Za posledné roky mozno sledovat mnozstvo verejnych satazi, ktoré st vyhlasované s cielom
vytvorit logo ¢i celt vizudlnu identitu mesta / obce. Takto vznikaji nové modernejsie symboly
miest, ktoré ak su graficky dobre navrhnuté, vyborne prezentuju vizualnu stranku mesta na
verejnosti. Sticastou navrhu casto byva aplikdcia vizudlneho $tylu od reklamnych predmetov,

plagatov az po orientacné systémy ¢i informacné panely.

Erb alogo byvaju na izemi Slovenska najcastejsie umiestnené na zaciatku a konci obce, na verej-
nych priestranstvach, na mestskych a obecnych institciach, informaénych paneloch, mapach

¢i inych transparentoch. Okrem printovej formy majua aj podobu sochy ¢i plastické zobrazenie.
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Uli¢ny informacny systém

S tymto orienta¢nym systémom sa mozeme stretnuat prakticky vo vSetkych krajskych mestach
Slovenska vratane hlavného mesta Bratislavy a tiez v mnohych okresnych mestach. Smerové
znagenia formou smerovych $ipok ¢&i tabuliek umiestnenych na nosnom stlpe pomahaju k lepsej
orientacii hlavne cudzim a turistom. Je urceny prednostne pre chodcov, byva umiestneny najma
v centrach, na pesich zénach a namestiach, vsade tam, kde sa stretava vacsie mnozstvo ulic ¢i

zasadnych naviga¢nych bodov.
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Obr. ¢. 85: Informacny systém Poprad Obr. ¢. 86: Informacny systém Snina

Dopravny informacny systém

Umiestnuje sa vedla cestnej komunikacie a primarne je urceny pre motoristov. Jeho podoba je
podobna ako u uli¢ného informacného systému, ale pismo a symboly su vécsie. Tento systém
sluzi k oznaceniu naviga¢nych bodov, ako st napriklad mestské instittcie, urady, skoly, kostoly,

ale tiez komercné objekty ¢i firmy.

Turisticky informacny systém

Turisticky informacny systém predstavuje mimoriadne vyznamnu prezentaciu mesta ¢i obce.
Prezentuju informacie pomocou fotografii, obrazkov a textov. Odkazuji na najvyznamnejsie
turistické atrakcie (hrady, zamky, kostoly, parky, atd.), opisuju histériu izemia, moznosti turis-
tického vyzitia, §portové, spolocenské a iné aktivity, info o moznostiach ubytovania, stravova-
nia ¢i kulture. Je to akési zrkadlo mesta ¢i obce. Okrem tla¢enych transparentov, ktoré je mozné
ziskat v turistickych a informac¢nych centrach, najdeme vo verejnom priestore rdzne formy infor-
macnych systémov vztahujice sa k turistickému ruchu. Najcastejie to su stlpy s navigaénym
znacenim a turistickymi znackami, informacné tabule alebo vitriny statické, kde st umiestnené
viacjazycné plagaty, informacné vitriny pohyblivé, kde na obrazovke bezi prezentacia alebo tiez

interaktivne informacné vitriny, ktoré je mozné ovladat dotykom prsta.
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Informacné mapy

Informacné mapy dotvaraju informacny systém miest a obci, ktory zlepSuje orientaciu oby-
vatelom, ale hlavne cudzim turistom. Ich grafické spracovanie byva rozne - fotografie, letecké
snimky, vektorové grafika, pripadne kombindacia viacerych principov. Casto byvajti obohatené
napriklad blikajicim svetielkom ako oznacenie miesta, kde sa nachddzame. Obzvlast zaujima-
vym prevedenim su interaktivne mapy, ktoré prostrednictvom pripojenia k internetu dokazu

sprostredkovat rozsiahle vyhladavanie.

Obr. ¢. 87: Informa¢nd mapa obec Jalova Obr. ¢. 88: Informacénd mapa mesto Poprad

Pri vsetkych typoch spomenutych informac¢nych systémov, mnohé obce a mesta kombinuju
systém komer¢ny i nekomerény so spolo¢nym nosi¢om informaénych tabuliek. Komer¢ny infor-
macny systém je napriklad G¢innou formou navigacie k firmam, restauraciam ¢i hotelom. Cez
dopravné znacky to bez porusenia zakona nie je mozné. Navyse, vyzera to lepsie nez reklamné
bannery so Sipkami, ktoré st najcastejsie umiestnené na plotoch v okoli komunikacie. Orien-
tacné informacné systémy plnia svoje poslanie len vtedy, ak su navrhnuté s ohladom na pros-
tredie, funkciu, cieovt skupinu a maju jednotnd vizualnu podobu v ramci vizualneho stylu

mesta ¢i obce.

Na zaklade vyskumu mozem zhodnotit, Ze prave slaba funkénost a vizualna nejednotnost prv-
kov informacnej grafiky vo verejnom priestore zohrava zasadnu ulohu pri celkovom obraze
mesta ¢i obce. V takmer kazdej obci, ktorti som navitivila koexistuje vedIa seba niekolko vizu-
alne a graficky aplne odlisnych informacnych tabuli, ceduli, map, orienta¢nych ¢i smerovych
znaceni. Ich réznoroda pestrost prevedenia rozhodne neulahcuje orientaciu, ¢itatelnost ani
nepridava na krase. V. mnohych pripadoch je to velka $koda, a to sa jedna o obce, u ktorych je

jednotnost v tejto oblasti oproti velkym mestam este stale udrzatelna.
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6.5. NAVIGACNE ZNACENIE

Nazvy slovenskych ulic v sticasnosti nie su podriadené ziadnemu rezimu. Pred rokom 1989, ako
som uz spominala, to bolo inak. Vécsina ulic, institucii, $kol ¢i verejnych priestranstiev s nea-
dekvatnym nazvom boli po revolucii premenované, no v niektorych mestach este stale najdeme

symboly a nazvy oslavujtice obdobie neslobody.

Zaujimavé je zamyslenie sa nad tym, ako tieto zostatkové pomenovania chape mladsia genera-
cia. Zamyslaju sa vobec nad ich vyznamom? Vedia, kto boli ti [udia, ddtumy ¢i historické uda-

losti z napisu na tabulke domu?

Naposledy boli ulice hromadne premenované v rokoch 1990 az 1996. Prednost mali politicky
neutralne, vi¢$inou zemepisné nazvy, vyznamné osobnosti ¢i udalosti. Niektori ,,stastlivci“ teda
menili svoju adresu aj viac nez raz za Zivot, hoci byvali na tom istom mieste. M6Zeme dufat, Ze
v budicnosti dojde uz len k zmenam grafickym, ktoré su v suvislosti s novymi trendmi infor-

macného dizajnu potrebné, dokonca v niektorych pripadoch nevyhnutné.

V stcasnosti na Slovensku koriguje oznacovanie domov zékon ¢. 369/1990 Zb. o obecnom zria-
deni a vyhlaska ¢. 31/2003 Z. z., ktora sa ustanovuje detaily o oznacovani ulic a inych verejnych
priestranstiev a o ¢islovani stavieb. Zo zakona vyplyva, ze obec je povinnd na vlastné naklady
viest evidenciu ¢isel sipisnych a orienta¢nych, tieto ¢isla stavbam urcovat a oznacovat ich tabul-
kami rovnakého vzoru. Supisnymi ¢islami musi obec stavby oznacovat vzdy, orienta¢nymi len
ak existuju ulice oznac¢ené nazvami. Rozmery i graficka podoba tabuliek je vylu¢ne na rozhod-
nuti obce, ktora je ale povinna zabezpecit, aby vsetky tabulky vychadzali z rovnakého vzoru.
Ak sa v obci uplatiiuje oznacovanie orientacnymi ¢islami, ma orienta¢né ¢islo kazdy vchod. Pri
linedrnej zastavbe maju budovy na lavej strane ulice neparne a na pravej strane ulice parne ¢isla
orienta¢nych ¢isel. Cast obce, ktord ma vlastné katastralne uzemie, mdZe mat samostatné &islo-
vanie budov stpisnymi &islami a orientaénymi &islami. Casté byva, hlavne vo visich mestach,

ze na tabulke pri nazve ulice je uvedend aj mestska cast.

il
B

Obr. ¢. 89: Typicky vzor ¢iselného znacenia budov Obr. ¢. 90: Typicky vzor znacenia ulic a ¢islovania budov
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V praxi vak grafické prevedenie tabuliek, ktoré oznacuju ¢isla domov, nebyva v ramci jedného
mesta ¢i obce jednotné, ako udava zakon. Vsetky navstivené obce a mestd, ktoré som podrobila
vyskumu, porusuju tento zakon. Je jasné, Ze bezny obyvatel ¢asto ani len netusi, Ze jeho dom
musi byt oznaceny ¢&islom, ktoré by malo spliiat podobu nejakého vzoru. Preto, aj ked fudia
dostanu od obce tabulky s ¢iselnym oznacenim, skoncia v lepSom pripade zalozené kdesi
v dokumentoch alebo za oknom. Je preto mozné, Ze obec svoju povinnost splnila, ale ludia si
vizualnu podobu cisel prisposobuji svojmu vkusu, niekedy nevkusu. Niet divu, Ze na jednej
ulici ndjdeme nielen ¢isla pridelené obcou, ale aj ¢isla roznej farby ¢i velkosti, ¢isla drevené,

plastové ¢i svietiace.

6.6. DOPRAVNE ZNACENIE

Momentalny stav v dopravnom znaceni na Slovensku je podmieneny dopravnou sietou v krajine.
Expanziou dopravy, ktora zacala v 60. a 70. rokoch a v znac¢nej miere v rokoch 80. a 90., zmenila
vnutornu Struktiru mestského prostredia v akysi systém ciest, krizovatiek a parkovisk. Na tukor
velkého mnozstva aut v uliciach mizna podorysné plochy miest - pesie zony, parky, namestia,
zelen. S narastajucim poctom aut, nakupnych stredisk a sidlisk tento trend nadalej pokracuje aj
v sicasnosti. S tym je spojené aj pribudanie dopravnych znaciek jednak v kvantite a jednak
v druhovej odlisnosti. Novovznikajice znacky st podmienené vizualu eurdpskeho standardu

znacenia.

Dopravné znacky svojou funkciou sluzia k plynulosti a bezpec¢nosti dopravnej premavky a tiez
svojim informac¢nym zdelenim nam pomahajui dostat sa do potrebného ciela. Niekedy sa vsak
na hlavnych dopravnych uzloch a velkych krizovatkach dostavame do situacii, kedy mame
pred o¢ami neuveritelné mnozstvo znaciek, ndpisov a nehovoriac o pestrosti okolitej reklamy ¢i
billboardov, v ktorych kym sa ¢lovek zorientuje, zisti, Ze ddvno mal odbocit alebo byt zaradeny

v inom pruhu. Vynimkou nie st ani zle oznacené ¢i neoznacené useky.
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Obr. & 91: Vizudlny smog Zilina Obr. ¢. 92: Vizudlny smog Bratislava
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Je pravdepodobné, ze pri pokracujicej dopravnej expanzii a vizualnom smogu sa do budicna
nezaobideme bez navigacie - dno, ta hovoriaca virtualna mapa s chodiacou $ipkou - ktora uz

byva st¢astou takmer kazdého auta.

Problémy tiez sposobuju aj poveternostné podmienky, zlé osvetlenie, poskodzovanie znaciek,
nespravne umiestnenie ¢i natocenie a podobne. To vsetko prispieva k dezorientacii a chaosu

v dopravnom prostredi.
6.6.1. Dopravné znacky z vizualneho pohladu

Dopravna znacka je jeden z prvkov verejnej informacnej grafiky a zaroven stcast vizualnej
komunikacie. Ludia by na nu mali vediet pohotovo a rychlo reagovat, preto by mala byt zro-
zumitelnym nosicom informacie. Rozpoznavanie dopravnych znaciek nie je u kazdého jedinca
samozrejmost, ako by sa na prvy pohlad mohlo zdat. Naprie¢ populdciou je rozdielna vizualna
gramotnost, preto navrhovanie znaciek vyzaduje znalost kultirnej tradicie, histérie a interpre-
tacnej teodrie v konkrétnej krajine. To vysvetluje, Ze existuju znacky, ktoré maji rovnaky vyz-

nam, ale v r6znych krajinach odli$nu vizualnu podobu.

Dopravné znacenie vychdza z konkrétneho kontextu umiestnenia a nadobuda vyznam vo
vztahu k okoliu. Grafické prevedenie znacky ma pevne dané pravidla, u nas v sulade s eurdp-
skym Standardom znacenia, na zaklade ktorych sa zhotovuji nové potrebné znacky. Vonkajsia
forma vyuziva zakladné geomtrické tvary (kruh, trojuholnik, $tvorec, obdlznik) a farby (¢er-
vena, modr4, zIta, ¢ierna a biela). Vnuatorna forma je v pripade potreby doplnena sprievodnym
obrazovym zdelenim a typografiou. Figuralne znazornenie je zredukované do dvojrozmernej
podoby v ciernej farbe a je zbavené zbyto¢nych detailov. Samozrejmostou uz byvaja reflexné
vlastnosti povrchu pre lepsiu viditelnost znacky za tmy. Je to vlastne akasi komunikacia na zak-
lade prefabrikovanych prvkov, ktorej zaklady polozil Henry Dreyfuss. Vysledky jeho vyskumu,
ktoré vznikli aj na zaklade psychologickych aspektov, funguju v praxi uz dlhé roky.

Prekvapivé bolo pre mna zistenie, Ze v asistencnych systémoch automobilov existuju rozpozna-
vacie systémy, ktoré vedia rozlisit jednotlivé znacky v priebehu jazdy autom. Malo by to slazit na
pomoc a hlavne bezpe¢nost vodi¢a. Dalsie vyuzitie moze byt v ich zbere a v druhotnom auto-
matickom spracovani pre vyuzitie napriklad v mapach, v naviga¢nych systémoch pri vypoctoch
optimalnych tras vzhladom k maximalnej rychlosti ¢i inych obmedzeni v jednotlivych tsekoch,
ktoré vychadzaju z realneho dopravného znacenia. Tejto problematike sa venuje mnoho vysku-

mov na univerzitach i v sikromnych firmach.
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6.7. SUCASNA VEREJNA INFORMACNA GRAFIKA

V stcasnej dobe je fudsky zrak mimoriadne vytazeny. Len v minimdlnej miere sa jedna o vizu-
alne podnety spojené so zachranou Zzivota, vac¢sinou sa tykaju toho, ako Iudsky zivot vyplnit.
Zijeme v prostredi zamorenom obrazmi, ktoré sa na nas valia z ulic, obrazoviek, stranok tlaco-
vych médii, zo stipov polepenych plgitmi, z okoloiducich dopravnych prostriedkov, dokonca aj
z poli popri ceste v podobe billboardov. V tejto situdcii je na mieste skiimat, a viacero projektov
aj na Slovensku riesi otazku, aka je situdcia v stvislosti s reklamnou infografikou vo verejnom
priestore? Vnimame tieto obrazy znudene alebo nas vizualne podnety motivuju? Mame potrebu

na nich reagovat ¢i nejakym spdsobom s nimi komunikovat?

Na zaklade vyskumu, ktory som vykonala pre potreby praktickej casti diplomovej prace, som
sa mohla realne presvedc¢it o su¢asnosnom stave informacnej grafiky vo verejnom priestore vo
vybranej lokalite Slovenska. Sice som sa v ramci dokumentacie sustredila na konkrétnu oblast,
no v skutoc¢nosti som dospela k véeobecnym zaverom, ktoré su aplikovatelné ako teoretické

vychodisko stc¢asneho stavu verejnej infografiky na Slovensku.

Tak, aka je situacia verejnej informacnej grafiky na Slovensku? Zalezi to od toto, kde sa nacha-
dzame. Nikdy by mi predtym nenapadlo, Ze Zivot moze byt vizualne kvalitnejsi tam, kde v sku-

tocnosti ni¢ nie je. Vo vztahu ku skiimanej oblasti je to naozaj tak.

Mala dedinka, niekedy ani nie sto obyvatelov, v lepsom pripade jeden obchod a kr¢ma (obcas
v spolo¢nej budove), obecny urad, kostol, cintorin, autobusova zastavka, cedula na zaciatku
a na konci obce, ak je kam ist, najdeme aj turistické znacenie ¢i Sipku k historickému cintorinu.
Potrebuju obyvatelia tejto dedinky viac? Nie. Kazdy vie, kde je obchod, aj keby nemal tu staru
socialistickt cedulu s nazvom Potraviny. Tyzdenna akcia na vybrané vyrobky? Rozlicné znacky
potravin? To neexistuje, zakladny sortiment a ¢lovek berie, co maju a je rad, Ze si den vopred
nezabudol objednat chlieb ¢i pecivo. Preto je logické, ze jediny obchod v dedine nepotrebuje
reklamu, smerové ani svetelné tabule, billboard ¢i letak propagujuci ceny a kvalitu vyrobkov.
Kr¢ma, tam trafia miestni aj naslepo. Obecna zabava ¢i iné podujatie, o tom sa dozvie kazdy
aj bez plagatu. Z autobusovej zastavky sa nestala plagatovacia plocha, najdeme tu len cedulu
slogom SAD a cestovny poriadok, ale ¢asy tych par autobusov za den pozna aj tak kazdy naspa-
mat. Dedinka, ktora nema ulice, len ¢isla domov, ma len vynimoc¢ne par dopravnych znaciek
o prednosti v jazde. Tych niekolko aut, ¢o tu za den prejde, snad ani dopravna nehoda tu nikdy
nebola. Auto s ¢eskou poznavacou znackou? To o mne musela vediet celd dedina, Ze tu bol nie-
kto zahrani¢ny a vsetko fotil. Ludia st preto prirodzene zvedavi, kedze sa tu ni¢ moc nedeje,

zato sa ma neraz pytali: ,, Idete kupovat dom?“, ,, Z akej ste firmy, idete zateplovat?“. Alebo len
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trefne poznamenali: ,, To bude asi turista.”

A ze tych par informacnych ceduli, ktoré by sme spocitali na jednej ruke, nemd najmodernejsi
dizajn ¢i prevedenie, o to tu aj tak nikto nestoji. Ked tam je t4 cedula na potravinach ¢i kréme uz
30 rokov, preco by tam nemohla ostat aj nadalej? Aké prosté. Jednoducho len Potraviny, Potra-

viny mix ¢i Rozli¢ny tovar. Ziaden Lidl, Tesco, firemné loga, farby ¢ akysi vizualny $tyl.

Vicsia dedinka, okolo tristo obyvatelov, jeden az dva obchody, kr¢ma, obecny trad, posta, kul-
turne stredisko, kostol, cintorin, autobusova zastavka, pripadne ubytovanie. Ceduli, smerovych
znaceni i dopravnych znaciek je uz viac. Tu mavaji obyvatelia uz na vyber, ¢i péjdu na nakup
k miestnemu alebo do Jednoty, vzdy vsak zakladné druhy tovaru. Obecny urad, kultirne stre-
disko i posta ¢asto na jednom mieste, na dverach ktorych je obcasne vylepeny nejaky ten svoj-
pomocne vyrobeny plagat o aktudlnom diani. Sticastou je informac¢nd ndstenka ¢i tabula obce.
Vynimkou nie st chatrajice budovy s polorozpadnutym oznacenim skoly, skolky ¢i inych zaria-
deni. Autobusové zastavky s cestovnym poriadkom byvaju oznacené nazvom obce alebo ¢astou
napr. stred, kone¢na a pod. Zvicsa takato obec tiez eSte nema delenie podla ulic, len podla
¢isla domu. Stéle tu vSak nendjdeme vo verejnom priestore iné reklamné zdelenia, svetelnu ¢i

velkoplo$nu reklamu.

To, ze tu okrem niekolkych informacnych ceduli ndjdeme logo Jednoty ¢i nejaky ten nepekny
plagat alebo reklamnu nalepku v okne obchodu, sa d4 ospravedInit, lebo okrem toho tu ni¢ iné
z oblasti infografiky nie je. Vizudlnym peklom byvaju zateplené obecné ¢i sikromné budovy,
ktoré ani z daleka nemaju neutrélne pastelové farby a netolerujt okolité prostredie. ZIta, oran-
Zova, cervena, ruzova, modra,... pripadne ich geometrické kombindcie. Ruzovy obecny dom ¢i
azurovo modra poziarnd stanica. Ano, aj s tym som sa stretla. Beriem to negativne, ale v sku-
to¢nosti to ¢asto byva najvicsia pycha dediny. Zatepleny, plastové okna, Ziariva farba, krajsi ako

v susednej dedine, ved je ako novy!

Velka dedina, viac nez tisic obyvatelov. Popri troch a viacerych potravinach najdeme aj obchody
s inym tovarom (oblecenie, obuv, drogéria, stavebniny, domace potrebys,...), niekolko kréiem
a barov, restauraciu, pohostinstvo, penzion, hotel, obecny turad, matriku, postu, kultirne stre-
disko, zakladnut a matersku $kolu, kostol, cintorin, autobusové a vlakové zastavky, ambulancie
lekarov, lekdren, benzinovi pumpu,... Okrem vacsej rozlohy, viac obyvatelov a bohatej vybave-
nosti, narasta aj mnozstvo verejnej infografiky a miesto tu ma aj vizualny smog. Udomécnené
tu byvaju miestne obchody rozli¢nych nazvov i zna¢ky mensich frekventovanych obchodnych
sieti (Jednota, GVP, CBA). Tato rozmanitost samozrejme pridava aj na grafickej rozmanitosti

oznacovania obchodov, na rasticom mnozstve reklamy a komerénom smerovom znaceni.
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Obchody maju &asto svoje letaky. Clovek si tu uz ma z ¢oho vyberat. Kréma s miestnou elitou
alebo slusnejsi podnik? Ani tie sa nevyhybaji komerénému oznaceniu, na vychode Slovenska
najcastejsie pod zastitou firmy Saris, pripadne je oznaceni viac a kazdé iné vratane reklamy vo
svojom okoli a popri ceste. Ak je dedina v blizkosti vac¢sieho mesta, vynimkou nie je umiestnenie
billboardov. V tychto velkych obciach byva naviga¢né znacenie formou ulic a nejakého obecné-
ho orienta¢ného systému ¢&i smerového znadenia na stipoch, ktoré nasmerujt k obecnému tra-
du, poste ¢i skole. Co je pre orientdciu len dobré, ak to je spravne prevedené a dobre umiestnené.
Autobusové zastavky s cestovnym poriadkom casto stracaju na funk¢nosti a pritazlivosti, ak s
polepené niekolkymi vrstvami plagatov, nalepkami taxi sluzieb ¢i rozli¢nou reklamou. Ak tu

ma nejaky obchod ¢i podnik svetelnt reklamu, tak to je uz nébl zalezitost.

Postupne som pri vyskume zistila aké obrovské mnozstvo informacnych zdeleni sa nachadza
v tychto velkych dedinach, ktoré okrem dobrej zakladnej vybavenosti pontukaju ako bonus vizu-
alny smog. Cim vicsia dedina, tym clovek ndjde menej vizudlne pekného a graficky kvalitného.
Cim pestrejsie, idernejsie, s mohuntej$im a ozrutnejsim pismom,... autori tychto diel infografiky

si myslia, Ze neexistuje ni¢ domyselnejsie ako zaujat ¢loveka.

Mesto. Polemizovat o jeho rozlohe a pocte obyvatelov by bolo asi zbyto¢né. Ako som sa presved-
¢ila, vo véeobecnosti plati: vacsia rozloha = viac obyvatelov = viac obchodov a ostatnej vybave-
nosti = viac informacnej grafiky vo verejnom priestore = viac reklamy = viac vizudlneho smogu

= nizsia kvalita vizudlne vnimanych obrazov = nizsia kvalita Zivota?

Oproti velkym dedindm v mestach je véetkého uz zmienovaného mnohonasobne viac. Pribu-
daju komplexy nakupnych centier, velké namestia, firmy, reStauracie, bary, hotely, $koly.... s tym
je spojené pribudanie velkoplo$nej, svetelnej, pohyblivej digitlalnej reklamy. Nevyhnutnostou
sa stavaju orientac¢né systémy v mestach, interaktivne mapy ¢i informacné panely. V niektorych
mestach je vyhodou regulacia reklamy, ak uz nie v kvalite, aspon v zakaze napr. vylepovania
plagatov na zastavkach autobusov ¢i mhd, na budovach, stlpoch a pod. St na to vyclenené plaga-
tovacie plochy. Vzdy vsak jestvuje velké mnozstvo nelegalne umiestniovanej reklamy. Nehovo-
riac o vandalizme v podobe ludovych napisov tzv. graffiti. Okrem iného je vo velkych mestach
stale horsi stav v dopravnej situdcii. S velkostou pribuda dopravné i svetelné znacenie. V mes-
tach je ¢im dalej, tym menej zelene. Je mozné do budicna este hovorit o verejnom priestore?

Bude vobec existovat rozdiel medzi sikromnym a verejnym?

Centra miest su Casto prehliadkou farebnej pestrosti reklamnych tabuli, sutazou o najvacsiu
reklamu ¢i najmenej ¢itatelné pismo v nazve obchodu. A cez noc sa menia na svetelnti dzunglu.

Ak sa v noci z takého miesta pozrieme na oblohu, je jasné, Ze uvidime len ¢iernu tmu. Hviezdy,
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malé blikajtce ukazy vesmiru, nemaju $ancu zaziarit a konkurovat obrovskym svetelnym pane-
lom. Vizualny smog cez den sa strieda so svetelnym smogom v noci. Budi mladsie a nasledujuce

generacie poznat este sihvezdia? Budu hviezdy stucastou no¢nej mestskej oblohy?

7.DVOJJAZYCNOST A VEREJNA INFOGRAFIKA

Nevsedna vynimocnost Slovenska spociva aj v dvojjazy¢nych nazvoch verejnej informacnej gra-
tiky vo vybranych regiénoch. Jedna sa o uzivanie spisovného jazyka najpocetnejsich narodnost-
nych mensin - madarsky a rusinsky jazyk. Dvojjazy¢né nazvy najdeme predovsetkym v nazve

obci, pomenovani zelezni¢nych stanic, ale aj v beznej infografike v obci.

Pouzivanie mensinového jazyka na Slovensku upravuje jazykovy zakon. Zakon o §tatnom jazyku
zabezpecuje svojim ob¢anom pravo na informdcie v $tditnom jazyku a neobmedzuje pouzi-
vanie mensinového jazyka v sukromnej sfére. V praxi je vSak aplikacia vSetkych casti zdkona
taz$ia. Mensina ma napriklad pravo na dradoch komunikovat aj v mensinovom jazyku, ale
urad ma tiezZ pravo ob¢anovi nerozumiet. Privrzenci mensiny sa citia diskriminovani, Slovaci
a Stat pozaduju jednotné Slovensko - ,jeden $tat jeden jazyk®, ,na Slovensku po slovensky*
a pod. Vlada vsak pristupuje aj na urcité kompromisy. Napriklad v roku 2013 pribudli mensi-
nové napisy na dopravnych tabuliach i iradnych budovach v 23 mestach a obciach s madarskou
a v 7 s rusinskou ¢i ukrajinskou mensinou. Naopak, kde nebolo splnené percentudlne zastu-
penie mensiny, obce nesmeli dalej pouzivat dvojjazy¢né nazvy. Na zaklade dalsich protestov
vzniko dal$ie nariadenie: ,,Do konca roka 2017 budii na 55 Zeleznicnych staniciach umiestnené
dvojjazycné ndzvy stanic. Podla ministra dvojjazycné tabule budii len na staniciach a nie zastdv-
kach. Podmienkou je, Ze v mieste stanice sa k ndrodnostnej mensine hldsi 20 percent obyvatelov.“”
Jedna sa hlavne o madarské nazvy a len jeden rusinsky. Zatial ind mensina na Slovensku nez

madarska podobné (nad)prava neziadala ani neziada.

Madari, ako najvdcsia narodnostna mensina na Slovensku, tvoria 8,5 % populacie (rok 2011).
Stistredeni st v juznej Casti krajiny pozdiz madarskej hranice, vi¢ina v okresoch Komarno
a Dunajska Streda. V niektorych obciach a mestach tvoria aj viac nez 90 % obyvatelstva. Na svoj
jazyk st patri¢ne hrdi a ¢asto v madarcine komunikuju aj na tiradoch ¢i $kolach. Hnutie za dvoj-
jazy¢né juzné Slovensko vyvolalo uz niekolko protestov a akcii s cielom zabezpecit dvojjazyénu

slovensko-madarskd komunikdciu na Gzemi juzného Slovenska. Medzi najznamejsie protesty

17 webnoviny.sk
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patri Nalepkova akcia, Akcia za viacjazycnost na Zelezni¢nych staniciach, Akcia za dvojjazy¢né
tabule,... dalej obyvatelia mesta Samorin Ziadali od ndkupnej siete Kaufland, aby boli vietky
informacie v madarskom jazyku vratane letakov.... jediny, kto im bez vahania vyhovel, bola spo-

lo¢nost Google. Google maps po nastaveni jazyka umoznuje vyhladavanie v mapach na tizemi

Slovenska po madarsky - madarské nazvy miest, obci, riek, pohori,...

DUNAJSKA STREDA
DUNASZERDAHELY

Obr. ¢. 93: Dvojjazy¢ny népis na vlakovej stanici Obr. ¢. 94: Dvojjazyény nazov obce

Vo vybranom regione vychodného Slovenska, kde som sa rozhlodla dokumetovat verejnt infor-
macnu grafiku, Zije v okrese Snina vela obyvatelov rusinskej nairodnostnej mensiny (8,02 %).
Pévodné uzemie Rusinov je Karpatsky region, ktory sa rozprestiera na tzemi dne$ného vy-
chodného Slovenska, juhovychodného Polska, zapadnej Ukrajiny, severného Rumunska a seve-
rovychodného Madarska. Rusinske obyvatelstvo zacalo osidlovat dnesné Slovensko od 11.-12.
storocia, kedy boli oznacovani pod latinskym ndazvom Rutheni. Po pri¢leneni izemia Podkar-
patskej Rusi k Ceskoslovensku v roku 1919 nastal dynamicky rozvoj regiénu v oblasti kultury,
hospoddrstva a v socidlnej oblasti. Dal$im silnym impulzom bola revolucia v rokoch 1848-1849,
ktora urychlila proces ich etnického sebauvedomenia. Po roku 1989 nastala obroda rusinskej
mensiny a bola uznana ako samostatna narodnost s moznostou prihlasit sa k jej prislusnosti
v s¢itani obyvatelstva. Rusinc¢ina patri medzi najmladsie spisovné jazyky na Slovensku aj
v Eurédpe. Jazyk bol kodifikovany v roku 1995 v Bratislave, ¢o znamenalo novy vyvoj rusinske;j
kultary, literatiry, médii — okrem rusinskeho $kolstva, ktoré sa obnovit nepodarilo. Rusini pat-
ria k vychodnému cirkevnému obradu (Gréckokatolicka — 57 % a Pravoslavna cirkev - 33 %),
cast Rusinov dodrziava Juliansky kalendar v cirkevnych sviatkoch i v hospodarstve. Sti¢asnu
kultdru rozvijaju hlavne kultirne spolky, muzea a ich eduka¢né programy, centra volného casu,
divadla, samospravy, amatérske folklérne subory, ktoré maju program v rusinskom jazyku. Di-
vadlo Alexandra Duchnovic¢a v Presove je jediné divadlo na Slovensku a na svete, ktoré od roku
1945 hra v rusincine. Zname su aj drevené gréckokatolicke chramy zo 17. az 20. storocia, ktoré

st narodnymi kultdrnymi pamiatkami.
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V skimanom okrese Snina sa nachadza 1 mesto a 33 obci, z toho 30 je oznacovanych ako obce
rusinske. Percentudlne zastupenie mensiny na tizemi Slovenska (0,6 %) nie je sice tak pocetné
ako u mensiny madarskej, ale tiez tu vo verejnom priestore, hlavne v obciach blizsie k ukrajin-
skej hranici, ndjdeme dvojjazy¢né népisy. Su to hlavne starSie napisy na pohostinstvach, potra-
vinach, pamitné tabule ¢i pomniky a tiez nazvy obci, ktoré maji pri dokumentacii praktickej

Casti svoje neoddelitelné miesto.

Obr. ¢. 95: Dvojjazy¢ny napis obec Prislop

Obr. ¢. 96: Dvojjazycny tabula obce Zboj Obr. ¢. 97: Dvojjazy¢ny informacna tabula Krizovatka Topola

Rusini vsak o sebe tvrdia, Ze st v prvom rade Slovaci a az potom Rusini. Zrejme preto sa nedo-

mahaju takych jazykovych prav ako madarska mensina.
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Il. PRAKTICKA CAST
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8. VIZUALNA REPORTAZ

8.1. OSOBNA MOTIVACIA

Impulzom a motivaciou pre spracovanie vybranej témy bola praca na tému Reportaz, na ktorej
som pracovala v ramci zadania klauztrnej prace na ateliéri v letnom semestri 2016. Vytvorila
som autorsku cestovnu prirucku s nazvom Na total(it)ny koniec sveta za 25 minut:

https://issuu.com/denisaisaavukova/docs/kniha reportaz, kde som za koniec sveta oznacila jednu
z dedin - Topola. Tu bola praca nepriamo zapocata, ked som zdokumetovala niekolko napisov
a informacnych ceduli. Uz vtedy som sa snazila najst miesto, kde ni¢ nie je. Za toto miesto som
velmi dlho pokladala prave Topolu, kde sme ¢asto chodievali na chatu. Nie je tu voda, signal ¢i
internet, no stale tu najdeme prvky grafického dizajnu vo verejnom priestore. Tuto problema-
tiku riesi prave diplomova praca, v ktorej som patrala po skuto¢nom konci, kde okrem iného

nendjdeme ani ziadne informacné zdelenia v grafickej podobe.

8.2. VYSKUM

Neoddelitelnou sucastou diplomovej prace zameranej na informacnu grafiku vo verejnom
priestore bol vyskum v teréne. Na zaklade vyskumu som ziskala nielen podklady a material
potrebny pre spracovanie praktickej ¢asti, ale zaroven som sa mohla presvedcit v akom stave sa
v sucasnosti nachadza verejnd informacna grafika v niektorych mestach a obciach na Slovensku.
Praktické zistenia vyrazne obohatili aj zavere¢nu fazu teoretickej casti prace, kde na zaklade
vlastnych poznatkov a fotodokumentacie vyjadrujem svoj ndzor a popisujem aktualnu situaciu

Vo verejnom priestore v spojitosti s informac¢nou grafikou.

Vo findlnej faze vyskumu som sa dopracovala k vychodisku, ktoré blizsie $pecifikujem v zavere
teoretickej Casti. Dospela som k poznaniu, kde verejny priestor vo vztahu k informacnej grafike
delim na niekolko kategdrii na zaklade velkosti jednotlivych obci a miest: mala dedinka, vacsia
dedinka, velka dedina, mesto a velké mesto. Prave mnozstvo infografiky je zavislé na vyba-
venosti obce/mesta a vybavenost zavisi prave od velkosti. Velkost je v tomto pripade chapana

v pocte obyvatelov, ktori st hlavnymi prijimatelmi verejne pristupnej infografiky.

Cielom vyskumu bolo dopracovanie sa do redlneho miesta verejného priestoru, kde sa Ziadne
informacné zdelenia v grafickej podobe nenachadzaju. Pre spociatku nekonkrétne miesto som
vytvorila pracovné pomenovanie tzv. koniec sveta. Koniec, kde ni¢ nie je. Koniec, kde ¢loveka

ovplyviuju len prirodzené prvky prostredia. Koniec... Koniec alebo zaciatok? Ni¢ alebo vsetko?
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Ciel splneny, nasla som koniec sveta!

Obr. ¢. 98: Panoramaticky snimok konca sveta

8.3. LOKALITA

Etapa vyskumu bola asi najndro¢nejsia, no zaroven najpodstatnejsia ¢ast prace. Najdolezitejsim
faktorom bol ¢as. Od zaciatku som predpokladala, Ze prave dokumentacia a cestovanie spojené
s vyskumom zaberie najvdcsie mnozstvo ¢asu. Preto hned od uzavretia témy a zadania som

zapocala svoj vyskum.

Zakladom vyskumu bolo vymedzenie lokality, ktora bude méjmu badaniu podrobena. V tejto
oblasti som mala od zaciatku jasno. Najlepsie, o ¢osi jednodusie a velmi obohacujtce je presku-
mat miesta, ktoré ¢lovek ako tak poznd, no nikdy predtym sa o nich z pohladu zvolenej témy
nezaujimal. Preto som zvolila prave lokalitu vychodného Slovenska odkial pochadzam. Mesto
Snina je okresné mesto, v ktorom som od mala vyrastala. Toto mesto nie je velmi velké, no je
to posledné mesto smerom k hraniciam s Ukrajinou. Dalej njdeme uz len malé a edte mensie
dedinky, ktorych obyvatelstvo ¢asto patri k rusinskej narodnostnej mensine. Aj to bolo istym
motivacnym prvkom, pretoze v tejto casti Slovenska ndjdeme dvojjazycnu informacénu grafiku
pisanu v azbuke. Je to rarita republiky, ktort dalej ndgjdeme uz len na juhu Slovenska v mestach
a obciach, kde Zije najpocetnejsia madarska narodnostnd mensina. Dalsim faktorom, ktory
ovplyvnil vyber lokality, bolo to, Ze prave v tychto dedinkach to casto vyzera akoby sa zastavil
zivot v dobe minulej, niekde akoby uz ziaden zivot nebol. Néjdeme tu mnoho artefaktov info-
grafiky z doby minulej. Odjakziva som mala slabost pre staré napisy, tabule ¢i vyvesné $tity. Tak
preco nezdokumentovat nieco, ¢o pomaly ale isto bude ¢oskoro z nasho verejného priestoru od-
stranené? Prave takéto miesta st ludmi v dnesnom chaotickom svete ¢im dalej tym viac vyhla-
davané. Uniknut z ruchu velkomesta, pre¢ z epicentra vizualneho a svetelného smogu niekam,
kde ni¢ nie je. A to nielen po materialnej, ale i po informac¢no-vizualnej stranke. Navyse tato ob-
last na severovychode Slovenska ma niekolko dal$ich unikatnych vlastnosti. Vacsina skimanej
oblasti sa nachadza na izemi Narodného parku Poloniny a Parku tmavej oblohy Poloniny, ¢o je
vnimatelné na prvy pohlad - bohatstvo fauny, flory a najkrajsia noéna obloha. Dalej sa v danej

lokalite sa nachddza vodarenskd nadrz Starina, ¢o je najvacsia nadrz s pitnou vodou na celom
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Slovensku i v strednej Eurépe. V dedinkach sa nachddzaju staré drevené kostoliky, ktoré su

vyhlasené za narodné kultirne pamiatky a vela dal$ich zaujimavosti.

Pre porovnanie som potrebovala zahrnit do vyskumu aj jedno velké mesto. Zvolila som mesto
Poprad, v ktorom som sa narodila a kedZe tu mam prevaznu ¢ast rodiny, travila som tu v detstve
pomerne dost ¢asu. Mesto celkom dobre poznam, ¢o mi ulahcilo priebeh vyskumu. Poévodne
som to tak nezamyslala, ale prave dominanta tyc¢iaca sa nad mestom - Vysoké Tatry - sa stala

krasnym protikladom verejnej infografiky - priroda vs. vizualny smog.

Takze ktoré mesta a obce som podrobila vyskumu? Velké mesto - Poprad, mensie mesto - Snina,
obce v okrese Snina od Staké¢ina az po najvychodnejsiu obec Slovenska: Stak¢in, Jalova, voda-
renska nadrz Starina, Prislop, Topola, Runina, Rusky Potok, Kolbasov, Uli¢, Uli¢ské Krivé, Zboj,

Nova Sedlica.

Pévodny pldn bol navstivit Gplne vietky obce v okrese Snina. Je ich celkom 33. Coskoro som
vSak pochopila, Ze to kvoli ¢asovej naro¢nosti nebude mozné. Spontanna volba zacat od najvy-
chodnejsej obce a postupovat po jednej trase do mesta Snina sa ukazala ako spravna. Vo vysku-

me by som chcela dalej pokracovat a postupne naplnit prvotny plan.

MAPA SKUMANEJ OBLAST

OSADNE

HOSTOVICE
PARIHUZOVCE

RUNINA
STARINA

POPRAD

NovA SEDUCA |

BELA N.
GrrotHou

Obr. €. 99: Mapa skumanej oblasti
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8.4. FOTOGRAFICKA DOKUMENTACIA

Stcastou vyskumu bola fotografickd dokumentdcia navstivenych miest. Fotografie z konkrét-
neho miesta su reprezentaciou danej skutocnosti bez nutnosti byt pritomny na mieste. A ako
lepsie sprostredkovat fyzicku pritomnost prvkov infografiky nez fotografiou? Bez zrkadlovky

v ruke by to neglo. S fotenim som nemala problém, mam v tom zalubu.

V kazdej obci som sa snazila zaznamenat uplne vetko. Od cedulky s ndzvom dediny, cez infor-
macné zdelenia oznacujuce zakladnu vybavenost obce az po reklamné a naviga¢né zdelenia ¢i
rucne pisanu tabulku s upozornenim ,,Pozor zly pes®. V pripade zaujimavych ¢i dolezitych napi-
sov alebo oznaceni som fotila viackrat. Predsa len som ratala s tym, Ze sa na dané miesto uz
nebudem mat moznost vratit, aby som si nieco znovu odfotila. V dedinach to nebolo naro¢né,
i ked som v niektorych bola po prvykrat. Niekde to bolo len par domov popri hlavnej ceste,

inokedy som patrala aj po ulickach.

Vo vyskume mam zahrnuté sice iba dve mesta, ale tie mi dali zabrat najviac. Samozrejem, ze
nie je mozné zaznamenat uplne vSetku existujicu informac¢nu grafiku v meste, co nebolo ani
mojim umyslom. Preto som si vzdy vymedzila miesta, ktoré su obyvatelmi i nav$tevnikmi naj-
viac navstevované, a preto by tam logicky malo byt najviac vizudlnych nosicov informacii. Aj
vo velkom Poprade, aj v menSom meste Snina sa jednalo predovsetkym o vlakovt a autobusovu
stanicu, namestie a jeho okolie, ndkupné centra, hlavné cestné komunikacie a krizovatky, pri-

padne iné zaujimavé ¢i vyhladavané miesta.

Snazila som sa fotit tak, aby si fotky nevyzadovali dalsie zlozité upravy. Ak uz som bola v teréne,
fotila som bez ohladu na to, ¢i zacalo snezit, prsat alebo bolo zamracené, preto boli niekedy dal-
$ie upravy nevyhnutné. Niektoré fotografie su zamerané na detail, iné znazornuju infografiku
v stvislosti s okolitym prostredim. Zalezalo to od situacie. Nasledne som fotografie kompleto-
vala, aby vytvorili ¢o najvernejsi a najkomplexnejsi obraz, ktory zachytava verejnt informacénua

grafiku v konkrétnej obci ¢i meste.

8.5. GRAFICKA DOKUMENTACIA

Zakladom pre dalsie grafické spracovanie sa stali fotografie. Vdaka nim som vedela, aky druh
infografiky a v akom mnozstve sa na jednotlivych navstivenych miestach nachddza. Ulohou
nebolo hodnotenie kvality, ale prieskum mnozstva. Pre lep$iu orientaciu a prehladnejsie vyhod-
notenie vyskumu som vytvorila osobny blog, sprievodné grafické prvky - piktogramy a mapy,
ktoré svojou jednoduchou formou nahradzaju druh infografiky zachytenej na fotografiach

i konkrétne miesto dokumentovania a zaverom je autorska publikacia.
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8.5.1. Osobny blog

Po prvom dni v teréne, ked som navstivila a zdokumentovala verejnt informacnu grafiku v prvych
obciach, vznikol napad zalozit si osobny blog. Rozhodla som sa, Ze okrem fotografii budem vsetky
pocity, dojmy a emdcie z navstivenych miest zaznamenavat formou akéhosi denniku. Zvolila
som prezentaciu formou online blogu, kde som postupne nahravala skompletované fotogra-
fie, osobné nazory, postrehy a texty stvisiace s navstevou a vyskumom v jednotlivych obciach
a mestach. Niekolko kliknuti, registracia, vyber vhodnej sablony a blog bol na svete:

http://denisaavukova.wixsite.com/igvp .

S odstupom casu som zistila, Ze to bol naozaj dobry napad. Mohla som sledovat priebeh svojej
prace, mat o véetkom prehlad v upravenej forme a zaroven sa pomocou textov vratit k mys-
lienkam, na ktoré by som inokedy uz davno zabudla. Vizudlnu i prakticka podobu blogu som
postupne zdokonalovala a upravovala, az sa z tejto webovej stranky stala neoddelitelnd sucast

diplomovej prace.

Hlavné menu blogu som rozdelila do niekolkych zaloziek:

Domov: domovska stranka, kde dominuje banner s fotografiou. Po rolovani smerom dole sa
zobrazi autorsky citat, tri vybrané kategodrie so sprievodnym obrazkom a niekolko najnovsich
prispevkov. Spodna cast, ktord je vo vietkych zalozkach rovnaka, tvori pohyblivy banner s roz-
nymi fotografiami informacnej grafiky a tagy, cez ktoré sa da preklikntt priamo na zvolent

obec/mesto.
O projekte: strucny popis projektu a tcel, za ktorym bol blog vytvoreny a fotografia autora.

Mesta a miesta: hlavna kategdria blogu, v ktorej sa nachadzaju prispevky k jednotlivym obciam
a mestam, ktoré som navstivila a podrobila vyskumu. Prispevok je oznaceny nazvom obce,
datumom, fotografiou z obce a iryvkom z textu. Po kliknuti na tla¢itko v pravom dolnom rohu
sa zobrazi cely prispevok. Pri kazdom prispevku st okrem autorskych textov aj zakladné infor-
macie o obci. Fotografie umiestnené v texte aj v ostatnych kategoriach sa po kliknuti zvacsia.

Obsahuju popis a medzi fotografiami sa da suvisle listovat.

Nostalgické: kategoria obsahuje fotografie, ktoré zachytavaju staré napisy, pismena, tabule,
vyvesné §tity a iné nosice informacnej grafiky, ku ktorym sa vzhladom na ich zastaraly vzhlad

¢i nefunkény stav viaze téma nostalgie.
Smog: v kategorii st fotografie, ktoré zobrazuju vizualny smog na rozli¢nych miestach.

Mapa infografiky: tato cast obsahuje mapu s navstivenymi miestami a grafické mapy infogra-
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fiky k jednotlivym obciam a mestam. Po kliknuti na konkrétnu obec/mesto sa zobrazi mapa so

zaznamom infografiky, ktora sa v danej obci/meste nachadza.

Celkovy dizajn blogu vychadza z predvolenej $ablony a z dalsich individualnych nastaveni.

AN ‘f An M s
Informacna,grafika vo verejnom priestore

vgskum a graficka lokumentééia verejne] informatnejgrafiky vo vijbranej lakalite Slovenska

» Nikdy by mi predtym nenapadlo, Ze Zivot moZe byt vizudlne kvalitnejsi «
» tam, kde v skutoénosti ni€ nie je! «

Mesta a miesta

SNINA 1. &ast: vlakovd a autobusova stanica, ndmestie, rybniky

April 10, 2017 | by Denisa

1. Vlakova a autobusova stanica
Tieto asti mesta, st dolezitymi dopravnymi uzlami hlavne pre fudi, ktori
stujis 2 mesta & do Prechadza tadial | rm o
Stevou miestneho ka
dného parku Poloniny. Ca:

¢

istov, ktori Casto pokrady

il
festivalu, bio kupaliska & do N

Celj prispevok

SNINA - 6. def vyskumu

April 8, 2017 | by Denisa

m zahrnula do vyskumu verejnej
sto smerom na vychod republicy a
k

% p.
chadzajtice navitivens obce. Nachadz
v sutoku riek Peolinka a Cirocha

216 m n. m.

48°59'17”8 22°09'24"V

Cely prispevok

Obr. ¢. 100: Blog - hlavna stranka

POPRAD 3. &ast: Nakupné centra a hlavné dopravné uzly

April 6, 2017 | by Denisa

Kole. Tato
‘asné nakupné strediska dispon tou
stvé navonok rozmanitd informaéni grafiku,

Obr. €. 101: Blog - kategoria Mesté a miesta

Nostalgicks

Obr. ¢. 102: Blog - kategéria Mesta a miesta - detail ¢lanku

8.5.2. Piktogramy a mapy infografiky

Obr. ¢. 102: Blog - kategoria Nostalgické

Postupne v priebehu vyskumu som zistila, aké druhy infografiky sa vlastne vo verejnom pries-

tore nachadzaju. Pre jednotlivé skupiny som vytvorila charakteristicky symbol/piktogram,

ktory konkrétny druh infografiky prezentuje v jednoduchej grafickej podobe. Tieto pikrogramy

dalej pouzivam pre vytvorenie akychsi grafov kvantity, ktoré st sucastou map.
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o 3

reklama velkoploina svetelna pohybliva oznacenie nevhodna
reklama reklama reklama Sari$é (kréma) farebnost

napis vyvesny 3D napis ru¢ne pisany  nefunkény /zni¢eny  dvojjazycny
stit/tabula napis napis napis
SES>SEGREPRE
-
iR
informacna smerove reklamné smerové ostatna plagat vrstva
tabula znacenie znacenie infografika plagatov

Obr. ¢. 103: Piktogramy infografiky

Pri piktogramoch nepouzivam farebny kdéd iba druhové odlisenie, ktoré pozostava prevazne

z pismena, linie ¢i véeobecne zauzivaného symbolu v §tvorcovej jednofarebnej (¢ervenej) ploche.

K jednotlivym obciam som vytvorila vektorovii mapu, na zaklade ktorej divak ziska z vta-
¢ej perspektivy pohlad na skimanu obec ¢i mesto. Tieto mapy slizia hlavne k lepsej vizualnej
predstave o velkosti obce/mesta, zastavanych castiach ¢i celkovej dispozicii. Mapa je doplnena
nazvom obce/mesta so zakladnymi udajmi a piktogramami, ktoré predstavuju mnozstvo
a druh pritomnej informacnej grafiky. Pri obciach st symboly doplnené aj konkrétnym nazvom
skumaného prvku, pri mestach z dévodu velkého mnozstva nekonkretizujem, pouzivam uz
len symboly o druhovej informacii infografiky. V mape je dalej zapisana mierka, pocet skima-
nych nosicov, percentualny prepocet jednotlivych druhov verejnej informacnej grafiky, legenda

mapy a pouzitych piktogramov a tiez fotografické ukazky zo skimaného miesta.

Ako sprievodny ilustra¢ny prvok pouzivam symbol stromu, ktory v tomto pripade zastupuje
prirodu. S narastom mnozstva infografiky ubudaju z map symboly stromu. Reagujem tym na
skutoc¢ny stav vo verejnom priestore. Kde je viac nosi¢ov informacii, viac reklamy, viac vizual-
neho smogu, logicky ubuda z prirodného prostredia. Naopak v obciach, kde je menej informac-
nych zdeleni v grafickej podobe, sa do popredia dostava krasa prirody. Tam, kde nie je ziadna
infografika - koniec sveta, je len priroda, ktort okrem stromov uz predstavuju na mape uz aj

zivocichy, huby a pod.
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Obr. €. 104: Mapa infografiky - Poprad (vel'ké mesto)
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Obr. €. 105: Mapa infografiky - Stakcin (vel'k4 dedina)
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STARINA
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Obr. €. 106: Mapa infografiky - Starina (koniec sveta)
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8.5.3. Autorska publikacia

Na zaklade spominaného akéhosi teoretického delenia miest a obci na principe velkosti, som
vytvorila modelové mestd a obce, na ktorych znazornujem, ¢o vsetko sa v mestach a obciach
podobného typu z verejnej informacnej grafiky moze nachadzat. Postupovala som od najvac-
$ieho navstiveného mesta k najmensej dedinke, azZ po miesto, kde ni¢ z infografiky nendajdeme:
velké mesto = Poprad, mesto = Snina, velka dedina = Stak¢in, vacsia dedinka = Topola, mala

dedinka = Jalova, koniec sveta = Starina.

Toto delenie a smerovanie od najvécsieho a najpocetnejsieho az k bodu nula je nielen konceptom
publikacie, ale vysledkom celej diplomovej prace. Autorska publikacia ponuka formou vizualnej
reportaze navod a hlavne dovod, preco hladat vytuzeny koniec sveta. Vybrané fotografie pri
kazdom modelovom type mesta/obce prezentuju krutu realitu o si¢asnom stave verejnej infor-
macnej grafiky. Zaplava reklamy, aleje billboardov, vizualny smog, pestrofarebné namestia,
kvanta informac¢nych zdeleni,... na krutosti a mnozstve obrazov postupne ubuda a obsah pub-
likacie nabera na cistote a jednoduchosti, az sa dostaneme do ciela, kde skuto¢ne ni¢ nie je. Len

¢lovek a priroda. Koniec sveta... Ni¢ alebo vsetko?

Sprievodnym grafickym prvkom publikdcie st jednoduché autorské ilustracie. Ku kazdému
modelovému mestu ¢i obci som vytvorila ilustraciu, ktord v grafickej podobe znazornuje, ¢im
disponuje dané skimané miesto. Podobne ako pri mnozstve infografiky, aj vybavenost spolu

s velkostou mesta/obce narasta, tym padom pribudaju aj konkrétne obrazy v ilustracii.

Publikacia obsahuje zakladnu mapu, ktora znazornuje, kde sa jednotlivé miesta a obce v ramci

skumanej oblasti i celého Slovenska nachddzaju.

Celkovy dizajn publikacie ma voInejsi charakter. Sved¢io tom otvorena vazbaihravyru¢ne pisany
pismovy font DK Downward Fall. Ako doplnkovy font pre dlhsie ¢asti textu je pouzity bezpatkovy
font Myriad Pro. Pri tivodnych dvojstranach miest a obci je v Iavej ¢asti nazov mesta/obce, na pra-
vej dvojstrane umiestnend ilustracia. Dalsie dvojstrany obsahuju v lavej Casti texty ¢&i kratke hesla
a na pravej strane rozli¢ne usporiadané fotografie. Uprava typografie v celej publikécii reaguje
na fotografie, ¢o este viac upozornuje na dany problém. Postupne s prichodom do ciela aj typo-
graficka uprava nabera na jednoduchosti. Publikacia je k dispozicii online na tomto odkaze:

https://issuu.com/denisaisaavukova/docs/publikacia

Farebnost celej praktickej casti som sa z dovodu pestrosti fotografii snazila udrzat v odienioch
sivej s dominantnou cervenou farbou. Priroda je v symbole stromu zastipena svetlozelenou

farbou, voda svetlomodrou farbou, ktoré nenartsaju celkovi decentnti farebnost.
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Obr. ¢. 107: Autorska publikécia - tvodna dvojstrana s ilustraciou k mestu Snina

Y POPRADE NAJDEME:
\ /

VYZNAM podMu

VIZUALNY
o SMOG "

Obr. ¢&. 108: Autorska publikacia - dvojstrana vizualny smog v meste Poprad
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VOPARENSKA NAPRZ

STARINA

Objem | 59,80 mit.m*
Rozloha 311,4ha
Vyska miru 50m

Prietok 7501/s
Vybudované | 1983-1988

Vodarenska nadrz Starina je najvacsia vodna nadrz na pitnt vodu
na Slovensku a najvacsim zdrojom pitnej vody v strednej Eurdpe.

Jej vystavbe predchédzalo vystahovanie 3 463 ludi zo 769 pribytkov
az0 7 dedin z dovodu ochranného pasma zdroja pitnej vody nad
nadrzou v 70. rokoch 20. storoia. I3lo o tieto rusinske obce:

Dara, Ostroznica, Ruské, Smolnik, Starina, Velka Pofana, Zvala.

Obr. €. 109: Autorska publikacia - dvojstrana Starina

NA STARINE NAJDEME:

v KONIEC SYETA v

NG ALERO
VSETKO!

Obr. ¢. 110: Autorska publikacia - dvojstrana Koniec sveta...
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ZAVER

Cielom diplomovej prace bolo popisat vznik a vyvoj verejnej informacnej grafiky na Slovensku
od prvych prejavov informacného dizajnu az po sucasnost. Vzhladom na to, ze doteraz tato
téma nebola na uzemi Slovenskej republiky nijak komplexne spracovana, patranie po uzito¢nych
zdrojoch a informéciach bolo o to naroc¢nejsie. V. mnohych pripadoch sa zdroje danej témy
dotykali len okrajovo, preto bola nevyhnutna dedukcia a spajanie suvislosti. Zamerala som
sa na najvyznamnejs$ie medzniky, ktoré mali v priebehu histérie vyrazny vplyv na evoliciu

informacnej grafiky vo verejnom priestore.

Zaverecna cCast teoretickej prace, ktord je zamerand na sucasny stav verejnej infografiky,
je postupne prepojena a vo velkej miere vychadza z autorského vyskumu v konkrétnej lokalite
vychodného Slovenska. Na zaklade prieskumu vo verejnom priestore som vytvorila modely
miest a obci, v ktorych platia vSeobecne platné vizualne znaky vo vztahu k informacnej grafike.
V suvislosti so zvolenou oblastou vyskumu som sa v kratkosti venovala aj téme vizualnej

dvojjazycnosti slovenského verejného priestoru.

Naplnou Vizualnej reportaze bola graficka dokumentacia skimanej oblasti, ktorej vysledky

prezentujem na blogu: http:/denisaavukova.wixsite.com/igvp . Dalej som vytvorila kniznt

publikaciu, v ktorej som sa snazila vystizne ukazat to, ¢o z verejnej infografiky najdeme v sku-
manych mestach a obciach. Finalna ¢ast publikacie a celého vyskumu smeruje k tomu, ze vietko
¢o nas v sucasnom svete preplnenom vizualnymi vnemami obklopuje, v skuto¢nosti nepotre-

bujeme a ¢im dalej tym viac vyhladdvame a budeme vyhladavat miesta, kde skuto¢ne nic nie je.

Spracovanim vybranej témy som v teoretickej i praktickej casti diplomovej prace ziskala vela
novych poznatkov a prospesnych skisenosti. Vo vyskume a v grafickej dokumentacii Vizualnej

reportdze by som chcela pokracovat a navstivit co najviac miest a obci Slovenska.
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